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Nachhaltigkeit gewinnt trotz Wirtschaftskrise an Bedeutung

17.08.2010 - 09:05 Uhr, PwC PriceWaterhouseCoopers

Frankfurt am Main / Luneburg (ots) - Leuphana Universitéat Lineburg und PwC vero6ffentlichen
Corporate Sustainability Baronmeter/ |nnenperspektive domniert / Finanzen und Controlling
aullen vor / Erfolgskontrolle kommt zu kurz

Das Leithild der Nachhaltigkeit ist in der deutschen Wrtschaft fest verankert: Rund 62
Prozent der Unternehmen haben ihr Nachhal ti gkeitsengagenent trotz der Krise nicht reduziert.
In jedemdritten Unternehmen ist die Bedeutung sogar gestiegen. Dennoch gelingt es der
Mehrzahl der befragten Unternehmen noch nicht, (ber ihre Nachhaltigkeitsstrategie auch
Wet t bewer bsvorteil e am Markt zu realisieren. Zu di esem Ergebnis kommt das " Corporate
Sustainability Baroneter", das vom Centre fir Sustainability Managenment (CSM der Leuphana
Uni versitéat Luneburg in Kooperation nmit der Wrtschaftsprifungs- und Beratungsgesel | schaft
Pri cewat er houseCoopers (PwC) erstellt wurde. An der Befragung, die im Zeitraum Novenber 2009
bi s Februar 2010 durchgefihrt wurde, beteiligten sich 112 Unternehrmen aller Branchen nmit Sitz
i n Deut schl and.

"Di e Unfrageergebni sse bel egen, dass Nachhal ti gkeit kein Mddetrend ist, sondern die

Unt er nehmensf Ghrung grundl egend veréandert", betont Prof. Dr. Stefan Schal tegger, O dinarius fir
Betriebswi rtschaftsl ehre, insbes. Nachhal tigkeitsmanagenment, und Leiter des Centre for

Sust ai nabil ity Managenent (CSM der Leuphana. "Bislang i st das Nachhal ti gkei t snanagenent

al I erdi ngs noch zu defensiv und innenorientiert. Die neisten Unternehnen | assen damt

Chancen zur Positionierung am Markt und zum Wachstum ungenutzt", erganzt M chael Werner,
verantwortlicher Partner des Konpetenzbereichs Sustainability Services von PwC. Konkr et

nut zen bi sl ang weniger als die Halfte der befragten Unternehmen Nachhal tigkeit zur

Real i si erung von Wettbewerbsvorteil en, beispiel sweise durch gezielte Vermarktung 6kol ogi sch
und/ oder sozial vorteilhafter Produkte und Dienstleistungen.

Nachhal ti gkeit soll sich rechnen - Effizienz i mFokus

Auch wenn di e Unternehnen das Marktpotenzial nachhaltiger Produkte und Dienstl ei stungen nur
sel ten ausschopfen, engagieren sie sich in erster Linie bei Nachhaltigkeitsthenen, die einen
unni ttel baren dkonom schen Nutzen erkennen | assen. So haben di e Steigerung der

Energi eeffi zi enz, Abfall- und Abwasser managenent und di e Aus- und Weiterbildung von
Mtarbeitern bei der Mehrzahl der Befragten hdchste Prioritéat.

Handl ungsbedarf: Biodiversitéat und Menschenrechte

Bi sl ang finden Thenen weni g Beachtung, die auf den ersten Blick keine direkte Anbi ndung an
das Kerngeschaft aufweisen: "Fur den Erhalt von Biodiversitat oder den Ausschluss von Ki nder-
und Zwangsarbeit setzen sich rund ein Drittel der Befragten ein. Dabei fihrt eine

Ver nachl assi gung di eser Thenmen bereits heute zu Ressourcenengpassen, steigenden Preisen und
Reput ati onsschéaden, die teilweise erhebliche finanzielle Ausw rkungen haben", erlautert

M chael Weérner.

Fi nanzen und Controlling zu weni g ei nbezogen

Ei n wesentliches Integrationsdefizit zeigt sich bei den Bereichen Finanzen und Controlling:
Wahr end Geschéaft sf ihrung, Unternehmenskonmuni kati on und CR- Abt eil ungen nach Ei nschéat zung der
Befragten stark in das Nachhal ti gkei t smanagenent involviert sind, trifft dies auf
Rechnungswesen, Finanzen und Controlling nicht zu. "Diese Bereiche |iefern dem Managenent
ent schei dungs- und erfol gsrel evante |Informati onen. Hier verpassen Unternehnen di e Chance,
etablierte Informations- und Steuerungsansatze zu nutzen und damt nachhal ti gkeitsrel evante
Fakten mit Finanzi nformationen zu verknupfen", so Prof. Dr. Stefan Schal t egger.

Erfol gskontroll e kommt zu kurz

Durch die AuBRBenseiterrolle von Rechnungswesen und Controlling fuhlen sich nur wenige

Unt er nehmen Uber die Wrkungen i hres Nachhal ti gkeitsmanagenents informert oder messen,

i nwi efern Nachhal ti gkeit geschaftsrelevant ist. Wniger als die Halfte evaluieren die

Auswi r kungen i hres 6kol ogi schen und sozi al en Engagenents auf Faktoren wi e Effizienz oder
Reputation hin, nur gut ein Drittel (34,8 Prozent) den Einfluss auf die Innovationstatigkeit.
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Die Studie "Corporate Sustainability Barometer” - We nachhaltig agi eren Unternehnmen in
Deut schl and?" kann kostenfrei bestellt werden unter wwv. pwc. de/de/sustainability-baroneter
und steht unter ww2.| euphana. de/ csni Cor por at eSust ai nabi | i t yBar onet er. pdf zum Downl oad
bereit.
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