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Berlin (ots) - Die KidsVerbraucherAnal yse (KidsVA) liefert seit 17 Jahren detaillierte und
unf angrei che | nformationen zum Medi en- und Konsunverhal ten der 6- bis 13-jahrigen Kinder und
Jugendl i chen in Deutschland. Sie hat sich als wichtigste Studie fir die jungen Ziel gruppen in
Deut schl and etabl i eren kénnen.

Ei ne ungebrochene Lust am Lesen kann auch zu Begi nn des neuen Jahrzehnts konstatiert werden,
obwohl di e Konkurrenz von el ektroni schen Medien grof3 ist. 95 Prozent der Kinder geben an,
Biicher oder Zeitschriften in ihrer Freizeit zu lesen. Die in di esem Jahr abgefragten 44

Ki nderzei tschriften haben 4,35 MI1lionen regel na3i ge Leser - das sind 70,2 Prozent aller 6-
bis 13-Jahrigen. Dabei ist das wichentlich erscheinende "M cky Maus-Magazi n" aus dem Egnont
Ehapa Verlag mt 627.000 Lesern Spitzenreiter. Es folgen "Disney Lustiges Taschenbuch"”
(Egnont Ehapa Verlag) mit 473.000 Lesern und "Just Kick-it!" (Panini Verlag) mit 415.000
Lesern.

I ngo Hohn, Geschaftsleiter bei m Egnont Ehapa Verlag: "Wr freuen uns, dass der Spal und das
Interesse am Lesen bei den Kindern unverandert hoch ist. 4,35 MIIionen regel nal3i ge Leser
bel egen ei ndrucksvol |, wel che hohe Bedeutung Zeitschriften fir Kinder haben."

Aber auch di e neuen Medi en werden schon vom Nachwuchs intensiv genutzt. Drei von vier

Ki ndern (4,7 MIlionen) verwenden i nzwi schen zu Hause ei nen Conputer und mehr als 67 Prozent
(4,2 MIlionen) waren schon einmal Online. 28 Prozent dieser User sind sogar taglich im

I nternet unterwegs.

Digitale Wl ten werden auRerdem mt Spi el konsol en und Handspi el geraten sowie mt PC und

Onl i ne- Spi el en erkundet. Schon zwei Drittel der 6- bis 9-Jahrigen besitzen mi ndestens eine

der nodernen Ganes- Maschi nen und bei den 10- bis 13-J&ahrigen sind es sogar 83 Prozent. Langst
sind dabei Wi, Playstation oder N ntendo DS kei ne Jungsdoménen mehr, sondern inmer nehr
Madchen entdecken di e Spi el angebote fir sich. N cht zul etzt deswegen, da insbesondere Konsol en
als Spielgerate fir die ganze Fanmilie intergenerativ genutzt werden.

Di e zunehnende techni sche Ausstattung der Kinderzi mer zeugt davon, dass die Kinder trotz
aller weltweiten wirtschaftlichen Turbul enzen gut durch di e Finanzkri se gekommen sind. |hr

Mar kenbewusst sei n i st sehr ausgepragt, denn die Marken bieten den Kindern in der zunehnend
konpl exen Welt Orientierung. lhr Einfluss auf famliéare (Kauf-)Entschei dungen ist grof3 und die
El tern kommen den Winschen des Nachwuchses weitgehend nach. Ralf Bauer, Leiter Markt-

/ Medi af or schung bei m Egnont Ehapa Verlag: "Wr sehen insbesondere bei 6- bis 9-jahrigen

Ki ndern ei nen beei ndruckenden Trend zu wachsender Sel bstbesti nmung und Ei nfl ussnahne auch

auf fam lidare Entscheidungen.”

Fi nanzi el | bl eiben die jungen Konsunenten gut gepolstert. Mnatlich flieRen ihnen
durchschnittlich 23 Euro Taschengeld zu, und Gel dgeschenke zum Geburtstag, Wi hnachten und
Gstern addi eren sich auf 186 Euro. Ein Teil dieses Celdes wird gespart, aber oftmals werden
damit auch die kleinen Winsche des Alltags erfullt. Dies sind vor allem SuRi gkeiten,
Zeitschriften und Ei s.

In di esem Jahr wurde die Studie einer methodi schen Uberhol ung unterzogen. We bei anderen
groRRen Mar kt - Medi a- Studi en (MA, VA) werden von nun an die Kinder und Eltern mt Hilfe eines
Not ebooks miindl i ch befragt (CAPI/CASI). Zudem &ndert sich die G undgesantheit. Sie wurde um
deut schsprachi ge Ausl d&nder erweitert und bildet somt unfassender die Gesantheit der jungen
Zi el gruppen in Deutschland ab. Danmit ist die KidsVA repréasentativ fur 6,2 MIIlionen

deut schsprachi ge Kinder imAlter von 6 bis 13 Jahren.

Hi nzu kommen Anderungen in der Stichprobenerhebung, so dass ein direkter Vergleich der Werte
bei den Reichweiten der abgefragten Titel nicht nmbglich ist. Rickschl isse auf

Rei chwei t engewi nner oder -verlierer bei den Kinderzeitschriften sind daher ebenfalls nicht
gestattet.

Di e KidsVA 2010 steht nmit 1.745 Interviews reprasentativ fiar 6,2 MIIlionen deutschsprachige
Kinder imAlter von 6 bis 13 Jahren. Die KidsVA wird fir di e Marketing- und Werbepl anung
junger Ziel gruppen genutzt und liefert eine Fulle an Daten fur die unterschiedlichsten

For schungsi nteressen. Der el ektroni sche Berichtsband zur KidsVA 2010 nit allen Ergebni ssen
und den net hodi schen Grundl agen kann gegen ei ne Schutzgebihr von 99 Euro unter ww. egnont -
nedi asol utions. de bestellt werden.
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