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Marken-Discount

Plus-Umbau abgeschlossen: Aus Plus wurde Netto Marken-Discount

29.07.2010 - 09:00 Uhr, Netto Marken-Discount AG & Co. KG

Maxhit t e- Hai dhof (ots) -

- Filialnetz: Rund 4.000 Netto- Mirkte

- Auswahl: G 6Rtes Lebensnmittel sortinent in Discount-Branche

- Konpetenz: Fokus auf Frische und unschl agbare Di scount-Preise Nach der Ubernahme von iber
2.300 Plus-Markten startete Netto Marken-Di scount imJanuar 2009 mt den Unbauarbeiten: Der
expandi erende Di scounter integrierte wichentlich 30 bis 50 Plus-Standorte in sein Filialnetz.
Heute, am 29. Juli 2010, werden unter anderemin Dissel dorf, Koln, Gelsenkirchen und Xanten
die letzten Plus-Markte unter rot-gel bem Netto-Logo ero6ffnet.

"Di e Unfl aggung der Ubernomenen Plus-Standorte war eine in der deutschen

Lebensmittel ei nzel handel sbranche ei nnal i ge Herausforderung. Wr haben di ese Herkul esauf gabe
erfolgreich bewdaltigt: Die Plus-Filialen lGberzeugen nach der Unstellung mit einem Unsatzplus
von durchschnittlich zwdlf Prozent. Diesen Erfolg verdanken wir insbesondere dem Engagenent
und Ei nsatz unserer Mtarbeiter", so Franz Prols, Geschaftsfihrer von Netto Marken-Di scount,
zur abgeschl ossenen Pl us-Integration.

Pl us-Integration in Zahl en

H nter der erfolgreichen Plus-Integration steht der Einsatz von lber 64.000 Mtarbeiterinnen
und Mtarbeitern. Wochentlich stellten die Filial-Teans Kunden das neue, vergrodRerte Netto-
Sortinment vor. In rundl8 Mnaten wurden 250. 000 Schrauben sow e 250. 000 Dibel in 245.000

Met er neue Regal e gebohrt. | m Zuge der Unbauten wurden zudem nehr als 245. 000 Liter weiRe
Farbe verstrichen, 220.000 Meter Tapeten verklebt und 250. 000 Preisleisten nontiert.

Das Konzept

Netto Marken-Di scount bietet nit Uber 3.500 Artikeln die groRte Auswahl i m D scount-Segment.
Das Sortinent steht fir Frische, beste Qualitéat und unschl agbare Preise. Frische-Artikel we
z.B. Obst und Genilse, Sel bstbedi enungs-Fl ei sch und Sel bst bedi enungs-Wirstarti kel sow e

Mol ker ei produkt e machen den Grof3teil der Produktpalette aus.

Bel i ebte "Plus-Marken" wie BioBio und Viva Vital ergdnzen das reichhaltige Netto-Sortinent.
Neben Ei gennarken zu aggressi ven Discount-Preisen findet der Kunde i m Regal glinstige

Mar kenartikel. Bio-Artikel, regionale Artikel und ein unfangrei ches Mehrweggetrankesorti ment
runden das Produktangebot ab.

Ei ne Vorreiterrolle Ubernimt der expandi erende Di scounter sowohl im Mehrweggetrankesorti nent
al s auch bei Bio-Artikeln: In beiden Segnenten Uberzeugt Netto Marken-Di scount nit einer in
der Di scount-Branche einmaligen Produktvielfalt.

Weitere regionale Artikel - wie z.B. imObst- oder Getrankesegment - runden das

Pr odukt angebot ab. Der Anspruch auf taglich frische Lebensnittel wird zudem durch die

| angj &hri ge, bundesweite Zusamrenarbeit mit regi onal en Backerei en sichergestellt. Lokale
Backer ei betri ebe bieten frische Brote und Backwaren sowohl in der Vorkassenzone als auch im
Sel bst bedi enungsregal bei Netto Marken-Di scount an.

Dar iber hinaus sind in den Ubersichtlichen Regalen Zeitschriften, frei verkaufliche
Medi zi nprodukte, Pflege- sow e Wasch-, Putz- und Rei ni gungsprodukte zu finden.

Das City-Konzept

Rund 400 ehemal i ge Pl us-Markte wurden nach dem Urbau als G ty-Di scounter erdffnet: Das

i nnovative City-Di scount-Konzept von Netto Marken-Di scount bietet in fulsl &ufig errei chbaren
I nnenst adt | agen Lebensnittel des téaglichen Bedarfs zu Discount-Preisen an. Das innovative
City-Konzept von Netto Marken-Discount ist einzigartig i mDi scount-Segnent.

Netto Marken-Di scount im Profil

Netto Marken-Di scount gehdért mit einem Unsatz von rund 10 MIliarden Euro, ca. 4.000 Filialen
und i nsgesant (Uber 64.000 Mtarbeitern zu den TOP 3 i m deutschen Di scount-Segnent. Der
expandi erende Di scounter wird 2010 und 2011 jeweils bis zu 300 Neustandorte bundesweit
erdffnen. Fur di e konmenden Jahre ist von ei nem wachsenden Bedarf an Mtarbeitern und

Auszubi | denden auszugehen.
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