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AUTOSPOT 2010: autobild.de sucht die besten Werbefilme des Jahres

28.07.2010 - 11:30 Uhr, autobild.de

Hamburg (ots) - Audi A3 Sportback imWert von Uber 40.000 Euro zu gewi nnen / Bis zum 3.
Sept ember 2010 online unter wwv. autobil d. de/ aut ospot teil nehnmen

"Spot an" fur die beste Autowerbung des Jahres: autobild.de, Deutschlands gro6flte redaktionelle
Website i m Autonoti ve-Bereich, vergibt mt dem AUTOSPOT 2010 bereits zumdritten Mal in

Fol ge den begehrten Preis fir die besten Spots und Fil ne aus autonpbil nahen Branchen.

Zahl rei che Unt ernehnen, Agenturen und Produzenten haben dazu Arbeiten aus Film TV und
Internet der vergangenen zwdl f Monate eingereicht. Bis zum 3. Septenber 2010 kénnen

aut obi | d. de-User online unter wwv. autobild.de/autospot ihre Favoriten wéhlen. Unter allen
Teil nehmern wird ein Audi A3 Sportback i mWrt von uber 40.000 Euro verl ost.

Paral l el zum User-Voting wahlt eine hochkaratige Jury ebenfalls die besten Spots. Dabei sind
in diesemJahr u. a. Jean-Reny von Matt (Jung von Matt), Hans-Joachim Stuck (ehemraliger
Fornel 1-Fahrer), Barbara Schoneberger (Mderatorin), Mtthias Brill (Geschéaftsfihrer MEC),
Andr é Kenper (G under der Agentur KenperTrautmann) sow e Vol ker Schiutz (Chefredakteur

Hori zont) .

"Der AUTOSPOT hat sich in kirzester Zeit zu einemder renonmiertesten Werbefil m Preise

unserer Branche entw ckelt", sagt Al exander Grindel, Leiter Marketing Auto, Conputer & Sport
bei Axel Springer. "Die Vielzahl und Qualitat der Wttbewerbsbeitrége zei gen, dass die Meinung
der autobil d.de-User und di e Fachkonpetenz unserer Jury bei allen Teil nehnern ein hohes
Ansehen geni ef3t."

Di e Ergebni sse zur Wahl des AUTCSPOT 2010 werden am 10. Septenber auf autobil d.de bekannt
gegeben. Die Preisverleihung findet imOktober 2010 i m Rahnen des Pari ser Autonpbil sal ons
statt.

I nformati on:

autobil d. de, autobild.tv und nobil.autobild.de, die digitalen Plattfornen der AUTO BI LD

G uppe, sind mit 51 MIlionen Visits (Quelle: IVWJuni 2010) die fidhrenden Anbieter von
redaktionellen Inhalten rund umdas Thema Auto imlInternet. Rund 15.000 Artikel und 120.000
Bi | der, Uber 1.000 Videos, eine Gebrauchtwagenbdrse mit Uber 100.000 angebot enen Fahrzeugen
sowi e neueste techni sche Anwendungen und Servi cel ei stungen nachen autobild.de, autobild.tv
und nobi |l . autobild.de zu konpetenten und objektiven Beratern in allen Fragen der Mbilitéat.

In der AUTO BI LD Gruppe erscheinen die Titel AUTO BILD, AUTO BI LD ALLRAD, AUTO BI LD KLASSI K,
AUTO Bl LD SPORTSCARS, AUTO TEST sow e zahl rei che Sonderhefte. Di e AUTO BI LD G uppe erreicht
nmonatlich 40 MI1lionen Leser, ist damit Europas Nummer 1 und wel tweit der starkste Auto-
Titel.
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