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12.07.2010 - 10:00 Uhr, Payback - Loyalty Partner

Minchen, Eschborn (ots) - Best Western wird neuer Partner bei Deutschlands fihrendem
Bonuspr ogranm Payback - Von Mtte Juli an kdnnen Payback Kunden somit Punkte in weltweit uber
4.000 Best Western Hotels sanmel n.

Best Western, die weltweit groRte Hotel kette, wird von Mtte Juli 2010 an neuer Partner bei
Payback. b bei m Sommrerurl aub, bei m Wochenendtri p oder auf Geschéaftsreise: Payback Kunden
bekomen in Uber 4.000 Best Western Hotels weltweit pro Aufenthalt 250 Punkte gutgeschrieben,
die sie unter anderem fir Pram en oder Warengutschei ne einl dsen kénnen. "Payback als groftes
deut sches Bonusprogramm i st der ideale Partner fiur Best Western. Ab sofort bieten wir unseren
Gisten somt noch mehr Anreize, sich fir ein Best Western Hotel zu entscheiden, egal ob sie
geschéaftlich oder privat unterwegs sind. Mt dieser Partnerschaft werden wir aullerdem neue
Gast ekrei se erschlieRen", ist Marcus Snola, Geschéaftsfihrer Best Western Hotels Deutschl and
GrbH, Uberzeugt.

Auch bei Payback freut nan sich Uber den neuen touristischen Partner, denn nit der

renomm erten Hotel marke baut Payback sein Reise-, Freizeit- und Touristik-Angebot weiter
aus. "Durch die Kooperation mit Best Western erhdhen wir die Attraktivitat unseres Progranms
nochmal s wesentlich. Wr sind stolz, die grofte Hotel kette der Welt als Partner gewonnen zu
haben. Dass sich ein weiteres Unternehmen aus dem Bereich Reise und Touristik Payback
anschlielt, zeigt, dass Payback auch in dieser Branche hervorragend funktioniert", so

Ber nhard Brugger, Geschéaftsfihrer der Payback GrbH

Neben der Gutschrift von 250 PAYBACK Punkten fir einen Hotel aufenthalt kénnen die Teil nehner
zukinftig i hre Punkte auch gegen Best Western-Hot el gutschei ne ei ntauschen und wel t weit

fl exi bel und ohne Restriktionen einl6sen. So kann der nachste Url aub zum Bei spi el in Minchen,
Rom London oder New York nun gegen Punkte eingel 6st werden, di e bei PAYBACK Partnern w e
Aral, Galaria Kaufhof oder Apollo Optik gesanmelt wurden.

"Wr freuen uns sehr, Partner in einemso attraktiven Bonusprogramm zu sein, das in

Deut schl and ei ne enorne Reichweite besitzt. Wr sind in Deutschland flachendeckend mt Hotels
vertreten und als Hotel partner von Payback profitieren nun di e Karteninhaber davon,

sozusagen i m Schl af Bonuspunkte zu erhalten", so Beatrice Bachelin, Direktorin Loyalty

Mar keting bei Best Western, und ergénzt: "Aufgrund der auffallig hohen Uberschnei dung des Giste-
M xes von Best Western mit der Teil nehmerstruktur von Payback sind wir sicher, perfekte

Servi ces - insbesondere imFreizeit- und Ul aubssegnent - anzubieten und so die

Kundenbi ndung zu vertiefen. Das ist die Basis fur den erwarteten nachhaltigen Erfol g dieser

Part nerschaft."

Bi | dmaterial steht zum Downl oad bereit unter: ww bestwestern.de/Bildmateri al

Best Western ist eine qualitéatsorientierte, internationale Hotelkette, die unternehnerisch
unabhéangi ge Hotels unter einer Marke vereint. Mt Uber 4.000 Hotels in nehr als 80 L&ndern ist
Best Western die groRte Hotel kette der Welt. |In Deutschland und Luxenburg gehéren rund 190

i ndividuell e Hotels zur Best Western Hotels Deutschland GrbH Di e Tagungs-, Stadt- und

Feri enhotel s der Marke Best Western garantieren weltweit einheitliche Qualitatsstandards und
bi eten gleichzeitig einen individuellen Stil und |okalen Flair. Neben der Kernmarke
préasentiert Best Western die Topkategorie Best Western Premier. Unter dem Namen Best Western
Prem er sind Hotels vereint, die sich durch ein hochwerti ges Anbi ente, durchgangi ges Design
sowi e zusat zli che Servi ceangebote und Ausstattung qualifiziert haben. Alle Best Wstern

Hotels weltweit sind i mRei sebliro oder imlInternet einfach und sicher buchbar. Zudem verf ugt
Best Western Uber eigene Call Center. Das Loyalitéatsprogranm fir Vielreisende hei Bt Best Western
Rewards mit weltweit nehr als zehn MIlionen Mtgliedern.

Payback ist mt 24,6 MIlionen aktiven Kartenbesitzern in Deutschland und Pol en das fuhrende
Bonusprogramm i n Europa. Kunden kénnen bei insgesant 340 renonm erten Unternehmen i m Handel
und online Punkte samel n und diese je nach Winsch gegen QGutschei ne, Pram en oder Lufthansa-
Mei | en einl 6dsen bzw. fur H | fsprojekte spenden. Die sehr hohe Einl 8sequote von uber 90 Prozent
zeigt, wie relevant das Progranm seine Einl 6sekanadl e und Partnerunternehmen fir di e Kunden
sind. Zu den Partnern in Deutschland zahlen u.a. Aral, dmdrogerie markt, Galeria Kaufhof,
real sowi e online Amazon, Apple, eBay, Oto, Baur, C&A und Expedia. Jahrlich werden in

Deut schl and und Pol en Unrséatze in Hohe von insgesant rund 19 Md. EUR Uber Payback Karten
getatigt.
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