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Computel

Werbung in Spielen nimmt zu

06.07.2010 - 16:35 Uhr, COMPUTER BILD-Gruppe/COMPUTERBILD.de

Hanmburg (ots) - Spiele werden fur Reklane speziell progranmiert / Weg zum
Personl i chkeitsprofil nicht weit: Werbe-Industrie sammelt Spiel er-Daten

Vor dem Fernseher, bei m Radi ohéren i m Auto oder beim Zeitung | esen - der taglichen Werbefl ut
ent konmmt ni emand. Jetzt dréangt di e Werbebranche mit Macht auch in die Welt der Videospiele,
programriert Spiele umund pflastert Action-Hits mt Reklane-Plakaten zu. Nicht jeder

Spi el er ist davon begeistert, zunal die Werber personliche Daten sanmmeln. Das berichtet die
Zei tschrift COVPUTERBI LD SPIELE in ihrer aktuellen Ausgabe (Heft 8/2010, ab Mttwoch im
Handel erhaltlich).

Werbung in Videospielen ist kein neues Phanomen, vor allemin Sportspielen wuchern schon seit
Jahren Rekl ametafeln entlang virtueller Rennpisten und Spielfelder - wie imrichtigen Leben.
Sol che Bandenwer bung nacht das Spiel erl ebnis durchaus realistischer. Doch die zunehnmende
Produkt wer bung in aktuellen Actiontiteln wie "Battlefield 2142" und "Splinter Cell:

Conviction" stoRt auf Abl ehnung: In einer aktuellen COVPUTERBI LD SPI ELE Online-Unfrage zeigten
sich 58 Prozent der Teil nehner davon genervt.

Doch fur die Spielehersteller |ohnt sich die Werbung im Spiel, denn nmit der Reklane erzielen
sie zuséatzliche Einnahmen. Fir die Werbe-Industrie wi ederum sind Videospiele ein attraktives
Medi um |st das Spielgerat beimSpielen nit demlInternet verbunden, wi ssen die Wrber dank
raf finierter Messverfahren ziemich genau, wer welche virtuellen Plakate wie oft gesehen
hat. Dazu speichert beispi el sweise das M crosoft-Tocht erunternehmen Massive di e genessene
Wahr nehrmungshéufi gkeit zusamren nmit der weltweit eindeutigen Mac- Adresse des Geréats und der
Xbox-Li ve-1 D des Nutzers. Mthilfe neuer Technol ogi en | &sst sich sogar feststellen, ob der
Spi el er nach dem Betrachten ei ner Rekl ane di e Wbseite des Werbekunden besucht hat. Zwar
versi chert Massive, dass das Unternehnen kei ne Rickschl iisse auf Personen zieht. Andererseits
wei 3 die Firma, nit wel cher Konsol e wel che Werbung gesehen wurde. Der Weg zum
Persdnlichkeitsprofil ist nicht weit, zumal die Spiele-lIndustrie auch registriert, was und
wie oft jemand spielt. Wer al so die Datensanmm ung per Werbung verhindern will, demrat
COVPUTERBI LD SPI ELE: St ecker ziehen und offline spielen.

COVPUTERBI LD SPI ELE i m I nternet: ww. cbspiele.de
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