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Lebensmittel Zeitung

Korrektur: Lebensmittel Zeitung: Otto hat Lust auf Lebensmittel

25.06.2010 - 11:00 Uhr, Lebensmittel Zeitung

Frankfurt/Main (ots) - Die Meldung vom 25. 06. 2010, 8:00 Uhr, enthalt zwei fehlerhafte
Angaben. Im zweiten Absatz handelt es sich um den Konkurrenten Quelle, nicht umQto.

Imvierten Absatz betragt der Gesantnmarkt 150 Md. Euro, nicht w e angegeben 105 Md. Euro.
Es fol gt die korrigierte Ml dung:

Der Hambur ger Versandhandel skonzern Gtto erwagt ei nen Wedereinstieg in den Verkauf von
Lebensmittel n Uber das Internet. Dies berichtet die Lebensnmittel Zeitung (Deutscher
Fachverl ag, Frankfurt am Main) in ihrer Ausgabe von Freitag, 25. Juni 2010.

Hans-Oto Schrader, Vorstandschef der Versandhandel sgruppe Oto, will nach der Pleite des
Rival en Quelle verstarkt in den inmer w chtiger werdenden Absatzkanal |nternet investieren.
Dabei denkt Schrader sogar intensiv Uber einen Wedereinstieg in den als schwi erig geltenden
deut schen Online-Markt fur Lebensnittel nach. Der britische Handel skonzern Tesco di ent dabei
als ein Vorbild: "Tesco macht ein groRartiges Geschaft. Mt demrichtigen Konzept geht das
auch in Deutschland. Wr glauben an den Markt", so Schrader im Exklusiv-Interview mt der
Lebensmittel Zeitung.

Das Vor haben befindet sich noch in der Planungsphase. Schrader sucht derzeit nach ei nem

"l ei stungsstarken, national aufgestellten Partner aus dem Lebensmittel - Ei nzel handel ". Der 53-
j ahri ge Manager setzt nicht nur auf die gestiegene Akzeptanz des Internets als Ei nkaufskanal,
Uber den Oto inzw schen rund die Hilfte seines Einzel handel sunsatzes erwirtschaftet. Die
Hambur ger gl auben auch, aus den Fehl ern der Vergangenheit gelernt zu haben. Und sie w ssen:
"Den neisten Ansatzen fehlt die notige Marketing-Power. Die hadtten wir", sagt Schrader.

Wihrend in Deutschland i nzwi schen rund 33 MI1lionen Menschen jahrlich fur 15,5 Md. Euro Waren
imlnternet bestellen, fristen Lebensmttel hier ein Schattendasein. Der online erzielte

Ursat zanteil erreicht an dem 150 Md. Euro schweren Gesantmarkt gerade einmal 0,5 Prozent.
CGbwohl Unfragen i nmer wi eder ein hohes Verbraucherinteresse bescheinigen, zeigen stationare
Filialisten wie Rewe, Edeka oder Lidl bisher weni g Engagenent oder beschréanken sich auf den
Ver kauf von Nonf ood-Arti kel n.

Weitere Details zu den Planen von Gtto sowie ein Interview mt Hans-OQto Schrader sind in der
Ausgabe der Lebensmittel Zeitung vom Freitag, 25. Juni 2010 nachzul esen.
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