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Social Media in Redaktionen als Arbeitstool etabliert - Journalisten skeptisch
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Hanmburg (ots) - Mehr als jeder zweite Journalist setzt mttlerweile bei der redaktionellen
Arbeit auf Social Media. Nur ein Viertel sieht gute Chancen fir wirtschaftlich erfolgreiche
Paid Content Modelle. Die gréRte Herausforderung fir heutige Medi enmacher ist die Abkehr der
jungen Generation vom Qualitétsjournalisms. Das ergab die Unfrage "Medien-Trendnonitor 2010 -
Journalisnus in einemneuen Informati onszeitalter" der dpa-Tochter news aktuell und

Fakt enkont or. Knapp 2.700 Journalisten haben sich an der Untersuchung beteiligt.

Soci al Media als téagliches Arbeitstool etabliert / YouTube knapp am

wi chtigsten Journalisten attestieren Social Mdia eine "hohe" (47 Prozent) oder gar "sehr
hohe" Rel evanz (acht Prozent) fir die redaktionelle Arbeit. Trotzdemist der Anteil der
Skepti ker in den Redakti onen aber inmer noch relativ hoch. Ein gutes Drittel schreibt

Twi tter, Facebook & Co eine "geringe" (32 Prozent) oder sogar "gar keine" (drei Prozent)

Rel evanz zu. Anders sieht es beimjournalistischen Nachwuchs aus. Drei Viertel der Volontéare
sagen, dass die sozial en Netzwerke eine "hohe" oder sogar "sehr hohe" Rel evanz haben ("hohe"
53 Prozent; "sehr hohe" 20 Prozent). Ahnlich sieht es erwartungsgemaf bei den Online-

Redakt euren aus. Auch hier ist man uberdurchschnittlich aufgeschl ossen gegeniber |nformationen
aus dem Wb 2.0. Doppelt so viele Wb-Journalisten halten imVergleich zur Gesantheit die

Rel evanz von Social Media fur "sehr hoch" (16 Prozent). Am neisten setzen die deutschen
Journal i sten auf YouTube (38 Prozent), knapp dahinter folgen mt je 37 Prozent X NG und
Facebook. Twitter ist uUberraschenderwei se nicht unter den Top Drei. Weniger als jeder Dritte
zwi tschert imJob oder recherchiert dort fir Artikel und Beitréage (29 Prozent). In Bezug auf
Twitter |ohnt aber ein Blick auf die einzel nen Medi engattungen. Redakteure, die fiur Online
und Multinmedi a arbeiten, setzen sich spiurbar vom Durchschnitt ab. Sie arbeiten amneisten mt
Twitter (56 Prozent). Auf den weiteren Pl atzen fol gen bei dieser G uppe Facebook mt 52
Prozent und XING mit 49 Prozent. Am wenigsten twittern Journalisten, die bei Zeitschriften
arbeiten. Nur knapp jeder finfte (19 Prozent) nutzt den Dienst nit dem bl auen Vogel.

Zwei fel an Paid Content Dass di e deutschen Medi enhduser in Zukunft mit bezahlten Inhalten im
Web naRgebl i che Ursatze generieren werden, glaubt nur ein Viertel der befragten Journalisten.
Sie beurteilen die Chancen fiur wirtschaftlich erfol greiche Paid Content Mddelle als "gut" (23
Prozent) oder "sehr gut" (drei Prozent). Die Mehrheit gi bt sich dagegen abwartend

("mttel maRi g", 46 Prozent) oder skeptisch ("schlecht", 19 Prozent). Als Ginde fiur die Zweifel
am Erfol g von Paid Content wird am haufigsten die weit verbreitete Ursonst-Mentalitat i mWb
genannt (81 Prozent). Auch die Gefahr, dass die Leser nach der Einfldhrung von Gebihrennodel | en
zu Gratis-Anbietern wechseln, wird als Gefahr eingestuft (63 Prozent). Auf Platz drei folgt
nmt einigem Abstand die Befurchtung, dass &l tere Leser nicht bereit sind, von Print auf

di gital e Bezahlinhalte unzusteigen (31 Prozent). Ein etwas anderes Bild ergibt sich bei den
Redakt euren von Online- Redakti onen und Nachrichtenagenturen. Sie sehen die groften Probl ene
eher bei der technisch noch unausgereiften Abwi ckl ung von Paid Content Modellen (Online, 37
Prozent; Nachrichtenagenturen, 38 Prozent)

Abkehr junger Menschen groéfRtes Probl em des Journalisnmus Die wchtigste Aufgabe fir die

Medi enmacher von heute ist der Urgang nit den jungen Leserschichten. Die neisten
Journalisten halten die Abkehr junger Menschen vom Qualitétsjournalisnus fur die grofite

Her ausf orderung (40 Prozent) ihrer Branche. Allerdings nmuss dies differenziert betrachtet
werden: Fir die Journalisten, die in den Medi enbereichen Online- und Miultinedia sowie in
Nachri cht enagenturen arbeiten, steht die Etablierung profitabler Erldsnodelle imlnternet an
erster Stelle der Herausforderungen (40 Prozent und 39 Prozent). Am neisten Angst vor dem
Abwander n der jungen Medi ennutzer haben Journalisten, die beimRundfunk arbeiten (53
Prozent). Ebenso | &sst sich beobachten, dass die Berufseinsteiger mt weniger als einemJahr
Erfahrung i m Job groReres Vertrauen in die jungen Leser haben. Sie firchten sich nur zu 29
Prozent vor dem Verlust dieser w chtigen Zelgruppe. Deutlich pessimstischer sind die
Journalisten mt nehr als 20 Jahren Berufserfahrung. Fast jeder zweite (49 Prozent) halt die
Sorge umdi e junge Leserschaft fir die grofte Herausforderung.

Wei tere Ergebnisse
- 48 Prozent der deutschen Journalisten glauben von sich, dass sie
fiar die digitale Zukunft gut geristet sind. 14 Prozent sagen sogar

sehr gut.

- 23 Prozent sagen, dass auch die deutschen Verl age und
Medi enunt er nehnen fir die digitale Zukunft gut gerustet sind.
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- 67 Prozent neinen, dass imJahre 2020 zahl rei che heutige
Tageszei tungen ni cht nmehr erschei nen werden

- 34 Prozent prognostizieren, dass journalistische Produkte i mJahre
2020 fiur den Leser deutlich teurer sein werden

- 72 Prozent sagen, dass Coogle fiur die Krise der Medi enunternehnen
ni cht verantwortlich ist.

- 19 Prozent der Journalisten nutzen ein i Phone, neun Prozent einen
Bl ackberry, 55 Prozent Uberhaupt kein Snmartphone.

- 38 Prozent setzen bei der Recherche Internet-Videos ein, umsich
ein Bild von Personen zu nmachen. 34 Prozent verfol gen Events oder
Pressekonf erenzen, 31 Prozent wollen imOiginal sehen, was Menschen
zu bestimmten Themen zu sagen haben

- 45 Prozent finden, dass sich das Verhadltnis von Pressesprechern und
Journal i sten verbessert hat.

- 61 Prozent halten es fur die wichtigste Fahigkeit, in Zukunft
paral lel fur Print, Wb, SM5 und Mbil zu arbeiten. Wit dahinter
rangiert an zweiter Stelle nit 37 Prozent die Beherrschung des
journalistischen Handwerks.

- 43 Prozent sagen, dass ihr Bruttogehalt im Verlauf des |etzten
Jahres gleich geblieben ist. 37 Prozent berichten von einer

Stei gerung von bis zu zehn Prozent. Sieben Prozent von sinkenden
Beziigen um bis zu zehn Prozent.

- 62 Prozent der deutschen Medi enmacher wirden ohne zu zweifeln
erneut die journalistische Laufbahn einschlagen. Uber den Medien-Trendnonitors 2010

- Titel: "Journalisnus in einemneuen |nformationszeitalter"

- Unt er suchungsdesi gn: | nternetbefragung

- Befragungszeitraum O1. Marz bis 15. Marz 2010

- Teilnehner: 2.682 Journalisten

- Ergebni sse sind i mBerichtsband auf ei ne Nachkonmastel | e gerundet.
- Berichtsband zum enbedden: http://bit.|y/aVuOGB

- Blogbeitrag: http://bit.ly/cYSkMWy

- Twitter-Hashtag: #trendsl0
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