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Mehr Exporte in der Euro-Krise - Deutsche Erndhrungsindustrie sieht Potenziale
aulierhalb der EU

09.06.2010 - 11:00 Uhr, PwC PriceWaterhouseCoopers

Frankfurt am Main (ots) - PwC Exportbarometer Ernahrungsindustrie deutlich positiv / Mehrheit
der Unternehnen erwartet Exportplus / Wachstum der Ausfuhren nach Russland, Australien,
Japan und Chi na

Di e deut sche Ernahrungsindustrie beurteilt ihre Exportchancen zuversichtlich. Insbesondere

di e Ausfuhren in Lander auRerhal b der Européi schen Union (EU) dirften in den kommenden Monaten
zul egen, wahrend gl ei chzeitig der Handel innerhalb der EU bislang of fenbar kaum unter der

Schul denkrise vieler Mtgliedsstaaten gelitten hat. Das geht aus dem Exportbaroneter der

deut schen Erndhrungsi ndustrie hervor, das die Wrtschaftsprifungs- und Beratungsgesel | schaft
Pri cewat er houseCoopers (PwC) erstmals imAuftrag der Bundesvereini gung der Deutschen
Erndhrungsi ndustrie (BVE) erstellt hat. Fur das Exportbaroneter wurden vom 29. April bis 21.
Mai 2010 rund 400 Geschaftsfuhrer und Exportleiter der deutschen Ernahrungsindustrie befragt.
Die Unfrage bietet einen unfassenden Uberblick Uber die aktuelle Exportkonjunktur.

Di e Ausl ands- Geschaftserwartungen fir die komrenden sechs Monate erreichten i m Mai ei nen

I ndexwert von plus 38 Punkten. Danit erwarten die 400 befragten Exportleiter eine noderate
Ver besserung der aktuell positiv eingeschatzten Geschaftslage (plus 40 Punkte). Fir das
Exportbaroneter als Mttelwert aus Geschéaftserwartungen und Geschaftsl age ergi bt sich daraus
ein Stand von plus 39 Punkten. Theoretisch nbglich sind Indexwerte auf einer Skala von m nus
100 (alle Befragten beurteil en sowhl die Lage als auch die Perspektiven negativ) bis plus
100 (alle Beurteilungen fallen positiv aus).

"Di e Euro-Schwiache gegeniliber dem US-Dol | ar und anderen Frenmdwdhrungen begiinstigt zweifellos die
Lebensmittel exporte nach Ubersee. Allerdings darf die Wchsel kursentw ckl ung gegeniber

Faktoren wi e der Konjunktur- und danmit der Nachfrageentw cklung im Zielland nicht

Uber bewertet werden", komrentiert Gerd Bovensi epen, Partner und Leiter des Conpetence Center
Retail & Consuner bei PwC

Bei spi el swei se gl auben trotz der aktuellen Euro-Schwiche nur 42 Prozent der Exporteure in die
USA, dass die Ausfuhren in das Land steigen werden, widhrend 15 Prozent einen Rickgang
erwarten. I mHandel nit dem EU-Land Danerar k hi ngegen, dessen Wahrung eng an den Euro
gekoppelt ist, rechnen 50 Prozent der Exporteure mit Zuwachsen, jedoch kein einziger
Befragter mt Ei nbul3en.

Schul denkrise w rkt sich kaum aus

Von den haufig genannten "Krisenstaaten" innerhalb der Eurozone sind allein Spanien und
Italien wichtige Markte fir die deutsche Erndhrungsi ndustrie. Doch beurteilten die befragten
Unt er nehnmen di e Perspektiven fir di ese Lander kei neswegs schl echter als fir andere EU Staaten.
Bei spi el swei se gl auben 39 Prozent der Unternehnmen an stei gende Ausfuhren nach Spani en,
wahrend nur acht Prozent Einbullen beflrchten (Saldo: 31 Prozent). Danit schneidet Spanien
besser ab als das Vereinigte Konigreich (Saldo: 28 Prozent) oder auch Osterreich (Sal do: 23
Prozent).

Uber durchschnittlich optimstisch sind die Lebensnittel exporteure fir den Ubersee-Handel (mit
Ausnahnme der USA). So prognosti zieren per Saldo 47 Prozent der Unternehnmen steigende
Ausf uhren nach Australien, 42 Prozent erwarten ein Plus imJapan-Handel.

Ei ne Ausnahnestellung nimt China ein. Bislang exportiert erst gut jedes finfte befragte

Unt ernehnmen (22 Prozent) ins Reich der Mtte. Von diesen rechnen jedoch per Saldo 75 Prozent
mt steigenden Ausfuhren. Trotz di eses Wachstunspotenzials ist das Interesse der bislang
nicht in China aktiven Unternehnen an ei ner Aufnahme von Exportbezi ehungen gering. Lediglich
el f Prozent haben Pl ane fir einen Markteintritt auf Sicht der kommenden zwdl f Monate.

"Wahrend China fir das verarbeitende Gewerbe als Exportland eine wichtige Rolle spielt, ist
di e Bedeutung des Landes fir di e deutsche Ernéhrungsi ndustrie bislang eher gering. Die

Zur ickhal tung der Branche diurfte auf Markteintrittsbarrieren, zum Teil aber auch auf andere
Konsungewohnhei t en der Chi nesen zurickzuf iihren sein", sagt Gerd Bovensi epen.
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Bi er brauer im Stimungshoch

Di e Beurteilung der Exportsituation hangt nicht nur vom Zielland, sondern auch stark von der
Branchenzugehori gkeit der Befragten ab. So bewertet die bereits sehr exportstarke

Fl ei schwi rtschaft ihre aktuelle und zukinftige Lage zurickhal tender. Dengegeniber sind die

Bi er brauer positiver gestinmmt. Mehr als zwei Drittel (68 Prozent) der Branchenunternehnmen
bewerten die aktuelle Lage als gut, und 52 Prozent rechnen sogar nit einer weiteren

Ver besserung. Der Export ist fir den deutschen Biernmarkt von besonderer Bedeutung, da der

wel twei te Bi erkonsum zuni mt, wahrend in Deutschland der Bierkonsum seit Jahren rickl aufig ist.
Die nmit Abstand w chtigsten Exportmirkte der deutschen Brauer sind Italien (93 Prozent der
Nennungen) und Spani en (44 Prozent).

Ausl andsnér kt e von strategi scher Bedeut ung

"Der Export ist neben dem | angfristig stagni erenden |Inlandsgeschaft ein wichtiger

Absat zkanal . Di e Ernadhrungsi ndustrie nuss deshal b den Weg der Internationalisierung
konsequent fortsetzen. Fur die weitere strategi sche Ausrichtung der Branche bietet das
Exportbaroneter dazu ein geeignetes Informationsinstrunentarium Die Drittlandsnérkte, die
bi sl ang einen Anteil von 17% an den gesanten Exporten ausmachen, werden weiter an Bedeutung
gewi nnen. Gerade kleine und mttel standi sche Unternehnen sind bei der ErschlieBung dieser
Absat zmér kt e auch zukunftig auf eine effektive AuBenwi rtschaftsforderung der Bundesregi erung
angew esen", sagt Jirgen Abraham Vorsitzender der Bundesvereini gung der Deutschen

Er ndhrungsi ndustri e.

Weitere Informationen erhalten Sie unter ww. pwe. de/de/retail-consuner
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