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media coffee der dpa-Tochter news aktuell: "Privacy ist eine Wahrung geworden"

08.06.2010 - 11:09 Uhr, news aktuell GmbH

Hamburg (ots) - Privatheit und persoénliche Informationen werden nehr und mehr zu ei nem
wi rtschaftlichen Wert, so ein Fazit des gestrigen media coffees in Minchen. Gut 300
Pressesprecher, PR-Fachl eute und Journalisten verfol gten die D skussionsrunde der dpa-
Tochter news aktuell mit dem Titel "Kommunikation 2020 - Aufbruch in ein neues
Informationszeitalter?". Mderiert wrde die Veranstaltung i m Haus der Bayerischen
Wrtschaft von Kommuni kati onsberater Kl aus Eck.

Fir Trendforscher Prof. Peter Wppernmann hat die Zukunft bereits begonnen. Der G inder des
Hambur ger Trendbiros nachte das am Ungang der Menschen mit ihrer Privatsphére deutlich. "Die
Ver 6f fent |l i chungszeiten von TV und Rundfunk verschwi nden nonentan genauso wi e die Trennung
von Privat- und Arbeitssphare." Dadurch entstehe aber auch fur die Verbraucher eine ganz neue
Art der Marktnmacht, da die Informationen, die die Nutzer preisgeben, einen erheblichen Wrt
darstellen. "Privacy von Menschen ist eine Wahrung geworden," stellte der Trendexperte fest.
b Augnented Reality, also die Verbindung der realen Welt mit dem Kaner adi spl ay ei nes

Mobi | t el ef ons, nach Social Medi a demmachst der neue mafl3gebliche Trend im Netz werde, wollte
W ppermann ni cht prognostizieren. "Es wird noch bis zu sieben Jahre dauern, bis sich das
durchgeset zt hat." AuBerdem w es er darauf hin, dass in Zukunft Journalisten und
Internetnutzer wesentlich gleichberechtigter als heute mtei nander ungehen werden. "Das
Uberfordert die traditionellen Medienanbi eter nonentan noch stark."

Dass Apples i Pad eine wichtige Rolle bei der zukiinftigen Medi ennutzung spielen wrd, glaubt
Jochen Wegner. "Das iPad elektrisiert mch. Es bietet viele neue Metaphern, wie man mit

I nhal t en umgehen kann", sagte der Chefredakteur von FOCUS Online. Man nisse sich nicht nehr
so vi el e Gedanken nachen, wie das Gerat zu bedienen ist und wie nman durch die Informationen
navigiert. Andererseits wi es Wegner als Onlinejournalist der ersten Stunde darauf hin, dass
die so genannten Digital Natives ein Nutzungsverhalten entw ckeln, das ganz anders sei als

unser heutiger Konsum von |Informationen. "Di e ndchste Medi ennutzergeneration wird gar nicht
mehr danach fragen, ist das jetzt eine Nachricht imklassischen Sinne oder nicht." Fur die

Zukunft stellte Wegner kleine intelligente digitale Assistenten in Aussicht, die wihrend

i hres Betriebes automati sch di e Umel tei nfl isse wahrnehnen, denen sein Besitzer ausgeset zt

ist. "Die Gerate werden |ernen, was ich von ihnen will."

Auch PR-Experte Hel mut Freiherr von Fircks ist von den Vorteilen sozial er Netzwerke Uberzeugt
- besonders von Twitter. "Twitter eignet sich sehr gut dafur, Leute an genau die Ote zu
fidhren, wo die Thenen stattfinden. We zum Bei spi el Messen. Qder auch weiter
herunterdividiert auf kleine und kleinste Ereignisse." Der Geschaftsfihrer der Agentur F&H
betonte, das in der PR eine Neuorientierung stattgefunden hat. "Die tradierten

Zi el gruppendefini ti onen haben heute keinen Wert nehr. Wr sprechen heute eher von

I nteressengruppen.” Auf di ese Wise konnen sowohl junge Erwachsene als auch altere Menschen
zusammengef asst werden, wenn sie sich fur das gl eiche Thema interessieren. Ahnlich sieht es
Terry von Bibra. Der Chef von Yahoo! Deutschland w es ebenfalls auf einen grundl egenden
Wandel hin: "Zielgruppen wurden friher hauptséchlich danach definiert, wie man sie technisch
errei chen kann. We zum Beispiel mt dem TV." Fur die Zukunft prophezeite von Bibra eine
steti g wachsende Bedeutung von Diensten, die den geografischen Standort des Nutzers in die
angebot enen Services integrieren, wie es zum Bei spiel Foursquare tut. "30 Prozent aller
unserer Suchanfragen sind heute |ocation based", berichtete er. Yahoo! selbst soll immer
stéarker mit sozial en Netzwerken verbunden werden, w e jingst geschehen nmit Facebook. "Wr
wol I en zum Kern der Online-Welt eines jeden Nutzers werden", kindigte von Bibra an.

Bl ogbei trag zum nmedi a cof f ee:

http://bit.ly/8YC hk

Echo zum nedi a coffee auf Twitter: http://twitter.conl #search?qg=nedi acoffee

Weitere Term ne:

http://ww. nedi acof f ee. de
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