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Schnéppchenjagd und GrofRenwahn: "Wir werden Weltmeister" sagen die Deutschen und
stirzen sich auf Rabatte und Sonderaktionen zur Fuf3ball-WM

18.05.2010 - 12:30 Uhr, Capgemini

Berlin (ots) - 47 Prozent, und damt fast jeder zweite Deutsche, glaubt, dass unsere

Nat i onal mannschaft bei der FuBlball-Weltnmeisterschaft (WM 2010 in Sudafrika den Titel holt.
Di es bel egt eine repréasentative Unfrage der Strategi e- und Managenent berat ung Capgeni ni
Consul ting unter 1.000 deutschen Burgern.

Frauen sind die treueren Fans, Minner kaufen aufgrund der WM nehr ein

51 Prozent der Frauen gl auben daran, dass Deutschland den WM Titel in Sudafrika holt, dies
tun jedoch nur 41 Prozent der Manner. Je alter die Befragten, desto verhaltener der G aube an
einen WM Sieg fur Deutschland. Titelanwdrter Nunmmer 2 der Deutschen ist Brasilien (16
Prozent), gefolgt von Spanien (10 Prozent). Was den Mannern an Vertrauen in di e deutsche
Mannschaft fehlt, nachen sie nmt nmehr Ausgaben rund um das FuBball-Ereignis wett: Produkte
und Dienstleistungen, die mt der Weltneisterschaft in Verbi ndung stehen, werden vor allem
vom nmannl i chen Geschl echt gekauft. |hre Ausgaben zur WM fir z.B. Technik und Gillgerate,
Lebensmittel und Fanartikel steigen im Vergleich zu 2006 umein Fiunftel an.

Ni cht die Alten, sondern die Jungen sind die Rabattj&ger der Nation

65 Prozent der Deutschen sind am besten Uber Rabatt- oder Sonderaktionen zu erreichen und zu
ei nem Kauf zu bewegen: "Jedes zweite i m Rahnmen der WM gekaufte Produkt ist auf eine Rabatt-
oder Sonderaktion zurickzufihren", erklart Sven Schiff, Berater Marketing, Sales & Services bei
Capgemi ni Consul ting, das Ei nkaufsverhalten der Deutschen zur WM Wihrend die Alteren

zienich resistent gegeniber Ww Sonderrabatten sind, werden damit 73 Prozent der 25 bis 34-
Jahrigen und sogar fast 80 Prozent der 18 bis 24-J&hrigen erreicht. Auch Gew nnspiele, Wrbung
an Ei nkaufsstatten und Fer nsehwerbung komen bei den Deutschen gut an.

Der kihle Norden fiebert amstarksten mit, Berlin ist Wv Shopper Nummer 1

Vor allem die Norddeutschen hat das W Fi eber gepackt - fast jeder zweite Bewohner in
Hanmbur g, Brenen, Ni edersachsen und Schl eswi g-Hol stei n hat Produkte/ Dienstleistungen zur
Wel t nei sterschaft bereits erstanden oder plant einen Kauf. Die deutsche Hauptstadt fihlt sich
am st arksten von WM naher Werbung angesprochen und i st am ausgabefreudi gsten: Mehr als jeder
fiunfte Berliner gibt anlasslich der WMin Sidafri ka | aut Ei genaussage nmehr aus als bei der

| et zten.

FuRbal | in Deutschl and, das ist adidas

Wenn Deut schl and ei ne Unternehnmensmarke mit FuRBball verbindet, dann ist das adi das (16
Prozent). Al's Sportartikel hersteller und Sponsor der deutschen Fuflbal | nati onal mannschaft
hinterl &sst di e Marke den nachhal tigsten Ei ndruck und verwei st Coca-Cola (11 Prozent) und

Ni ke (5 Prozent) mit deutlichem Abstand auf Platz zwei und drei. Puma und Nutella bel egen
Platz vier und funf. Bier- und Automarken rangi eren eher auf den nittleren Ringen - allein

Bi t burger und Mercedes gehdren zu den zehn am haufi gsten genannten Unt ernehnen, wdhrend Kia als
ei ner der Hauptsponsoren bei den Deutschen kaum prasent ist und Uberhaupt nicht genannt wird.
"Nach dem W\ Hype 2006 wollten wir mehr daruber erfahren, wie es dieses Jahr umdie Stinmng
der Deutschen zur FufBlball-WMV steht. Wl che Marketi ngmaBnahnen bei den Konsumenten auf
Interesse stoRen und wi e sich das bevorstehende G oRereignis auf den Markt auswi rkt", erklart
Mar keti ng-Berater Schiff das Ziel der Unfrage.
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