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LEGO GmbH

Am 28. Mai haben Kinder fernsehfrei (mit Bild)
Die LEGO® Gruppe und Nickelodeon machen's moglich: ein Tag ohne TV-, dafur mit
riesigem Spielprogramm

18.05.2010 - 09:17 Uhr, LEGO GmbH

Grasbrunn (ots) -

- LEGO GrbH kooperiert am Wl tspieltag mt N ckel odeon
- Der Kindersender schaltet sein Fernsehprogramm fir sechs Stunden
ab
- Viele Aktionen und LEGO Spi el e versprechen nehr wertvolle Zeit
far Fam lien Ein Spielzeughersteller und ein Fernsehsender kooperieren, damt Kinder
mehr spi el en und weni ger fernsehen. Am 28. Mai 2010 herrscht von 12 bis 18 Unhr Sendepause
bei Nickel odeon. Alle kleinen Zuschauer sind aufgerufen, die Mattschei be einmal
ausgeschal tet zu lassen und sich den Tag anders zu vertreiben - mt wertvoller Zeit, die fur
Freunde und Fanmilie da ist, fir Spiel, SpaR und Action. Das LEGO Unternehmen ist
Kooper ati onspart ner des Ki ndersenders N ckel odeon und verl ost bereits imVorfeld auf
www. ni ck. de zahlrei che LEGO Spi el epakete nmit den vier brandneuen Spielen "Harry Potter[TM
Hogwarts[TM ", "Atlantis Treasure", "Orient Bazaar" und "Meteor Strike" - alle ab August im
Handel . Bis dahin und natirlich am Wl tspieltag sel bst kénnen Kinder mt dem gesanten LEGO
Repertoire di e neu gewonnene freie Zeit verspielen und beispi el sweise Schafwol | e sammel n,
Pi raten Uber Pl anken schi cken, Magma Monster besi egen oder sich mt UFGs und Auflerirdi schen
ausei nander set zen. Zudem gi bt es am 28. M zahlreiche Veranstaltungen und Aktionen in ganz
Deut schl and.

Studie belegt: Zeit mt der Familie ist wchtiges Gut

Christian Korbes, Marketingdirektor LEGO Zentral europa, freut sich uber die Kooperation mt
dem Ki nder kanal Ni ckel odeon: "Diese Initiative passt perfekt zu den Werten der LEGO G uppe.

Ei ns unserer groften Anliegen ist es, Fanmilien darin zu unterstitzen, mehr Qualitéatszeit

m t ei nander zu verbringen, z. B. beim Spielen. Kinder winschen sich heutzutage nichts
sehnlicher, als mt ihren Eltern gemei nsam etwas zu erl eben und zu entdecken - der
fernsehfreie Tag bietet sich dafur geradezu an." Dies belegt auch eine Studie, die TNS
Infratest imAuftrag der LEGO GrbH durchgefihrt hat: Sie besagt, dass 34,7 Prozent aller

deut schen Fanilien als geneinsanme Unternehmung am |iebsten Gesell schaftsspiele spielen. Zeit
mt der Fanmilie ist ein wichtiges Qut: Knapp 40 Prozent verbringen nehr als zehn Stunden pro
Wiche zusamen. Fir Kinder ist die Intensitat der Zeit wichtig. Bei mgeneinsanen Spi el geniellen
sie die ungeteilte Aufmerksankeit ihrer Eltern und nehnmen diese Zeit als qualitativ

hochwerti g wahr. Korbes weiterhin: "Insbesondere nit den neuen LEGO Spiel en kénnen die

ver schi edenen Cenerationen stundenl angen Spi el spaR geni eBen und wertvolle Zeit mteinander
verbringen. Wr wirden uns freuen, wenn dies keine einnmalige Aktion bleibt, sondern regel naf3i g
wi ederholt wird."

Ei nfach mal abschalten - am International en Ki ndertag

Ei ne gute Gel egenheit fur einen weiteren fernsehfreien Tag gibt es bereits vier Tage spater:
Am 1. Juni 2010 ist Internationaler Kindertag! Genau wie beimWltspieltag gibt es etliche

M t machakti onen und bunte Veranstal tungen i mganzen Land. Vielleicht gelingt es ja einigen,
von allein den Fernseher auszuschalten? An di esem Tag gehen Ki nderwinsche in Erfidllung wie z.
B. einmal Feuerwehrmann sein oder im Hubschrauber mitfliegen. Dies wird nbglich durch viele
Partner. Auch die LEGO GrbH engagiert sich und regt an, in der Fanilie Zeit zu verbringen.

b beim Spi el en, Basteln, Sport oder anderen Hobbys ist dabei unwesentlich. Dem dani schen

Unt er nehmen geht es viel mehr darum dass Eltern imtaglichen Leben wi eder verstarkt mt ihren
Ki ndern spi el en. Daher setzt sich die LEGO Gruppe seit einigen Jahren zusammen nmit dem DVSI
sowi e Super RTL dafir ein, eine breite gesellschaftliche Akzeptanz fir den 1. Juni als
international en Kindertag zu schaffen. Weitere |Informationen zur Initiative des Deutschen
Ver bandes der Spielwaren-Industrie e. V. (DVSI) finden sich unter: ww. ki ndertag. net

Informationen zu allen LEGO Spi el en, Hi ntergrundbilder fur den Conputer, Notizblatter fir die
ei genen Regeln und vieles nmehr gibt es imliInternet unter ww.LEGO com

H nwei se fir di e Redaktion

Weitere Informationen erhalten Sie auf ww.LEGO com press Bildnmaterial kénnen Sie unter
bi | ddat en@EGO com anf or dern.

Uber die LEGO G uppe
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Die LEGO Gruppe nmit Hauptsitz in Billund, Danemark, ist - genessen am Unsatz - der funftgrofte
Spi el zeughersteller weltweit. Das Portfolio unfasst neben kl assi schen LEGO Steinen 25

weitere Produktlinien, die in nehr als 130 Landern verkauft werden. Weltweit arbeiten heute
rund 8.000 Mtarbeiter fir die LEG G uppe. Die LEGO GrbH wurde 2010 i m best brands

Mar kenr anki ng zur besten Produkt marke Deutschl ands gewdhlt und nit dem Marken-Award in der

Kat egori e "Beste Marken-Dehnung" fur den Launch der LEGO Spiel e ausgezei chnet. Der Nane der
1932 gegrindeten Firna setzt sich aus den beiden dani schen Wortern "l eg" und "godt" zusanmen,
was so viel wie "spiel gut" bedeutet. Die LEGO GrbH z&hlt zu den "Besten Arbeitgebern

Deut schl ands 2010".

Uber die Studie

Studi e von TNS Infratest i mAuftrag der LEGO GhrbH. I m Zeitraum vom 25. 07. bis 27.07.2009
wur den i nsgesam 1.000 deutschsprachi ge Personen ab 14 Jahren in der Bundesrepublik
Deut schl and befragt. Eine Sel ektion erfolgte nach Kindern i mHaushalt (362 Personen).
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