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Wie viel PR brauchen kleine und mittelstandische Unternehmen?
news aktuell im Gesprach mit PR-Beraterin Kathrin Behrens

11.05.2010 - 10:34 Uhr, news aktuell GmbH

Hanmburg (ots) - Auf Konmmuni kati on zu verzichten hei 3t, Potenziale zu verschenken. Besonders

kl ei nen und mittel stéandi schen Unternehnen (KMJ) sow e Unternehmensgrindern ist oftmals nicht
bewusst, dass sie mt Uberschaubaren Mtteln groRe Springe machen kénnen. We PR-Schaffende sich
nmt kleinen Budgets optimal positionieren, erklért PR-Beraterin Kathrin Behrens. Sie ist

zudem Ref erentin des medi a workshops "G undl agen der PR fir KMJ und Unternehnensgrinder”, das
di e dpa- Tochter news aktuell am 24. und 25. Juni in Hanburg anbietet.

Weitere Informati onen zum Sem nar unter: ww. nedi a-workshop. de/ sem nare/ 1364

news aktuell: Kleinen und mittel stéandi schen Unternehmen fehlt oft das Budget fir PR Einige
ver flgen noch nicht einnal Uber eine Konmuni kationsabteilung. Sind in diesen Fallen tatséachlich
mt kleinen Schritten groBe Spriinge ndglich?

Behrens: Ja. Etwas zu sagen ist immer besser, als ganzlich den Mund zu halten. Wer nicht von
sich Reden macht, uber den wird nicht geredet. Produkte, Unternehmen oder |deen brauchen

O fentlichkeit fiar ihren Erfolg. Gerade wer nit seiner Konmmunikation ganz vorne anféangt, kann
sich mt wenig Aufwand aber einer préazisen Anleitung eine solide Konmuni kati onsgrundl age
schaffen. WAs es hier braucht, ist ein Baukasten fir Basis-PR D eser |asst sich klar
definieren.

news aktuell: Was gehdért denn in so einen "PR-Baukasten"?

Behrens: Zundchst braucht jedes Unternehnen ei nen ubergeordneten Komuni kati ons-Pl an. Und das
i st keine Zauberei: Ziele und Ziel gruppen der PR-Arbeit missen zundchst sauber ausgearbeit et
wer den. Dariber hi naus bedarf es einer sorgféaltig ausgewdhlten Kernbotschaft - hier geht es
darum genau zu reflektieren, wel che Message fir den Erfol g amwi chtigsten ist und sich daher
nachhaltig in den Kopfen der Zielgruppe festsetzen sollte. Auf dieser Gundl age | assen sich
dann sehr schnell erste PR-Aktionen unsetzen.

news aktuell: G bt es denn PR-MaRBnahmen die alle Unternehmen gl eichernmallen machen sol lten?
Kann man alle so Uber einen Kanm scheren?

Behrens: Nein und ja. PR sollte sehr individuell auf die Bedlrfnisse eines Kunden abgesti mt
werden. Wer ein neues Gitesiegel fiUr Bioprodukte auf den Markt bringt, hat andere Hirden zu
Uberwi nden, als der Hersteller eines 3D Fernsehers bei m Produkt!| aunch. Wenn es jedoch umdie
Auf bau- Arbeit geht, so gibt es gew sse Pflichtkonponenten, umdi e kei ner herum kommt . Hierzu
gehdren zum Bei spi el eine Basis-Ausristung fir die Presse, der Auftritt imlInternet, der auch
auf Journalisten ausgerichtet ist, sowe ein Journalistenverteiler nit den w chtigsten 20
Medi en - PR-Baustei ne, die Uberschaubar sind.

news aktuell: Wirden Sie auch kl ei nen Unternehnen raten, sich an die Medi en zu wenden?

Behrens: Auf jeden Fall sollten auch kleine Unternehnen die Medien als Multiplikatoren
nutzen. Viele Journalisten finden die Stories, die Produkte und die |Innovationskraft von
Newconmern am Mar kt sogar spannender, als die der grofRen Player, uber die ohnehin jeder
schreibt. Entscheidend ist es allerdings, den richtigen Aufhdnger zu identifizieren, umeinen
Redakt eur fir sich zu gew nnen. Jenand, der hier géanzlich unerfahren ist, tut sich neist
schwer, die passenden Thenen zu finden. Dabei bedarf es hdufig | ediglich eines gew ssen
Grundver st andni sses dafir, wie nman aus einemvielleicht eher sachlichen Thema ei ne spannende
Story macht, Uber die man nmehr erfahren nbchte.

news aktuell: We sollten PR-Verantwortliche konkret vorgehen, wenn sie den Kontakt zu den
Medi en suchen? Ei nfach anrufen?

Behrens: Ber Uhrungsdngste sind unnétige Hirden. Allerdings sollte ein Anruf in einer Redaktion
oder der Versand einer Pressemitteilung gut vorbereitet sein. Das fangt damt an, dass ich
den richtigen Journalisten fir nein Anliegen kontaktiere. Daher muss ich vorab genau prufen,
in wel ches Ressort, zum Beispiel Lokales, Wrtschaft, Feuilleton, nmein Thema Uberhaupt passt
und wer in der Regel hieruber schreibt. Auch Inhalt und Ziel neiner Aktion sollten klar sein:
W11l ich den Journalisten zur Ei nwei hungsfeier einladen, i hmneine Produkti on zeigen - oder
kann ich ihm sogar eine spannende Ceschi chte oder aktuelle Fakten |iefern? Wer sich einnal
damt ausei nandersetzt, wie Journalisten arbeiten, profitiert hiervon |angfristig. Das

Semi nar "Grundl agen der PR fir KMJ und Unternehmensgrinder” liefert hier pointiert Inhalte,

di e zu den gewlinschten grofRen Springen bef &hi gen.
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Uber die Referentin: Kathrin Behrens (Jahrgang 1967) ist Leiterin einer

Kormmuni kati onsberatung und verfugt Uber |angjahrige Erfahrung in der PR-Branche. Sie leitete
di e Unt er nehnenskomuni kati on der Verl agsgruppe Handel sbl att und war zuvor bei Kohtes Kl ewes
(heute "Ketchum Pl eon") unter anderem als G oup-Head fir den Bereich Presse- und Medi enarbeit
zustéandig. Als freie Mtarbeiterin arbeitete sie bei ARD und ZDF. Seit vielen Jahren
vermttelt sie in Sem naren Grundl agen und Strategien fir erfol grei che PR Konzepte. Zugleich
berat sie namhafte Unternehmen in Hinblick auf ihre strategische Ausrichtung und
Ausgangsposition fur einen erfol greichen Auftritt in der Offentlichkeit.

Zu den Fortbil dungsseni naren von news aktuell: Kl eine Sem nargruppen und namhafte Referenten
sichern den Lernerfolg und eine exzellente Betreuung aller Teilnehner. A le Thenen bietet
news aktuell auch als |Inhouse-Seninar. Seit dem Jahr 2001 haben bereits nmehr als 9.000 PR-
Fachkrafte an den Fortbil dungen der dpa-Tochter in Deutschland und der Schwei z teil genonmen.

Das gesante Progranmm 2010:

http://ww. nedi a- wor kshop. de/ pr ogramm?010

Pr essekont akt :
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Nicole Hirt

Assi stentin medi a workshop
Tel .: +49(0)40-4113-32795
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