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Rewe Group

REWE Group startet nachste Stufe ihres nachhaltigen Engagements
Neues Nachhaltigkeits-Label Pro Planet gibt Verbrauchern Impulse fur umwelt- und
sozialvertraglichen Konsum

19.04.2010 - 12:00 Uhr, Rewe Group

Kéln (ots) - Auf dem REWE G oup Nachhal tigkeits-Forumin Berlin hat Vorstandsvorsitzender

Al ain Caparros di e ndchste Stufe des nachhalti gen Engagenents des Kol ner Handel s- und

Touri sti kkonzerns angekindigt. "Wr wollen mt nachhal ti gen Produkten den Verbrauchern neue
I npul se fir einen umaelt- und sozial vertréglichen Konsum geben", erklarte Caparros heute in
Berlin.

Im Mttel punkt der néchsten Stufe des nachhal ti gen Engagenents der REVWE G oup steht das neue
Nachhal ti gkei ts-Label Pro Planet fir Ei genmarkenprodukte. "Mt Pro Planet wollen wir unseren
Kunden eine verl assliche Orientierungshilfe fir nachhaltig produzierte Produkte geben", so
Caparros. "Unsere ldee ist es, nachhaltige Produkte aus dem N schen-Dasei n herauszuhol en und
fir den Massenmarkt attraktiv zu nachen. Bis Ende 2011 wollen wir insgesant nehr als 500
MI1lionen Artikel mt dem Pro Pl anet-Label verkaufen. Dabei wollen wir unseren Kunden

bewei sen, dass nachhal ti ge Produkte auch preislich glinstig sein kénnen."

Mt dem neuen Nachhal ti gkeits-Label Pro Planet werden zukiinftig sol che Ei genmarkenprodukte
der REVE Group gekennzeichnet, die durch ihre Herstellung, Verarbeitung oder Verwendung
ei nen messharen Beitrag zum nachhaltigen Unrgang mit den natirlichen Ressourcen |eisten.

Genei nsam nit dem Centre on Sustainabl e Consunption and Production (CSCP), ein

Zusammenschl uss des United Nations Environnment Program (UNEP) und des Wippertal Institut fuor
Klim, Ummelt und Energie, hat die REWE G oup den konpletten Prozess der Vergabe des Pro

Pl anet - Label s entwi ckelt und ei ngehend nmit Ni chtregi erungsorgani sati onen, wi ssenschaftlichen
Instituten und staatlichen O ganisationen diskutiert. Den gesanten Prozess hat anschlieRend
der TWV Rheinland validiert.

Zukinfti g kdonnen Ei genmar kenprodukte aller REWE Group Vertriebslinien mit dem Pro Pl anet- Label
gekennzei chnet werden. Aus dem Lebensnittel bereich werden di es zundchst verschi edene Cbst-
und Geniisesorten sein - aktuell unter anderem Erdbeeren, die die REWE G oup i m Zuge des
Vertragsanbaus aus Spani en bezieht. Ausgewdhlte Textilien und Papiersorten werden als erste
Non- Food- Wr engr uppen das Pro Pl anet - Label erhalten.

Di e Entschei dung, wel che Produkte das Nachhal tigkeits-Label erhédlt, trifft die REWE Group in
enger Abstimmung mt einemeigens dafir ins Leben gerufenen Beirat. Di esem Expertengren um
gehdren Georg Abel, Bundesgeschaftsfihrer Verbraucher Initiative e.V.; Dr. Kl aus Kastenhofer,
Geschéaft sf ihrer der Ummel t schut zorgani sati on GLOBAL 2000; Dr. diver Miller, Leiter Caritas
International, und als Vorsitzender Bernward Geier, Journalist und Berater in der

Landwi rtschafts- und Umel tpolitik, an.

Weitere Informati onen zu Pro Planet finden Interessierte imlnternet unter ww. propl anet-
| abel . com

Die REWE Group wird sich in den kommenden Monaten noch mit weiteren Aktionen und MaRnahnen
direkt an die Verbraucher wenden und sie auf diese Wise einladen, sich durch umwelt- und

sozi al vertrégli chen Konsum sel bst i m Sinne der Nachhal tigkeit zu engagieren. Eine erste
Kanpagne dazu hatte die REVE Group schon im Marz dieses Jahres gestartet. Bis zum 11. April
wur de Ver brauchern der Umrstieg auf ginstigen Grinstrom mt ei nem Bonus von 120 EUR angebot en.
Bereits seit 2007 nutzen bundesweit die Uber 6.000 Markte, Reiseblros und Verwal tungsstandorte
der REVE Group ausschliellich zertifizierten Gunstrom aus erneuerbaren Quellen. "Mt dieser
Initiative fir Gunstromwollten wir auch unseren Kunden einen attraktiven und glinstigen Anreiz
fiar den aktiven Umeltschutz geben", sagte Caparros. Den aktiven Dialog nmt Stakehol dern und
Ver brauchern intensiviert die REWE Group ab heute auch auf der Nachhaltigkeits-Plattform

www. ut opi a. de. Dort ist der Kol ner Handel s- und Touri sti kkonzern mt Unternehmensprofil und

Di al ogangeboten vertreten.

Die REWE Group ist mt einemUrsatz von tUber 50 MIliarden Euro und 330. 000 Beschéaftigten

ei ner der fuhrenden Handel s- und Touri sti kkonzerne in Deutschland und Europa. Das nehr als 80
Jahre alte Unternehmen ist in 16 Landern mt dber 15.000 Mirkten prasent. Zu den Vertriebslinien
zahl en Super- und Verbrauchermarkte der Marken REWE, toom und BILLA, der Discounter PENNY,

di e Baumarkte von toom BauMar kt und der El ektroni kanbi eter ProMarkt. Zur Touristik gehdren die
Veranstalter | TS, JAHN REI SEN und TJAEREBORG sowi e Dertour, Meier's Weltrei sen und ADAC

Rei sen, auflerdemrund 2.500 Rei sebiros.
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