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HSE24

HSE24 - Der Teleshopping-Pionier wird "Happy 15"
Jubildumsjahr mit prominenter T-Shirt-Kollektion fiir SOS Kinderdorf
Kunden sprechen in TV-Kampagne uber ihre Erfahrungen mit HSE24 (mit Bild)

14.04.2010 - 09:45 Uhr, HSE24

Minchen (ots) - Der Tel eshoppi ng-Pi onier HSE24 feiert in diesemJahr sein 15-jahriges Bestehen
und startet eine Kanpagne unter dem Mbtto Happy 15. Visualisiert und enotional inszeniert

wird das Jubildummnmt dem Key Visual "Herz", mt demsich HSE24 bei den zwei M| Iionen

aktiven Kunden fir ihre Treue und ihr Vertrauen bedankt. Neben ei nem Charity-Projekt fur SOS
Ki nderdorf e.V. werden Kunden in einem Trailer erklaren, warumihr Herz fir HSE24 schl agt. Ab
sofort gibt es Happy 15- Angebote, die nmit dem Key Visual gekennzeichnet sind. Den Abschl uss
des Jubil dunsj ahres i m Okt ober bildet ein Gew nnspiel nmit dem Kooperationspartner Thomas Cook
Rei sen und eine Gala on Air. Die Kanpagne wird in allen HSE24 Medi en, den bei den TV-Sendern
HSE24 und HSE24 EXTRA, dem Online-Shop www. hse24.de und dem Kundennagazi n, geschaltet.

Jubi | Auns- Kol | ektion zugunsten des SOS Kinderdorf e. V.

Unter dem Motto "Herzenswinsche werden wahr" unterstitzt HSE24 nit einer Spenden-Aktion seinen
| angj &hri gen Partner SOS Ki nderdorf. Dafir entwerfen proninente Designer wie Sarah Kern, Lola
Pal ti nger, Christine Kauf mann und René Koch ei ne exklusive T-Shirt-Kollektion. Jedes

ei nzel ne HSE24 Gesicht interpretiert dabei das Key Visual "Herz" auf seine persénliche Art

und Weise. Je Shirt kommen drei Euro dem SOS- Ki nderdorf Schwarzwal d zugute, das mit dem Gel d
Sani erungsar bei t en durchf tthren kann.

Vom Tel eshoppi ng zum enoti onal en Ei nkaufserlebnis mit Lifestyle-Charakter

HSE24 gi ng am 16. Oktober 1995, damals noch unter dem Namen H O T. (Home Order Tel evision),

al s erster deutscher Tel eshoppi ng-Sender on Air und legte damit den Gundstein fir eine neue
Branche. Heute verbindet das Minchener Unternehmen TV- und | nternetshopping und zahlt Uber zwei
M I 1lionen aktive Kunden. Wahrend zu Begi nn ei ne rei ne Produktprédsentati on i m Vordergrund

stand, ist Einkaufen via Bildschirmheute eine Inszenierung von Themen- und Markenwelten mit

Li festyl e- Charakter. Der Honmeshoppi ng-Pioni er hat sich konsequent weiterentw ckelt und wird
seiner Vorreiterrolle auch imJahr 2010 mit einem crossnedi al en Milti channel - Konzept

gerecht: Neben dem Haupt sender erreicht HSE24 seine Kunden Uber den digital en Sender HSE24
EXTRA, den Online-Shop www. hse24.de sow e Uber ein Kundennegazin.

"Wr sind sehr stolz darauf, mt HSE24 Tel eshopping i n Deutschl and naRgeblich gepragt zu
haben", sagt Richard Reitzner, Geschaftsfuhrer HSE24. "Wr wollen unseren Kunden eine
interaktive Ei nkaufswelt bieten, in der wir sie jeden Tag aufs Neue Uberraschen. Und wir
freuen uns auf die ndchsten 15 Jahre nit viel en spannenden | nnovationen und auf die
Fortsetzung unserer Erfol gsgeschichte."
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