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Al ity

Auktionssender 1-2-3.tv mit deutlichem Gewinnsprung

24.03.2010 - 10:00 Uhr, 1-2-3.tv GmbH

Unterfodhring (ots) -

- EBITDA von 3,4 Mo. Euro
- Nettounsatz steigt umsechs Prozent auf 92,2 Mo. Euro
- Hochste E-Commerce-Quote i m deutschen Tel eshopping (24%

Wi terer Ausbau der Web-Aktivitaten geplant Mt einem EBI TDA von 3,4 Mo. Euro hat der
Auktlonsfernsehsender 1-2-3.tv das Geschaftsjahr 2009 erfol greich abgeschl ossen und damit das
Ergebnis i mVergleich zum Vorjahr um8 Mo. Euro verbessert. Cbwohl der Fokus des
Unt ernehnmens auf der Rentabilitéat |ag, konnte auch der Unsatz in der abgel aufenen
Fi nanzperi ode um 6 Prozent auf 92,2 Mo. Euro netto nach Retouren erhdht werden (2008: 87,6
M o. Euro). Besonders erfol greich war das |letzte Quartal, das mt einemUrsatz von 30,1 M o.
Euro knapp ein Drittel des Gesantunsatzes ausmachte (2008: 24,1 Mo. Euro). Zukunftsweisend
ist die Steigerung des Onlineanteils von knapp 20 Prozent in 2008 auf rund 24 Prozent in
2009, wodurch 1-2-3.tv den hochsten E- Cormerce-Anteil der deutschen Honeshoppi ng- Branche
erzielte. Im Dezenber realisierte 1-2-3.tv einen unfassenden Rel aunch der Wbsite und
startete zwei zuséatzliche web-exklusive Kandle. Das Ergebnis dieser MaBnahmen ist bereits
messbar: Bereits im Februar 2010 | ag der E-Commerce-Anteil bei 26 Prozent.

Dr. Andreas Bichel hof er, G inder und Geschéaftsfihrer von 1-2-3.tv: "Das Ergebnis 2009 zeigt
deutlich, dass sich unsere Online-Strategie auszahlt. |Im Gegensatz zu unserer Tel eshoppi ng-
Konkurrenz setzen wir nicht auf neue TV-Moddelle, sondern sehen die Zukunft ganz klar im
Web. " Der Auktionssender erwartet 2010 weiteres Wachstum durch zusétzliche Geschéaftsnodel |l e
und Servi cedi enstl eistungen imMNetz. "Wr arbeiten kontinuierlich an neuen Verkaufsi deen fur
das Internet. Das Fernsehen wird fir uns zunehmend zum Marketi ngi nstrunent, das der reinen
Neukundengewi nnung dient", so Buchel hofer weiter. "Mttelfristig rechnen wir nmt einem
Anstieg des Internetanteils am Gesantunsatz auf (Uber 50 Prozent."

Konti nuierlich steigende Kundenzahl en bel egen auBerdem den Erfol g des Geschaftsnodells, das
auf der raschen Verauktioni erung von Restposten- und Lager uber hdngen anderer Handl er sow e
Di rektinporten beruht. Die Anzahl der Registrierten stieg i mVorjahresvergleich von 789.000
auf 1.001.000 umrund 21 Prozent. Alleine imletzten Quartal konnten 66.015 Neuannel dungen
ver zei chnet werden, davon 56 Prozent Uber das Internet. |Insgesant wurden in 2009 rund 69. 000
Auktionen durchgefihrt und 4,3 MI1ionen Pakete versendet.

Weitere Details zu 1-2-3.tv:

Das Produktsortinent von 1-2-3.tv setzte sich imJahr 2009 aus Uber 22.000 verschi edenen
Mar ken- und Qual it &t sprodukten zusamen, darunter Unhren und Schrmuck, Haushal t swaren, Beauty
und Vel | ness, Mde, Technik, Handwerk sow e verschi edene Sanml erobjekte. Die Strategie setzt
vermehrt auf bekannte Marken wi e Adi das, Ni ke, Puma, Lacoste, Calvin Klein, Hugo Boss, Joop,
Sansung, N ntendo, Mtorola oder Miustang. Besonders erfolgreich | aufen di e Kooperationen
mt sieben der zehn groRten Versandhduser Deutschl ands, von denen qualitativ hochwertige
Rest post en bezogen werden.

Di e Kundenstruktur von 1-2-3.tv ist mt einemmannlichen Anteil von 49,1 Prozent und ei nem
Durchschnittsalter von 51,9 Jahren imTV, sowie 51,9 Prozent Minnern und ei nem
Durchschnittsalter von 42,7 Jahren im Wb, deutlich ménnlicher und jinger als die der

ver gl ei chbaren Tel eshoppi ng- Konkur r ent en.

Die 1-2-3.tv GbH mit Sitz in Unterfdhring bei Minchen ist der erste Auktionsfernsehsender in
Deut schl and und unterschei det sich danmit von dem Konzept des regul & en Tel eshoppi ngs. Derzeit
ist 1-2-3.tv anal og i m Kabel von 10 Bundesl dndern - teilweise partagiert - zu enpfangen.
Digital wird der Sender bundesweit via Satellit und Kabel verbreitet und |&uft rund umdie
Unhr per Livestreamimlinternet. Ein Sendefenster bei RTL Il ergénzt die Distribution. Zu den
Gesel I schaftern von 1-2-3.tv gehdéren neben den bei den G indern Henni ng Schnepper und Dr.

Andr eas Biichel hof er sowi e dem Managenment die Private-Equity und Venture- Capital-Unternehmen
Wel lington Partners, Target Partners, Cipio Partners und das franzdsi sche

Bet ei | i gungsunternehmen Iris Capital. Die Sharehol der- bzw. Gesellschafterstruktur ist seit
Sendest art weitgehend unveréndert. Geschaftsfihrer sind Dr. Andreas Buchel hofer, verantwortlich
fidr Produktion, Programm Ei nkauf, Planung, eCommerce, Marketing und Kommuni kation und Thonas
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