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BLM legt Modell zur Konzentrationsmessung und Gewichtung der Medien fiir die
Meinungsbildung vor

18.03.2010 - 09:42 Uhr, BLM Bayerische Landeszentrale fir neue Medien

Minchen (ots) - Auf Basis konzeptioneller Vorgaben der BLM hat TNS Infratest im Auftrag der
Landeszentral e in einer repréasentativen Studi e das Gew cht der Medien fiur die Meinungsbil dung
ermttelt. Danach hat das Fernsehen mt einem Anteil von rund 40 Prozent nach w e vor das
grofRte Gewi cht, vor den Tageszeitungen nmit 25 Prozent, demlInternet mt 15 Prozent, dem Radio
mt 15 Prozent sowi e den Zeitschriften mt einemAnteil von 5 Prozent.

Di e Erhebung wurde durchgefihrt im Herbst 2009 bei 2000 Personen in Privathaushalten in
Deutschland. Sie ist damt reprasentativ fur 67,0 Mo. Bundesbirger ab 14 Jahre.

Die ermttelten Gewi chte der Medien sind Teil des BLM Model I's zur Besti mmung der Rel evanz
der Medien in verwandten Markten in Bezug zum Fernsehen und noglicher Schwel | enwerte zur
Ver mut ung von Mei nungsmacht, die als Gundl age fir die geplante Novel lierung des

Rundf unkst aat svertrags di enen kénnen. Das Mdell, das am M ttwochabend in Berlin i mRahnmen
ei nes Forums der Landeszentrale zu "Medi en und Mei nungsmacht"” vorgestellt wurde, beinhaltet
ei nen fiunfstufigen Ansatz, zu demim Ei nzel nen gehort

- di e Bestinmmung der nei nungsrel evanten Medi engattungen wi e
Fer nsehen, Zeitungen, Zeitschriften, Horfunk und Internet,
- die Ermttlung der Reichweiten der neinungsrel evanten Medien auf
Basi s aner kannter und regel mafR3i ger Rei chweitenstudien wie Mdia
Anal yse und GFK- Meter,
- di e Bestimung der Berechnungsmet hode und Messgr6Ren zur
Ermittlung der Schwel |l enwerte fur konzentrationsrechtliche
MaRnahnmen,
- die Ermittlung der Rel evanz bzw. Gewi chtung der fur die
Mei nungshi | dung rel evanten Medi engattungen auf Basis einer
représentati ven enpirischen Erhebung,
- die Festlegung der Schwell enwerte fur die Vernutung
vor herrschender Mei nungsnmacht auf Basis der ernmittelten
Gewi cht ungsfaktoren. Auf Basis der ermittelten Gewi chte der einzel nen Medi engattungen
kénnen di e Schwel l enwerte fiur die Vermutung von Meinungsnacht definiert werden und in
besti mten zeitlichen Absté&nden auf Basis des von BLMund TNS Infratest entw ckelten
For schungskonzepts aktualisiert werden. Dem Gesetzgeber wird sonit die Mglichkeit gegeben,
auf der Gundl age représentativer Marktdaten bzw. eines enpirisch abgesicherten
For schungskonzepts die Schwel | enwerte i m Rahmen der gepl anten Novel |l i erung der
konzentrationsrechtlichen Bestimungen i m Rundfunkst aatsvertrag festzul egen und in
zeitlichen Abstanden zu aktualisieren.

Nach Auffassung der BLM sollte ein Unternehnen nicht nehr als ein Sechstel am gesanten
Mei nungsmar kt er hal ten kénnen.

Di e Unternehnmen wirden nmt dem Modell, so BLM Prasident Ring, einen praxisgerechten Rahnmen fur
di e Planung von Ubernahmen und Fusi onen i m Medi enberei ch erhalten, der zudemflexibel an die
ver anderten Bedi ngungen i m Medi enmar kt angepasst werden kann. Ei nem Unternehnen kénnte bei
Uberschreiten der Schwellenwerte erntglicht werden, seine Mrktstellung auf medienrel evanten
Mar kt en durch Auf gabe von i hm zurechenbaren Beteil ungen entsprechend zu vermni ndern. Der

Geset zgeber erhadlt auf Basis des Modells auch di e notwendige Flexibilitat, auf den durch

Di gitalisierung und Medi enkonvergenz ausgel 6sten Strukturwandel reagieren zu kénnen.

Auf Basis der Ergebni sse der vorgelegte Studie regt Ring zudem an, dass der Gesetzgeber

neben der Festlegung von Schwel | enwerten fir die verwandten Markte i m Rahmen der Novellierung
des Rundfunkstaat svertrags zusatzlich Regeln fir die sonstigen rel evanten Mirkte erl &sst,

i nsbesondere fur Netze/Plattfornmen sowie Suchmaschinen. Imerhin 37 Prozent der Nutzer, die
imlnternet Informationen gesehen oder gel esen haben, wirden Uber einen Suchmaschine zur
Information geleitet - zu 98 Prozent Uber CGoogle, zu 15 Prozent uUber msn, zu 8 Prozent Uber
Bing, zu 5 Prozent Uber Yahoo und zu 1 Prozent lber Ask.com Google verfigt damt in
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Deut schl and zwei fel |l os Uber eine marktbeherrschende Stellung auch i m Bereich der
nmei nungsbi | denden | nf or mati onssuche.

Di ese Informationen finden Sie auch imlInternet unter: ww. bl mde
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