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Was wird aus dem Mausklick? comScore veroéffentlicht européaische Studie, in der die
View-Through-Wirkung von Online-Werbung untersucht wird

11.03.2010 - 19:23 Uhr, comScore Networks

London, March 11, 2010 (ots/PRNewswire) - conScore, Inc. , Marktfihrer bei der Ermittlung von
Messdaten fir die digitale Wlt, gab heute bekannt, einen Bericht mit demTitel "How Online
Advertising Works: Wiither the dick in Europe?" (We Online-Wrbung funktioniert: Was wird
aus dem Mausklick in Europa?) herausgebracht zu haben, der die latente View Through-W rkung
von Online-Werbung anhand zahl rei cher, in Europa durchgefihrter Werbew rksankeitsstudien in
den Mttel punkt stellt. Der auf nahezu 20 von confScore in Europa durchgefidhrten Studien
beruhende Bericht zeigt, dass Europaer, die eine Online-Wrbekanpagne sehen, nit einer um72
Prozent hdheren Wahrscheinlichkeit die Wbsite des Inserenten aufsuchen und nmt einer um 94
Prozent hoheren Wahrscheinlichkeit eine Suchanfrage nach der Marke des Inserenten starten,

al s eine Kontrollgruppe vergl eichbarer |nternet-Anwender, die die Kanpagne ni cht gesehen
haben. Di ese Ergebni sse wurden trotz mini mal er Mausklickzahl en auf den Anzei gen der

ver schi edenen Kanpagnen erzielt.

(Logo: http://ww. newscom com cgi -bi n/ prnh/20080115/ COVSCOREL OGO

"Di e Ergebni sse di eser ersten Werbew rksankeitsstudien, die wir in Europa durchgefihrt haben,
sind recht unerwartet", benerkte M ke Shaw, Leiter des Bereichs fir Marketingl 6sungen bei
conScore. "Sie bel egen zum Ei nen ganz klar die View Through-Wrkung von Online-Wrbung, ganz
unabhangi g davon, ob der Internetanwender auf di e Anzei ge geklickt hat oder nicht; zum
Anderen ubertreffen die sich daraus ergebenden Verhal t ensdnderungen unsere Ergebnisse in den
USA um Ei ni ges", so Shaw weiter.

Zum Ver gl ei ch konnte confScore bei Hunderten von in den USA durchgefihrten Wrksankeitsstudien
ei nen durchschnittlichen Anstieg der Website-Besuche um 49 Prozent und der Suchanfragen nach
der Marke um 40 Prozent verzeichnen. Die grdssere Werbew rksankeit in Europa |liesse sich

durch eine Rei he von Faktoren wi e unterschiedlich grosses Durchei nander von Werbung im
Internet, unterschiedliche Gestaltung oder auch grundséatzlich unterschiedliche Reaktionen auf
Werbestinuli erklaren. Allerdings ist die Tatsache sel bst bereits interessant und | asst fur die
Zukunft der europdi schen Online-Wrbebranche Positives erwarten.

Latente Wrkung der Online-Wrbung in Europa

Di e Studie betonte auch die |atente Wrkung der Online-Di splaywerbung in Europa, wobei die

Er gebni sse ei ne nachhalti ge Reaktion in den Wchen nach der ersten Begegnung nit der Online-
Wer bekanpagne zei gen. Sel bst wenn der Anstieg in der ersten Wche nach Begi nn der Kanpagne
am st arksten war, so nahmdie Wrkung in den fol genden Wichen doch nur |angsam ab.

I nsbesondere | ag der Anstieg der Besuche der Website des Inserenten bei der Guppe, die die
Kanpagne zu Gesicht bekam wdhrend der ersten Wiche bei 99 Prozent, |ag aber auch in den

dar auf f ol genden Wochen 1 bis 3 i merhin noch bei Uber 70 Prozent. Der Anstieg der Marken-
Suchanfragen gi ng sogar noch weni ger zurick und fiel von 91 Prozent im Laufe der ersten Wche
auf 81 Prozent in den Wochen 1 bis 3.

W rkung von Online-Werbung

Eur opédi sche AdEffx(TM - Datenbank fur Nornen

Quel I e: confscore AdEffx(TM

------------- Ni cht
des Inserenten gesehen Gesehen Ansti eg
(Unterschied
in %
Wiche nach erster Schal tung 2,01 % 3,99 % 99 %
Wochen 1 bis 2 nach erster Schaltung 3,43 % 6,02 % 75 %
Wochen 1 bis 3 nach erster Schal tung 4,45 % 7,71 % 73 %
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Ei ne Woche nach erster Schal tung 0,81 % 1,54 % 91 %

Wochen 1 bis 2 nach erster Schal tung 1,36 % 2,56 % 89 %

Wochen 1 bis 3 nach erster Schal tung 1,80 % 3,27 % 81 %

-- "Di ese Ergebnisse
tragen dazu bei, deutlich zu machen, wie Online-Wrbung funktioniert. I m Gegensatz zur seit
Langem best ehenden Vorstellung, in der Anzahl der Klicks - die letztlich nur die ganz
unmittel bare Wrkung ei ner Anzeige wi derspiegelt - ein Mass fir den Erfol g ei ner Kanpagne zu
sehen, zeigen die Untersuchungen von conBScore, dass das Internet eindeutig als |atentes

Medi um f ir den Auf bau ei ner Marke sehr wirkungsvoll ist", erganzte Shaw "Europder scheinen
besonders enpfanglich fur Online-Wrbung zu sein; ob das nun auf bessere Gestaltung, weniger
Dur chei nander bei Anzei gen oder eine grodssere Enpfénglichkeit fur Online-Wrbung zurlckzuf Ghren
ist, die Schlussfol gerung fir Markeninserenten jedenfalls ist klar: Wer das Internet als

mar kenbi | dendes Medi um ver nachl &ssigt, wird daraus Nachteil e ziehen", so Shaw weiter.

Kost enl ose Exenpl are des Berichts nmit dem T Titel "How Online Advertising Wrks: Wiither the
Click in Europe?" (We Online-Wrbung funktioniert: Was wird aus dem Mausklick in Europa?)
stehen unter htt p:// ww. conscore.com WiitherThedick http://ww. conscore.com 2008-digi tal-
review zur Verfigung.
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contcore, Inc. ist Marktfihrer bei der Ermittlung von Messdaten fiur die digitale Wlt und die
bevorzugte Quelle fur digitale Mrketingi nformati onen. Fur weitergehende | nformationen
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