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PROMOTION WORLD 2010: Fachmesse fur Werbeartikel und Incentives bietet
Ausstellern parallel zur HANNOVER MESSE einzigartige Plattform

11.03.2010 - 16:21 Uhr, Deutsche Messe AG Hannover

Hannover (ots) -

Vor ber ei tungen | auf en auf Hochtouren: neue Produkte, scharferes
Profil, mehr Fachvortréage

- Vier Fachbesuchertage garantieren qualitativ hochwertige
Geschéaf st skont akt e

- Aussteller setzen auf bewdhrte Kl assiker und trendi ge Neuheiten I nnovative Produkte,
originelle Ideen: Die PROMOTI ON WORLD 2010 vom 19. bis 23. April in Hannover zeigt die
neuesten Trends bei Werbenmitteln. Der Besucher erfahrt, welcher Artikel der richtige fir
wel chen Kunden und zu wel chem Anl ass oder fur wel che Marketing-MaBnahne ist. Die Aussteller
zei gen, wi e verkaufsfordernde MaRBnahrmen, Kanpagnen und di e Markenfdhrung zi el gerichtet durch
Wer bearti kel unterstitzt werden kdnnen. Die PROMOTI ON WORLD, die international e Fachnesse fir
Wer bearti kel und Incentives, wird erneut parallel zur HANNOVER MESSE ausgerichtet. Die
di rekt e Nachbarschaft zur weltgroBten Industrieschau verschafft den Ausstellern ideale
Mgl i chkei ten, neue Kunden zu akquirieren. Erstmalig vier Fachbesuchertage garantieren eine
hohe Qualitat der Geschaftskontakte und bieten ein erweitertes Forunsprogranmm

Hohe Konzentrati on:

Die Welt der haptischen Werbung zeigt sich in Halle 18 Vom hochwerti gen Desi gnerprodukt bis

zum Streuartikel: In Halle 18 préasentieren die Aussteller ihre Produkte von A wi e Audio und

Aut ozubehor Uber Biroartikel, Conputerzubehtr, Electronics, Foto/ Optik, Korperpflege, Lederwaren,
Qutdoor-, Sport- und Freizeitartikel, Schreibgerate sowi e Tischkultur bis hin zu Schnuck,

Unren und Wel |l nessartikeln. Darunter finden sich jede Menge Neuheiten, die der Kundenbi ndung

und gepl ant en Mar ket i ngkanpagnen neue | npul se geben kdnnen.

Mt neun international en Leitnessen und nmehr als 1°000 | nformati onsveranstal t ungen,
Kongressen und Vortrégen bietet di e HANNOVER MESSE, die imvergangenen Jahr rund 210 000
Besucher verzeichnete, ein ideales Unfeld fir die Aussteller der PROMOTI ON WORLD.

Neu: mehr Fachbesuchertage, erweitertes Forunmsprogramm

Di e PROMOTI ON WORLD hat in diesem Jahr ihr Profil gescharft. An vier von funf Messetagen haben
ausnahnsl os Fachbesucher Zutritt. Arno Reich, Projektleiter PROMOTI ON WORLD: "Mt den

Ausstell ern haben wir das Konzept des Fachbesuchertages ausgebaut, um di e Veranstal tung noch
attraktiver zu gestalten. Die PROMOTI ON WORLD wi rd vom Messedi enstag bis zum Messefreitag

dem Fachpubl i kum vorbehal ten sein." Die Aussteller haben Gel egenheit, ihre Produkte dem
Fachpubl i kum zu préasentieren. | mvergangenen Jahr hatte es erstmals zwei Fachbesuchertage
gegeben, die bei den Ausstellern auf eine sehr positive Resonanz gestoflen sind.

Auch das Forunsprogrammwird erweitert. Vortrage zu den Themen Wer bepsychol ogi e,

Mar kenei nf ihrung und hapti sche Werbung sol |l en noch nehr Marketingverantwortlichen die
MBgl i chkeit bieten, sich zu informeren. "Wr nbchten den Besuchern mt unserem neuen Forum
, PROMOTI ON I N MOTI ON" ei nen Mehrwert bieten. An den Fachbesuchertagen w rd das Forum

unt er schi edl i che Herausforderungen i m Marketing aufgreifen, darunter Best-Practice-Kanpagnen
und neue Handl ungsstrategi en. Der Werbeartikel wird dabei als wichtiger haptischer Teil des
M x bericksichtigt", sagt Arno Reich.

Der ideale Werbeartikel: hohe Aufnerksankeit, enornmer Nutzwert Unter dem Leitnptto "Mve

your Business" setzen die Aussteller auf Klassiker und Neuheiten. Mt Anti-Rutsch-Pads komt
das Unternehnen Lellinger zur PROMOTI ON WORLD. Di e Anti-Rutsch-Pads erreichen ei nen

Auf mer ksankei t swert, verbunden nit hohem Nutzwert: Sie vernei den Gefahrensituationen durch
urher rut schende Gegenst dnde i m Aut o, Boot, Whnnobil. "Das Anti-Rutsch-Pad haftet auf allen
glatten Cberfl &chen, ist abwaschbar und wi ederverwendbar - und ist kein Magnet! Es ist

geei gnet fir Handy, Brille, Minzen, Zigaretten, Parktickets. Die Pads werden durch Logo-Druck
personalisiert", sagt |nhaber Detlef Lellinger.

Fi r menbéar oder santwei ches Porzellan: Logo wird aufgedruckt Den neuen Firnenbédr stellt die
Firma Margarete Steiff auf der PROMOTI ON WORLD vor. Der hochwertige Teddybar ist mt

unt erschi edl i chen Accessoires lieferbar, zumBeispiel mt T-Shirt, Hal stuch oder Schérpe, die
mt dem Firmenl ogo bedruckt werden. Aufler di esem Produkt kdnnen sich die Kunden auch ein

i ndividuelles Tier als Firnmenmaskottchen kreieren | assen.
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Fahnen aus Ni edersachsen fir di e ganze Welt zeigt das Unternehmen HanseFl ag. Fl aggen mit
Aufdruck fur Firmen, Lander und unterschiedlichste Anl &sse i m Ei nzel druck oder in hoher Auflage
- darauf ist die HanseFlag spezialisiert. "Wr sind Aussteller vomersten Jahr an in

Hannover. Fir uns ist di ese Fachnesse i m Norden von enormer Bedeutung", sagt Geschaftsfdhrer
Marco Dreyer. "Di e Besucher wollen sich inspirieren | assen, brauchen aber auch ihre

St andar dpr odukte. "

Die Firna Kahla zei gt so genanntes Touch-Porzellan nit samtweicher Cberfl &he. "Auf den
Tassen und Bechern kann das Firnmenl ogo als Druckbild aufgebracht werden, die Mtive | assen
sich aber auch nmit Lasertechnol ogie eingravieren", erklart Katja Endl er, Projektmanagerin
Mar keting. Das Unternehmen aus Thiringen stellt seit vielen Jahren auf der PROMOTI ON WORLD
aus. "Wr erreichen dort viele interessante Kunden", betont Endler.

Auf der Eco-Line: Kulis aus Cellul ose

Die Firma Ritter-Pen aus Brensbach hat in diesem Jahr ihre Eco-Line weiter ausgebaut und
préasentiert neue Kugel schreiber-Mdell e aus nachwachsenden Rohstoffen. "Der Bedarf an
nachhal ti gen Werbem ttel n wéchst zunehnend. |nmer mehr Unternehnen suchen gezielt nach

sinnvol l en Werbenmitteln, umihr positives Umeltinmge zu konmuni zi eren - von der

Agrartechni k Uber erneuerbare Energien bis hin zum Maschi nenbau und der Autonobil -Industrie",
sagt Beate Kargel von Ritter-Pen. Die Schreibgerate-Mdelle Bio-Pen und Bio-Star sind aus Bio-
Kunststof f auf Cellul ose-Basis hergestellt. Die Besucher kénnen sich am Messestand von Haptik
und Qualitat der M nen Uberzeugen - ein Schreibpult |adt zum Testen ein!

Werbearti kel mt Aha-Effekt: Pocketsprays und pram erte Tassen

Al's Neuheit zeigt das Unternehmen Mahl werck Porzell an sei nen Coffee-2-go-Porzel | anbecher -
ausgezei chnet mit dem Pronotional Gft Award 2009. Zudem gi bt es weitere Verbesserungen w e

ei nen perfekten Deckel in besonderer Haptik. Dazu gesellt sich die Thernoversion di eses

Wer bearti kel s - doppel wandi g fir perfekte Isolation. Eine weitere Neuheit ist die "Inside
Handl e" - ausgezeichnet mit dem Pronptional Gft Award 2010. Di e Tasse hat einen

i nnenl i egenden Henkel . "Di e PROMOTI ON WORLD 2010 hat fir unser Haus ei ne grofle Bedeutung. Sie
ist eine Plattform auf die wir nicht verzichten kdonnen, da wir die Entscheider, Einkaufer und
Mar ket i ngabt ei | ungen der Aussteller der HANNOVER MESSE Uber unser Werbeporzellan inform eren
und es i hnen préasentieren kénnen", erlautert Marketingleiterin Usula WII.

ars design aus Kol n zeigt den Besuchern ein Ei nwegtuch zur Hand- oder Bil dschirnreinigung.
Mt dem Firnenaufdruck versehen, erweist es sich als Wrbegeschenk, das in jede Jackentasche
passt. ars design stellt auch sei ne Haupt produktpal ette aus dem kosneti schen Bereich vor:
Pocket sprays mit Diften sowi e Mund- und Sonnensprays fir die Handtasche. Geschéaftsfihrerin
Kerstin Schmitt freut sich besonders Uber das neue Konzept der PROMOTI ON WORLD: "Positiv auf
der PROMOTI ON WORLD sind fir uns die vier Fachbesuchertage. Da kénnen wir eine gute Beratung
anbi eten, unsere Produkte présentieren und eventuell auch gleich ein Projekt besprechen.™
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