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Allianz Deutschland AG: Umsatz 2009 deutlich um 6,9 Prozent gesteigert (mit Bild)

11.03.2010 - 11:30 Uhr, Allianz Deutschland AG (ADAG)

Minchen (ots) -

- Marktanteil e hi nzugewonnen

- Kapi tal anl agenergebnis um 10,9 Prozent gesteigert

- Qperatives Ergebnis von 1,4 MIliarden Euro erw rtschaftet

- Allianz Bank erfol greich gestartet

- Investitionen in Vertrieb und Allianz Bank bieten

Wachst unschancen fir die Zukunft Die Allianz Deutschland AG hat in einem schw erigen

Mar ktunfel d i hren Ursat z gegeniber dem Vorjahr deutlich um6,9 Prozent auf 27,7 (26,0)
M1 liarden Euro auf Basis vorl &ufiger Zahlen gesteigert und damt Marktanteil e hi nzugewonnen.
Dazu trug vor allemdie sehr gute Entw cklung in der Lebensversicherung bei.

"CGerade in diesen schwi erigen Zeiten vertrauen unsere Kunden auf unsere Finanzkraft und

j ahrzehnt el ange Erfahrung", sagte Dr. Gerhard Rupprecht, Vorstandsvorsitzender der Allianz
Deut schland AG Die Eigenmttel quoten |iegen bei den Versicherungstéchtern weit Uber den
auf si chtsrechtlichen Vorgaben, zum Bei spiel in der Lebensversicherung bei 247 Prozent. Dort
konnte der Versicherer seine Bewertungsreserven auf 10,3 MIliarden Euro steigern. "Unsere
nachhal ti ge Anl agepolitik hat sich in der Finanzmarktkrise fir die Allianz Deutschland AG und
i hre Kunden bezahlt gemacht”, so Rupprecht.

Deutliches Plus bei den Beitragsei nnahmen der Lebensversicherung

In der Lebensversicherung | egten die Beitragsei nnahnen um 11,6 Prozent auf 15,0 (13,5)

M1 liarden Euro zu und tUbertrafen danmt deutlich den positiven Markttrend, der von hohem
Wachst um des Geschéafts gegen Ei nnal beitrag gepréagt war. Nachgefragt wurden vor allem

Rent enver si cherungen gegen Ei nmal beitrag, Kapitalisierungsprodukte und das Vorsorgekonzept

I ndexSel ect, das sich auch imzweiten Jahr nach der Markteinflihrung sehr gut verkaufte. Die
Neubei trége di eses innovativen Produkts, bei dem der Kunde jedes Jahr zw schen einer

Betei | i gung am Akti eni ndex ohne Verlustrisiko und der Uberschussbeteiligung frei wéhl en kann,
wuchsen nmit 63,2 Prozent noch stéarker als die der Kapitall ebensversicherung (plus 14,5
Prozent).

Di e Bei tragsei nnahnmen in der Schaden- und Unfallversicherung gaben um 1,2 Prozent auf 9,2
(9,3) MIliarden Euro nach, da die Preise insbesondere in der Kraftfahrtversicherung

mar ktweit erheblich unter Druck gerieten. ImFlottengeschaft verzichtete die Allianz bewsst
auf Unsatz, wenn sie keine risikogerechten Pramien erzielen konnte. Zudem verkl einerten viele
Fi rmenkunden i nfol ge der Wrtschaftskrise i hre Fuhrparks und | egten Fahrzeuge still. Im
Privatgeschaft nmachte sich weiterhin die Ei nstufung der Kunden in fir sie giinstigere

Schadenf r ei hei t skl assen bemer kbar. |nsgesant nahmen di e Beitragsei nnahnen in der
Kraftfahrtversicherung um 3,4 Prozent auf 3,3 (3,4) MIliarden Euro ab. Die anderen

Ver si cherungsbranchen errei chten dagegen mt 5,9 MIliarden Euro das Vorjahresniveau.

Di e Krankenversicherung steigerte ihre Beitragsei nnahmen um 1,8 Prozent auf 3,2 (3,1)

M 1 liarden Euro. Neben notwendi gen Beitragsanpassungen aufgrund gestiegener Kosten im
Gesundhei t swesen geht das Wachstum auf di e Verkaufserfolge in der Vollversicherung zum
Jahresende 2008 zurick. Viele Kunden nutzten danmals noch die Mglichkeit, sich zu ginstigeren
Tarifen privat zu versichern, bevor die Regelungen zur Mtnahne persénlicher

Al t erungsruckstel ungen i m Rahmen des Wett bewer bsst &r kungsgeset zes in der gesetzlichen
Krankenversi cherung in Kraft traten. Daneben schl ossen gesetzlich Versicherte vernehrt

Zusat zver si cherungen ab, wozu auch di e Kooperation mt der KKH Allianz beitrug. Insgesant
waren zum Jahresende 2,4 MI|ionen Personen bei der Allianz krankenversichert, 0,5 Prozent
mehr als im Vorjahr.

Erfolgreich startete das neu eingerichtete Bankgeschaft . Dies besteht aus der im April 2009

i n das Unternehnmen ei ngebrachten A denburgi schen Landesbank AG (OLB) mit ihrer im Juni

gl ei chen Jahres gegrindeten Zwei gni ederl assung Al lianz Bank. Die operativen Ertrage des
Bankgeschafts betrugen 283 M| Ilionen Euro und stanmmen Uberw egend aus dem Zi nsuberschuss in Hohe
von 206 M1 lionen Euro. Dazu hat im Wsentlichen das organi sch wachsende Kreditgeschaft im
traditionell en Geschaftsgebi et der COLB bei getragen. Der Provisionsiberschuss von 74 MIIionen
Euro wurde insbesondere mit Ertréagen aus dem Wert papi ergeschéft erzielt.

Schadenauf wand des Geschaftsjahres 2009 |eicht unter Vorjahresniveau

Der Aufwand fir Schaden in der Schaden- und Unfallversicherung blieb i mGeschaftsjahr 2009
trotz Uberdurchschnittlich vieler frostbedi ngter Leitungswasserschéaden |eicht unter
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Vorj ahresni veau. Jedoch ergab sich aus der Abw cklung von Schaden aus den Vorjahren ein
Verlust in Hohe von 57 MIIlionen Euro (Vorjahr plus 56 MIIlionen Euro). Deutlich stiegen
zudem di e Umrl agen des Pensi onssi cherungsvereins. Witerhin hat die Allianz Deutschland AG
kraftig in innovative Vertriebsformate investiert und vernehrt neue Mtarbeiter imVertrieb
eingestellt. Diese Entwi cklungen fihrten insgesant zu einem Ansti eg der Schaden- Kost en- Quot e,
die das Verhdaltnis von Kosten und Schadenaufwand zu den verdi enten Beitré&gen in der Schaden-
und Unfallversicherung abbildet. Sie erhdhte sich in der international en Rechnungsl egung von
95,6 auf 98,7 Prozent. "Unser konsequentes Schadenmanagenent wi rd 2010 zu ei ner niedrigeren
Schaden- Kost en- Quot e fihren, sofern di e Aufwendungen fir G ollschdden und Naturkat astrophen das
Ni veau des Jahres 2009 nicht wesentlich Ubersteigen", betonte Rupprecht. Der Sturm "Xynthia"
werde nmit etwa 90. 000 Schadenfdllen einen Aufwand von zirka 90 MIIlionen Euro verursachen.

Operatives Ergebnis von 1,4 MIliarden Euro erw rtschaftet

Die Allianz Deutschland AG verzeichnete in der Schaden- und Unfallversicherung geringere

| auf ende Kapital ertréage aufgrund des niedrigeren Zinsniveaus und ein verm ndertes

ver si cherungst echni sches Ergebnis. I m Vergleich zum Vorjahr fehlte aul’erdem der einnalige
Gewi nn aus dem Ver kauf sel bst genutzter |mobilien des Jahres 2008. Zudem beei nfl ussten hohe
Zukunftsinvestitionen in den Aufbau der Allianz Bank und in den Vertrieb das Ergebnis. Die
Al lianz Deutschland AG wei st danit ein operatives Ergebnis von 1,4 (2,3) MIliarden Euro
aus. Der Jahresuberschuss betrug 1,0 (2,3) MIliarden Euro.

Vor ausschauende Anl agepolitik hat sich ausgezahlt

Di e sicherheitsorientierte und an | angfristigen Zeitr&aumen ausgerichtete Anl agepolitik der
Allianz Deutschland AG nmit dem Ziel, bei begrenztem Ri si ko ei ne nmdglichst hohe Rendite zu
errei chen, hat sich ausgezahlt. Das Unternehnen konnte von der Erhol ung an den Kapital mérkten
profitieren; die Abschreibungen fielen deutlich geringer aus als imVorjahr. Zudem
realisierte der Versicherer weniger Gewi nne und steigerte seine Bewertungsreserven.

I nsgesant | egte das Kapital anl agenergebnis um 10,9 Prozent auf 8,3 (7,4) MIliarden Euro zu.
Der Bestand an Kapital anl agen wuchs um 15,5 Prozent von 170,8 auf 197,2 MIliarden Euro.

Basis fir weiteres Wachstum gel egt

Angesi chts der unsicheren wirtschaftlichen Rahnmendaten fir 2010 rechnet Rupprecht nicht mt
wesent | i chen Wachst unsi nmpul sen aus der konj unkturellen Entw ckl ung. |nsbesondere in der

Aut over si cherung sei kei ne Trendunkehr zu erwarten. Chancen sieht Rupprecht dagegen in der
Lebensversi cherung als sichere Formder Altersvorsorge, insbesondere im CGeschaft gegen

| auf enden Beitrag. Das Geschaft gegen Ei nnal bei trédge hange dagegen auch davon ab, inwieweit die
Ni edrigzinspolitik der Européischen Zentral bank anhalte. In der Krankenversicherung erwart et
Rupprecht erneut einen zunehnenden Unsatz. Die private Krankenversicherung bl ei be eine
unverzi chtbare Alternative zur gesetzlichen Krankenversicherung, da dort nach wie vor
MaRBnahmen fehlten, dem denografi schen Wandel wirksam zu begegnen. Das Bankgeschaft werde
noder at wachsen. Starke Inpulse fir die Geschaftsentw cklung erwartet Rupprecht von der im
Sept enber begi nnenden Kooperation nit der Conmerzbank.

Das operative Ergebnis und der Jahresiberschuss fur 2010 durften uUber dem des Vorjahres |iegen.

Intern hat die Allianz Deutschland AG nach der abgeschl ossenen Neuordnung i hre Basis fur
kunftiges Wachstum ausgebaut. Di e Auf nahme des Bankgeschéafts unter der Marke Allianz

vervol | standi gt di e unfassende Produktpal ette und ernbglicht es, die Kunden nicht nur in allen
Fi nanzfragen zu beraten, sondern auch fiur jede Bedarfssituation die entsprechenden Produkte
und Servi ces anzubi eten. Ein spartenlbergreifendes Marktnmanagenent unterstitzt di esen Ansatz
nmt einer ganzheitlichen Kundenansprache und der Entw cklung und Ver marktung

spartenibergrei fender, am Bedarf der verschi edenen Kundenzi el gruppen ausgerichteter Produkte.
Ei n Bei spiel dafir ist die neue Young Travel Wirk & Learn-Versicherung, die Studenten und
junge Arbeitnehmer bei | &ngeren Ausl andsaufenthalten unfassend absichert.

Um den st ei genden Kundenansprichen noch besser gerecht zu werden, hat die A lianz Deutschl and
AG in Aushildung und Qualitat ihres Vertriebs investiert. "Wr haben in den letzten Jahren
unsere gesante Organi sation starker denn je auf unsere nmehr als 19 MIIlionen Kunden
ausgerichtet, die harte Zeit der Unstrukturierung liegt hinter uns", so Rupprecht. "Jetzt
kénnen sich die Kréafte entfalten.”

Minchen, 11. Marz 2010

Al lianz Deutschland AG
Eckdaten fur das Geschaftsjahr 2009 (vorl aufig) und das Geschéaftsjahr

2008
1-12 2009 Delta % 1-12 2008

Unsatz (inkl. OLB) 27,7, Md.EUR 6,9 26,0 Md.

- Schaden- und Unfallversicherung 9,2 Md. EUR -1,2 9,3 Md.

- Lebensversi cherung 15,0 Md. EUR 11,6 13,5 md.

- Krankenversi cherung 3,2 Md. EUR 1,8 3,1 Md.

- Bankgeschaft 0,3 Md. EUR
Kapi t al anl agen (zum 31.12. 2009) 197,2 Md.EUR 15,5 170,8 Md.
Qper atives Ergebnis 1,4 Md.EUR -36,1 2,3 Md.
Jahr esuber schuss 1,0 Md. EUR -57,1 2,3 Md. Abdruckf&hige Fotos von
der Pressekonferenz stehen zeitnah auf unserer Internetseite zum Downl oad zur Verf gung.
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Weitere Presseinfornmationen der Allianz Deutschland AG finden Sie auf unserem | nternetportal
www. al | i anzdeut schl and. de/ presse .

Jetzt neu: Der News-Alert informiert Sie per E-Miil Uber Neuigkeiten auf unserem Presse-
Portal und nur online verdffentlichte News. Bei Interesse an di esem Service reicht eine
formose Mtteilung an: markus.walter @l lianz. de.

Di e Ei nschéat zungen stehen wie i mMmer unter den nachfol gend angegebenen Vorbehal ten. Vorbehal t
bei Zukunftsaussagen

Soweit wir in diesem Geschéftsbericht Prognosen oder Erwartungen &auf3ern oder die Zukunft
betreffende Aussagen nachen, koénnen di ese Aussagen mt bekannten und unbekannten Ri si ken und
Ungewi ssheiten verbunden sein. Die tatséchlichen Ergebnisse und Entw ckl ungen kénnen daher
wesent |l ich von den gedulerten Erwartungen und Annahnen abwei chen. Neben weiteren hier nicht
auf gef Uhrten G unden koénnen sich Abwei chungen aus Ver &anderungen der all geneinen w rtschaftlichen
Lage und der Wettbewerbssituation, vor allemin A lianz Kerngeschaftsfel dern und -nérkten, aus
Akqui sitionen sowi e der anschlieRenden |Integration von Unternehmen und aus

Restrukt uri erungsmafBnahmen er geben. Abwei chungen kénnen auf3er dem aus dem Ausmal3 oder der

Haufi gkeit von Versicherungsfallen (zum Bei spi el durch Naturkatastrophen), der Entw cklung von
Schadenskosten, Stornoraten, Sterblichkeits- und Krankheitsraten bezi ehungswei se tendenzen
und, insbesondere i mBank- und Kapital anl ageberei ch, aus dem Ausfall von Kreditnehmern und
sonstigen Schul dnern resultieren. Auch die Entwi cklungen der Finanzmérkte (zum Bei spi el

Mar kt schwankungen oder Kreditausfalle) und der Wechsel kurse sow e national e und

i nternational e Gesetzesanderungen, insbesondere hinsichtlich steuerlicher Regel ungen, kénnen
ent sprechenden Ei nfluss haben. Terroranschl &ge und deren Fol gen kénnen di e Wahr schei nli chkeit
und das Ausmafl von Abwei chungen erhdhen. Di e Gesellschaft Uberni nt kei ne Verpflichtung,
Zukunft saussagen zu aktuali sieren.

Kont akt dat en:

Al li anz Deutschland AG

Rei ner Wl f

Leiter Corporate Rel ations

Tel ef on: 089. 3800- 18166
E-Mail: r.wolf@llianz.de

Urike Straull

Fi nanzkonmmuni kat i on

Tel ef on: 089. 3800- 12944

E-Mail: ulrike.strauss@llianz. de

Christian Tei chmann
Fi nanzkomuni kat i on
Tel ef on: 089. 3800- 7578

E-Mail: christian.teichmannli@llianz. de
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