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Neuer "Medien Radar" von SevenOne Media und mindline media
Jeder Dritte nutzt Online-Videotheken
80 Prozent sind bereit fir Video-Inhalte zu zahlen

11.03.2010 - 10:48 Uhr, SevenOne Media GmbH

Minchen (ots) -

Jeder Zehnte greift auf kostenpflichtige Print-Angebote imNetz zu Kostenpflichtige
Onl i ne- Vi deot heken spielen fir die deutschen Internetnutzer bereits eine wichtige Rolle - zu
di esem Ergebni s kormmt die Studie "On-Demand- Angebote iminternet” des ProSiebenSat. 1-
Ver mar kt ers SevenOne Medi a und des Marktforschungsinstituts nmindline nedia. | mRahmen der
St udi enr ei he "Medi en Radar" haben di e bei den Unternehnen in der aktuellen Untersuchung
Bezahl angebote i mInternet unter die Lupe genommen. Die zentral en Ergebni sse der
reprasentativen Studie: Bereits jeder dritte Internetnutzer zwi schen 14 und 49 Jahren (31
Prozent) hat schon auf die Angebote von Online-Vi deot heken zugegriffen. Jeder Finfte (19
Prozent) nutzt derartige Services sogar m ndestens einmal pro Mnat. Von kostenpflichtigen
Pri nt - Angebot en hat hi ngegen bi sher nur jeder zehnte Internetnutzer zw schen 14 und 49
Jahren (11 Prozent) Gebrauch gemacht.

Di e Zahl ungsbereitschaft fur Online-Video-Inhalte ist bei den Befragten insgesant sehr hoch
So sind acht von zehn Befragten (79 Prozent) bereit, fir den Abruf von Filnen oder Serien in
ei ner Online-Videothek zu bezahl en. Die groRBe Mehrheit (63 Prozent) bevorzugt dabei die
Bezahl ung pro Video. Immerhin 16 Prozent wirden eine nonatliche Abogebuhr anderen

Zahl ungsf ornen vorzi ehen. Lediglich 10 Prozent sind unter keinen Unrsté&nden bereit, etwas fur
di e Inhalte von Online-Videotheken zu bezahl en.

Flexibilitat spricht fir, Conputerbildschirm gegen Nutzung

Der Hauptgrund fir die Nutzung von kostenpflichtigen Online-Videotheken ist die zeitliche
Flexibilitat: 84 Prozent der Nutzer nehmen derartige Angebote in Anspruch, weil sie keine

O fnungszei ten beachten niissen; 72 Prozent schatzen, dass es keine starren Rickgabezeiten gi bt
und sie die Videos danmit zeitlich flexibler schauen kdnnen. Dariber hi naus geben 68 Prozent
der User von Online-Videot heken al s Nutzungsgrund an, dass sie das Haus nicht verlassen
nmissen. Haupt argunent gegen kostenpflichtige Online-Videotheken ist unter den Nichtnutzern
di e Rezeptionssituation vor dem Conputer: 63 Prozent geben an, Videos |ieber vor dem
Fernsehgerat zu schauen. Eine zu | angsane |nternetverbindung gi bt nur jeder Funfte (20
Prozent) als Hi nderungsgrund an. Zu konpliziert finden es 15 Prozent der Ni chtnutzer.

Kernzi el gruppe: Jung, nmannlich und hoch gebil det

Generell werden kostenpflichtige Online-Videotheken eher von Onlinern unter 30 Jahren

Mannern und héher Gebildeten in Anspruch genommen. Das bestatigt auch ein Blick auf die

regel nélli gen Nutzer: So greift jeweils knapp ein Viertel der befragten Onliner nit Abitur oder
Fachhochschul rei fe (24 Prozent), der 14- bis 29-Jahrigen (24 Prozent) und der Minner (23
Prozent) mi ndestens einnmal pro Monat auf die Angebote kostenpflichtiger Online-Videotheken

zur tck.

CGeringere Zahl ungsbereitschaft fur On-Demand- Printprodukte

Der Medi en Radar zeigt auch, dass die deutschen |nternetnutzer gegeniber kostenpflichtigen
Angebot en aus dem Printberei ch of fenbar weni ger aufgeschl ossen sind. Insgesant hat bisher

nur jeder Zehnte (11 Prozent) einen kostenpflichtigen Einzelbeitrag erworben oder ein e-
Paper abonniert. Uber die Hialfte (58 Prozent) gi bt dagegen an, eine Zeitschrift oder eine

Zei tung auf Kkl assi schem Wege abonni ert zu haben. Haupt hi nderungsgrund fir di e | nanspruchnahne
kostenpflichtiger Print-Produkte imlinternet ist das Lesen am Bildschirm das von 44 Prozent
der N chtnutzer als unangenehm enpfunden wird. Zudem geben 40 Prozent an, derarti ge Angebote
ni cht zu nutzen, da sie die bendtigten |nformati onen von anderen Anbietern kostenl os

er hal ten.

Dani el Haberfeld, Director Research SevenOne Medi a: "Videos sind der Treiber fir die

Entwi cklung imInternet. Doch statt kurzer dips wollen die User auch i mer mehr ganze Fil ne
und Serien Uber das Internet abrufen. Eine Gefahr fir das klassische TV ist das nicht: Online-
Vi deot heken werden erganzend, nicht substituierend genutzt."
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Dieter Storll, Geschaftsfihrer von mindline nmedia: "Bezahl-Angebote werden sich bei der Online-
Vi deonut zung weiter durchsetzen, insbesondere wenn durch Tablet-PCs wie das iPad die

Vi deonut zung bequener wird. Dies gilt umso nehr fir die kostenpflichtige Online-Nutzung von
Printangebot en: Neben der Gewdhnung an di e Kostenl oskultur ist hier die Bildschirm

Lesesi tuation noch ein gew chtiger H nderungsgrund.”

St udi endesi gn: Die repréasentative Studie "On-Demand- Angebote imlInternet" ist imRahnen der
St udi enr ei he "Medi en Radar" erschienen. In | oser Folge untersuchen SevenOne Media, das

Ver mar kt ungsunt er nehnmen der ProSi ebenSat.1 G oup, und das Marktforschungsinstitut mndline
nmedi a dabei aktuelle Thenen aus der Medienwelt. Fir "On-Demand- Angebote imlInternet” wurden
512 deut schsprachi ge Personen zwi schen 14 und 49 Jahren in Online- Interviews befragt. In
di eser Rei he bereits erschienen sind die Studien "TV- Content im Wb" sow e

"Medi engratifikationsprofile imVergleich".

Journalisten erhalten den "Medi en Radar" kostenlos unter fol gender E-Mil- Adresse:
mriamfriedmnn@rosi ebensat1. com
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