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Finalplatz fur CEWE COLOR beim Marken-Award 2010 (mit Bild)
Das CEWE FOTOBUCH gehdrt mit zu den Besten Neuen Marken

10.03.2010 - 10:00 Uhr, CeWe Color AG & Co. OHG

O denburg (ots) - CEME COLOR hat nmit dem CEVE FOTOBUCH am gestrigen Abend einen Final platz
bei m Mar ken- Award der Marketingzeitschrift "absatzwi rtschaft” und des Deutschen Marketing

Verband (DW) in der Kategorie "Beste Neue Marke" belegt. Die Auszeichnung bestéatigt aufs

Neue di e I nnovationskraft und di e Kundenndhe von CEVE COLOR, Europas marktf ihrender Foto-

Di enst | ei ster.

Lei stung und | nnovati onen zahl en sich aus

Nachdem CEVE COLOR bereits in Februar 2010 mit dem "Best Innovator" von der WrtschaftsWche
und der Unternehnensberatung A T. Kearney ausgezei chnet wurde, honorierte die Jury in der

"Ni ght of the Brands" im Dissel dorfer Capitol Theater CEWE COLOR fiur seine Leistung in der
Produkt - und Mar kenentw ckl ung des CEWE FOTOBUCHS. Der Markterfol g des CEWE FOTOBUCHS, die
benut zerfreundl i che Bestell software (kostenl oser Downl oad unter ww. cewe-f ot obuch. de )

sowi e dessen hervorragende Gesantqualitat Uberzeugten die Preisrichter von der Markenkraft des
St arprodukts. In den letzten Jahren hat CEWE COLCR nicht nur erfol greich den

Technol ogi ewandel von der anal ogen zur digitalen Fotografie, sondern auch vom

Pr odukt i onsunt er nehmen zum Mar kenunt er nehnmen erfol greich geneistert. CEWE COLOR hat das CEWE
FOTOBUCH zur erfol greichsten Fotobuch Marke in Europa gefihrt. Das Marktforschungsunt er nehnen
GFK beschei nigt CEWE COLOR in Deutschl and den Marktanteil wertmiRig auf 50 Prozent im @3 (von
43 Prozent im Vorjahr) gesteigert zu haben. "Wr freuen uns sehr lber den Final platz beim

Mar ken- Award ' Beste Neue Marke', da es unsere konsequente Arbeit in den Markenaufbau des

CEVE FOTOBUCHS bestatigt", so Harald H Pirwitz, Vorstand der Neunil|er CEWE COLOR Stiftung
und zustandig fir den Vertrieb sowi e das Marketing in Deutschland, Osterreich und der Schweiz,
der den Preis entgegen nahm

Ei ne Erfol gsgeschichte

Di e Erfol gsgeschi chte der Marke CEWE FOTOBUCH begann zunachst mit einer kleinen Stickzahl von
70. 000 Exenplaren. Mt der Platzierung und ei nem Absatz von iUber 3,6 MIIlionen Exenplaren im
Jahr 2009 hat das CEWE FOTOBUCH ei nen neuen Meilenstein erreicht. Die aktuelle Auszei chnung
und di e Verkaufszahl en besté&tigen, dass das CEWE FOTOBUCH i m Markttrend Iiegt und noch | angst
ni cht seinen Hohepunkt erreicht hat. Mt einer Erwartung von 4,2 MIlionen verkauften CEVE
FOTOBUCHERN i n 2010 sieht Thonas G unau, Geschéaftsfuhrer der Neumiller CEWE COLOR Stiftung und
zust&ndi g fur die Bereiche Marketing und Produktmanagenent, in der Unternehnmensstrategie
besté&tigt: "Dieser Erfolg konnte u. a. durch eine gezielte cross-nedi al e Marketi ngkanpagne im
ver gangenen Herbst und Wnter erreicht werden, in der wir erstmalig TV-Spots fur das CEVE
FOTOBUCH schal teten".

Das Unternehnmen hinter der Marke

Di e I nnovati onen von CEVWE COLOR haben den Markt der Fotoverarbeitung seit Jahrzehnten

gepréagt. Das Unternehnmen hat die Digitalisierung und die Bedeutung des Internets frih erkannt.
Di e Fot obestel |l ungen werden heute zu Uber 50 Prozent uber das Internet in Auftrag gegeben,
aber zu Uber 75 Prozent bei den uber 50.000 Handel spartnern von CEWVE COLOR i n Europa abgeholt.
Durch dieses Vertriebskonzept kann CEVWE COLOR sei ne Markf Ghrerschaft nicht nur auf dem
national en Markt verteidigen und ausbauchen, sondern konnte in 2009 den operativen Gew nn
(EBT) um 57 Prozent auf 16,8 MIIlionen Euro steigern. Fur 2010 erwartet der Vorstand von CEWE
COLOR eine weitere Steigerung des operativen Gewi nns (EBT) um 50 Prozent. Ein wichtiger

Garant fir den Erfolg ist die CEWE FOTOBUCH Sof tware, die dank einfacher Bedi enung es dem
Konsument en erndglicht, ohne grofRe PC- Kenntnisse nmit weni gen Mausklicks ein persdnliches CEVE
FOTOBUCH anzul egen.

Weitere Informati onen zu CEVE COLOR gi bt es unter ww.cewecol or.de , zur Marke CEWE
FOTOBUCH unter ww. cewe-f ot obuch. de .

Uber CeWe Col or: Der Foto-Dienstleister CEME COLOR ist nmit 13 hochtechnisierten
Produktionsstandorten und ca. 2.700 Mtarbeitern in 24 europai schen Landern als Technol ogi e-
und Marktfuhrer présent. Rund 2,6 MIIliarden Fotos, Uber 3,6 Mo. CEWE FOTOBUCHER und Fot o-
Geschenkarti kel wurden 2009 an uber 50.000 Handel skunden geliefert. Der Ursatz betrug 2009
409,8 Mo. Euro. CEVME COLOR ist "First Mver" bei der Einfuhrung neuer digitaler

Technol ogi en, z. B. der Bestellung von Digitalfotos Uber das Internet oder mt Hlfe von
Ordertermnals (Digi Foto-Makern) imstationdren Handel. Sehr erfreulich entw ckelt sich das
personal i sierte CEWE FOTOBUCH. Fur 2010 wird ein Absatzvolunmen von 4,2 Mo. Stick (+17 %
angestrebt. CEWE COLOR wurde 1961 von Senator h.c. Heinz Neunil!|er gegrindet und von Hubert
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Rot harmel 1993 al s Aktiengesellschaft an die Bbérse gebracht.
SDAX gel i stet.
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