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ARD Radio & TV

Media Analyse: ARD-Horfunk weiter auf Platz 1 der Radionutzung

10.03.2010 - 09:23 Uhr, ARD Radio & TV

Stuttgart (ots) - Der ARD Horfunk behauptet erneut den ersten
Platz in der Horergunst vor den Privatradi os in Deutschland. We
bel i ebt di e Horfunkprogramme der ARD bei den Radi ohérerinnen und
-hérern aller Alters- und Bevél kerungsgruppen sind, zeigt die heute
in Frankfurt/Main verdffentlichte Media Anal yse 2010 Radio |. Diese
hal bj &hrlich durchgefihrte repréasentative Unfrage ist die Leitstudie
fur den deutschen Radi omarkt .

51,7 Prozent der deutschsprechenden Bevdl kerung ab 10 Jahren héren
wer kt agl i ch mi ndestens eines der o6ffentlich-rechtlichen
Radi opr ogranme. Das si nd hochgerechnet rund 38,1 MIIionen Horerinnen
und Hoérer. Dengegenuber kommen die nehr als 200 Privatsender
i nsgesant nur auf eine Tagesreichweite von 43,9 Prozent (ca. 32,3
M1 1lionen).

"Es ist bemerkenswert und erfreulich, dass sich die Radionutzung
wei ter auf hohem Ni veau bewegt. Und offensichtlich findet der ARD
Hor funk bei der Mehrheit der gesanten Bevdl kerung grofRe Beachtung.
Nach wi e vor gehdrt das traditionelle Radio trotz der wachsenden
Konkurrenz durch das Internet und andere Medien zum Alltag. Die
ARD- Programme kdénnen di es als Bestatigung und weiteren Ansporn
sehen", komrentierte der ARD Vorsitzende Peter Boudgoust erfreut die
akt uel | en Er gebni sse.

Auch die Kultur- und I nformationsprograme der ARD erhalten
beacht!|i chen Zuspruch. Taglich nutzen 5,5 MIIlionen Menschen (7,5
Prozent Tagesrei chweite) m ndestens eines der 6ffentlich-rechtlichen
Kul tur- und Informationsprogranme. |Innerhalb von 14 Tagen (Witester
Horerkreis) schalten 17,9 MIIlionen Horerinnen und Horer ein sol ches
Programm ein (24,4 Prozent).

Der Vorsitzende der ARD- Horfunkkomm ssi on Bernhard Hermann
(Sudwest rundf unk): "Di e Radi oprogranme der ARD sind stark, weil sie
fiar jeden etwas bieten. Sie schopfen ihre Kraft aus der Breite und
Qualitat des Angebotes: Verlassliche Information und kulturelle
Vielfalt sowi e Misik der unterschiedlichsten Stilrichtungen. Die
Daten zeigen klar: Radio erreicht die Menschen in Deutschland.™”

Erst mal s werden 2010 di e Eckdaten der Radi onutzung und die
Programrei chweiten auf Basis "Deutschsprachi ge Bevdl kerung ab 10
Jahren"” ermittelt. Neben den bereits in fruheren Untersuchungen
ei nbezogenen EU Ausl andern werden nun auch rund 3,8 Mo. in
Deut schl and | ebende Ni cht-EU- Ausl &nder zusét zlich bericksichtigt.
Durch diese Erweiterung bil det die Media Anal yse di e Radi onutzung
noch genauer ab.

Grundl age der aktuel |l en ma- Erhebung sind 65.964 Interviews, die
von sechs unabh&ngi gen Markf or schungsi nstituten durchgefihrt wurden.
Der Betrachtungszeitraum fir die ma Radio 2010 | war: 6. Septenber
2009 - 20. Dezenber 2009 (Herbstwelle) und 4. Januar 2009 - 19. April
2009 (Friahjahrswelle).

@@ nf bl k@@

Pr essekont akt :

ARD- Pressestell e (SWR)

Tel : 0711/929 - 1022/1023
E-Mai|l: pressestelle@rd. de

Originaltext: ARD Radio & TV
Pressemappe: http://www.presseportal.de/pm/29876/ard-radio-tv



http://www.presseportal.de/pm/29876/1575158/media-analyse-ard-hoerfunk-weiter-auf-platz-1-der-radionutzung
mailto:pressestelle@ard.de\
http://www.presseportal.de/pm/29876/ard-radio-tv

Pressemappe als RSS: http://presseportal.de/rss/pm_29876.rss2


http://presseportal.de/rss/pm_29876.rss2

