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Axel Springer gewinnt Marktanteile und bleibt im Krisenjahr 2009 hoch profitabel

10.03.2010 - 07:30 Uhr, Axel Springer AG

Berlin (ots) - EBI TDA-Rendite von 12,8 Prozent / Unsatzrickgang
von 4,3 Prozent / Ergebni sverdopplung bei digitalen Medien / Stabile
Di vi dende von EUR 4,40 je Aktie / Nettoverschul dung weiter reduziert
/ Mtarbeiterzahl erho6ht

I m Geschaftsjahr 2009 hat Axel Springer sein crossnedial es
Geschaftsnodel | konsequent weiterverfolgt und sich damit in einem
aulerst schwi erigen Unfeld besser entw ckelt als der Gesantnmarkt. Der
Konzer nunsat z und das um Sonder ef f ekt e und Kauf prei sal | okati onen
berei nigte Ergebnis vor Steuern, Zinsen und Abschrei bungen (EBI TDA)
| agen erwartungsgemafl unter den hohen Werten des Vorjahres. Der
Konzern erreichte jedoch trotz eines Ursatzrickgangs um 4,3 Prozent
sowi e erheblicher Aufwendungen fir Restrukturierungen und zusétzliche
Investitionen in seine Marken ein EBI TDA von EUR 333,7 Mo. (Vj.: EUR
486,2 M o.) und eine EBI TDA-Rendite von 12,8 Prozent. Bei einem
Ergebnis je Aktie von EUR 10, 19 werden Vorstand und Aufsichtsrat der
Haupt ver samm ung di e Ausschittung ei ner stabilen Dividende von EUR
4,40 je Aktie vorschl agen.

Mt ihrer starken Stellung imVertriebsmarkt und konsequentem
Kost enmanagenent konnten di e inl &ndi schen Printnedien die
Auswi r kungen der schwachen Werbekonj unktur teil wei se konpensi eren und
Mar kt antei |l e i m Wer bemar kt hi nzugewi nnen. Di e digital en Medi en
stellten mt einemkraftigen Wachstum der Erl 6se und ei ner
Ver doppl ung des Ergebni sses i hre zunehnende Bedeutung fir den Konzern
unter Beweis. Bei den internationalen Printnedien gelang es Axel
Springer, trotz deutlich sinkender Erl 6se durch
Kost ensenkungsnafBnahmen ein positives Ergebnis zu erzielen.

Dr. Mathi as Dopfner, Vorsitzender des Vorstands der Axel Springer
AG, fasste die Leistungen des Unternehmens bei der
Bi | anzpressekonferenz in Berlin zusammen:
"Jeder achte Euro vom Ursatz war Gewi nn, jeden finften Euro haben wr
imlnternet ungesetzt, wir schlagen ei ne Rekorddividende vor, die
Ei genkapi t al quot e wurde auf uUber 40 Prozent erhoht und die
Ver schul dung de facto auf Null abgebaut. Kennen Sie ein
ver gl ei chbares Medi enunt ernehmen, das so erfolgreich durch die Krise
gesteuert ist?"

Dopfner weiter: "Mt einer zweistelligen EBI TDA-Rendite |iegt
unser Ergebnis auf einem Niveau, dass wir vor Jahren fir ein
konjunkturell erholtes Unfeld prognostiziert hatten. Zudemsind in
di esem Ergebni s erhebliche Investitionen in zusétzliche
Mar ket i ngmaBnahnen und Auf wendungen fir Restrukturierungen
verarbeitet, die sich zu einem hohen zweistelligen MIIionenbetrag
sunmi eren. Entscheidend ist: Iminlandi schen Printgeschaft haben wir
Mar kt ant ei | e hi nzugewonnen und unsere digital en Medi en haben nit
kréafti gem Wachst um und ei ner Ergebni sverdoppl ung mageblich zum
Geschéaftserfol g bei getragen. Wr konmen nmit unserer auf Reichweite
zi el enden Strategie sehr gut voran und setzen bei zentral en Thenen
wi e Bezahlinhalten i mlInternet konsequent auf Offensive."

Mt Blick auf das Geschéaftsjahr 2010 erkl &rte Dopfner: Wr gehen
fiar das | aufende Geschéaftsjahr von stabilen oder |eicht steigenden
Unséat zen aus, vor allem aufgrund des Wachstuns aus demdigital en
Bereich. Das EBI TDA wollen wir umrund 10 Prozent steigern,

Uberw egend durch operative Verbesserungen und fortgesetzte
Kostendi sziplin in allen Konzernbereichen. deichzeitig wollen wr
unsere finanziellen Spielrdunme ahnlich wie in 2009 fur gezielte
Ver st ar kungen i n Wachst unssegnent en nutzen."

Robuste Vertriebserl 6se und starke digitale Medien danpfen
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Auswi rkungen deutlich ruckl aufi ger Werbeerl 6se

Axel Springer erwirtschaftete i m Geschaftsjahr 2009 ei nen
Konzernunmsatz von EUR 2.611,6 Mo. (Vj.: EUR 2.728,5 Mo.). Die
entspricht einem Rickgang von 4,3 Prozent. Belastet wurde die
Unrsat zent wi ckl ung durch die tiefe Rezession in den neisten
Absat zmar kt en des Konzerns, die sich vor allemin ei nem massiven
Ei nbruch der Werbekonj unktur, aber auch in einer Zurickhal tung der
Konsumenten in den Vertriebsnmirkten ni ederschlug. In diesemUnfeld
profitierte Axel Springer von der starken Stellung seiner Medien im
Vertriebsmarkt. Die Vertriebserl 6se erw esen sich dementsprechend mt
ei nem noder at en Rickgang um 3,3 Prozent auf EUR 1.176,2 Mo. (V.:
EUR 1.215,8 Mo.) als vergleichsweise robust. Die inl&andi schen
Zei tungen konnten die Vertriebserl dse sogar gegen den Trend steigern.

Bei den Werbeerl 6sen bauten die digitalen Medien mit ei nem Zuwachs
um 24,1 Prozent ihren Anteil an den gesanten \Wrbeerl 6sen des
Konzerns auf 29,6 Prozent aus. Axel Springer profitierte daruber
hi naus von der starken Marktposition von Bl LD, deren Wrbeerl dse
nahezu auf Vorjahresniveau | agen, und von der geringeren Abhangi gkeit
von Rubri kener| 6sen. Di ese Faktoren trugen nmaBgeblich dazu bei, dass
sich der Konzern nmit einem Rickgang der \Werbeerl 6se um 8,8 Prozent
auf EUR 1.138,5 Mo. (Vj.: EUR 1.248,1 Mo.) besser hielt als der
Gesam markt. Die Ubrigen Erldse legten im Vergleich zum Vorjahr um
12,2 Prozent auf EUR 296,9 Mo. (Vj.: EUR 264,7 Mo.) zu, unter
anderem durch Konsol i di erungseffekte i m Segnment Digitale Medien.

Di e starke Prédsenz von Axel Springer in den konjunkturell
besonders bel ast et en ost europdi schen Markten fihrte in Verbi ndung mt
Wahr ungsef fekten zu ei nem deutlichen Rickgang der Ausl andserl ése. Sie
verm nderten sich um 8,2 Prozent auf EUR 547,6 Mo. (Vj.: EUR 596, 8
Mo.). Ihr Anteil am Konzernunsatz belief sich auf 21,0 Prozent nach
21,9 Prozent im Vorjahr.

Der um wesentliche nicht-operative Faktoren bereinigte
Konzer niiber schuss belief sich i mGeschéaftsjahr 2009 auf EUR 152, 6
(Vj.: EUR 254,5 Mo.). Das Ergebnis je Aktie lag bei EUR 10,19 (Vj.:
EUR 18,54), das bereinigte Ergebnis je Aktie erreichte EUR 5,13 (V].:
EUR 8, 55) .

Segnent e: | nl &ndi sche Printsegnente trotz Krise mt zweistelligen
Renditen, digitale Medien nmit Umrsatz- und Ertragssteigerung,

Das Segnent Zeitungen National profitierte in dem schwi erigen
Mar kt unf el d des vergangenen Jahres von seinen rei chweitenstarken
Medi en und i hrer guten Position im Vertriebsmarkt. Die inlandischen
Zeitungen steigerten die Vertriebserl se um1,0 Prozent auf EUR 631,38
Mo. (Vj.: EUR 625,8 Mo.), unter anderem durch positive Effekte aus
Copypr ei ser hdhungen in 2008 und 2009. Di e Werbeerl 6se gingen um 12,1
Prozent auf EUR 548,0 Mo. (Vj.: EUR 623,4 Mo.) zurick. Al's Gew nner
der Werbekrise hielt BlILD die Werbeerl 0se dabei fast auf dem Niveau
des Vorjahres. Insgesam erreichte das Segment im Berichtsjahr Erl ése
von EUR 1.213,7 Mo. (Vj.: EUR 1.277,6 Mo.) und blieb nmt einem
EBI TDA von EUR 243,8 Mo. (Vj.: EUR 348,9 Mo.) sow e einer
EBI TDA- Rendi te von 20,1 Prozent (Vj.: 27,3 Prozent) hochprofitabel.
Das EBI TDA wurde durch Restrukturierungsaufwendungen in Hohe von EUR
50,4 Mo. (Vj.: EUR 18,7 Mo.) und hohere Marketingaufwendungen fr
den weiteren Ausbau von Marktanteilen imvierten Quartal zusatzlich
bel astet .

Das Segnent Zeitschriften National hielt die Profitabilitat trotz
ei nes konj unkt ur bedi ngt en Unsat zriickgangs um 8, 2 Prozent auf ei nem
hohen Niveau. Die EBITDA-Rendite erreichte 10,6 Prozent nach 15,7
Prozent im Vorjahr. Das Segnent erzielte einen Ursatz von EUR 517, 8
Mo. (Vj.: 564,1 Mo.). Dabei waren die Vertriebserl d6se nit einem
Rickgang um 4,0 Prozent auf EUR 358,8 Mo. (Vj.: EUR 373,6 Mo.)
weni ger stark von der konjunkturellen Entw cklung betroffen als die
Wer beer| 6se, die sich um 20,3 Prozent auf EUR 140,2 Mo. (Vj.: 176,0
M o.) verm nderten. Wahrend die Programm, Conputer- und vor allem
di e Finanzzeitschriften einen deutlichen Rickgang der \Werbeerl 6se
ver zei chneten, konnten die Auto- und Sportnedien i hre Werbeerl 6se
erhoéhen. Effekte aus der Entkonsolidierung der verdaullerten
Frauenzei tschrift "Jolie" sowi e der Jugendzeitschriften wirkten sich
ebenfal | s danpfend auf die Ursatzentw cklung aus. Das Segnent
erzielte ein EBITDA von EUR 55,0 Mo. (Vj.: EUR 88,8 Mo.).

Fokussi erte MaRBnahnen zur Effi zi enzstei gerung schlugen sich in
hoher en Restrukturierungsauf wendungen von EUR 16,9 Mo. (Vj.: 5,3
M 0.) nieder.

Das Segnent Digitale Medien konnte mt einemkréaftigen



Unsat zwachst um sowi e ei ner Ergebni sverdoppl ung di e Bel astungen bei
den Printnedien teilweise ausgleichen. Die Online-Rubrikenmérkte w e
I monet und | deal o sowi e Vermarkter wi e Zanox steigerten i hren Unsatz
besonders stark. Insgesant |egte der Unsatz des Segnments um 24,4
Prozent auf EUR 470,4 Mo. (Vj.: EUR 378,2 Mo.) zu. Bereinigt um
Konsol i di erungseffekte aus den Akquisitionen von Stepstone ASA und
Digital Wndow in 2009 und ganmigo in 2008 nahnen die Erl 6se um9,1
Prozent zu. Die Pro-forma-Erl 6se der Digitalen Medien | agen bei EUR
569,0 Mo. und erhohten i hren Anteil an den Pro-fornma-Gesanterl 6sen
von 18,8 Prozent auf 21,0 Prozent. Das Segnment erreichte mt einem
Anstieg des EBITDA von EUR 20,9 Mo. auf EUR 43,2 Mo. eine

Er gebni sver doppl ung.

I m Segnent Print International machte sich die Wrtschaftskrise am
st &rksten benerkbar. |nsbesondere in den osteuropai schen Markten kam
es zu einem scharfen Ei nbruch der Werbekonjunktur, dem Axel Springer
mt schnellen und konsequent en Kostensenkungen entgegentrat. Hi nzu
kanmen negative Wechsel kurseffekte. In Frankreich und der Schweiz
blieb die Geschaftsentw cklung vergl ei chsweise stabil. Der Unsatz des
Segnents ging um 23,9 Prozent auf EUR 311,7 Mo. (Vj.: EUR 409, 8
M o0.) zurick, wahrungsbereinigt |agen sie um 16,3 Prozent unter dem
Vorjahreswert. Die Vertriebserl 6se vernminderten sich um 14,2 Prozent
auf EUR 185,7 Mo. (Vj.: EUR 216,4 Mo.), wahrungsbereinigt belief
sich das M nus auf 6,3 Prozent. Die Wrbeerl 6se gingen mt -36,0
Prozent deutlich starker auf EUR 113,5 Mo. (Vj.: EUR 177,4 Mo.)
zur ick, wahrungsbereini gt |agen sie 29,3 Prozent unter Vorjahr. Das
Segnent blieb durch Kostenanpassungen nit ei nem EBI TDA von EUR 12, 3
Mo. (Vj.: EUR 27,8 Mo.) profitabel.

Das Segnent Services/Holding erzielte i mBerichtsjahr einen
stabilen Unsatz von EUR 98,1 Mo. (EUR 99,0 Mo.). Das EBI TDA bel i ef
sich auf EUR -20,5 Mo. (Vj.: EUR-0,2 Mo.).

Fi nanzl age: Stabiler operativer Cashflow - weitere Reduzi erung der
Net t over schul dung

Mt EUR 270,0 Mo. erzielte Axel Springer trotz des
EBI TDA- Rickgangs durch ein verbessertes Wrking-Capital einen
operativen Cashfl ow auf dem Ni veau des Vorjahres (EUR 265,1 Mo.).
Der Konzern reduzierte die Finanzverbindlichkeiten um EUR 133,7 M o.
und senkte die Nettoverschul dung von EUR 369,5 M o. auf EUR 193,0
Mo. Der Barmittel stand stieg von EUR 154,5 Mo. im Vorjahr auf EUR
197,3 Mo. zum Bil anzstichtag 2009. Di e Ei genkapital quote belief sich
zum Jahr esende auf 40,8 Prozent (Vj.: 38,0 Prozent). Der Konzern
steigerte die Mtarbeiterzahl |eicht von 10.666 auf 10.740.

Di ese Presseinformation (auch in englischer Sprache), die
Konzer nkennzahl en sowi e der voll stéandi ge Geschéaftsbericht sind unter
www. axel springer. de/bilanz09 abruf bar.
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