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"Beam me up, Yahoo!" - Der Web-Pionier blickt anlasslich seines 15. Geburtstags in
die digitale Kristallkugel

08.03.2010 - 10:05 Uhr, Yahoo! Deutschland GmbH

Minchen (ots) - Leben mit dem Wb - Was hat sich verandert? W
geht die Reise hin? Brauchen wir einen Internet-Mnister? Die
Yahoo! - Nut zer der ersten Stunde stehen Rede und Antwort.

Vom Tel ef on- Modem zur H ghspeed- Dat enver bi ndung i nmer und iberal |,
vom Webkat al og zum Web 2.0, vom Tummel platz fur Freaks zum
Massenmedi um fir Jedermann - als das Wrld Wde Wb noch in den
Ki nder schuhen steckte, konnte sich kaum jenmand vorstellen, wohin die
Rei se geht, und dass es sich einnmal einen derart festen Platz in
unserem Al ltag erobern wird. Das Internet ist heute nicht nehr
wegzudenken, doch wel che Wahrnehnung hatten die ersten |nternetnutzer
Mtte der 90er Jahre vomInternet? Was bedeutet es fir sie heute? Und
wie wird sich das Wb wohl in den ndchsten 15 Jahren entw ckel n? Der
I nternetpionier Yahoo! ninmm seinen 15. Geburtstag zum Anl ass, seine
Nut zer zu befragen - hierzul ande wi e auch in Spanien, Frankreich,
GrolRbritannien und Italien.

Mein erstes Ml

Um di e Entwi cklungen in nehr als eineinhalb Jahrzehnten
I nt ernet geschichte beurteilen zu kénnen, waren hier die
Internetnutzer aus den ersten Tagen des Wbs nit mi ndestens zehn
Jahren Web-Erfahrung gefragt. Die ersten digital en Entdeckungsreisen
fanden fir das Gros der befragten Yahoo!-Nutzer hierzul ande zu Hause
statt (58 Prozent), nmehr als 17 Prozent gingen bei der Arbeit das
erste Mal online, rund 13 Prozent in der Schul e oder an der
Uni versitat. Dass das Internet heute zum Al ltag gehort,
unterstreichen nehr als drei Viertel der Befragten, die angeben, das
Internet heute vornehmich zu Hause zu nutzen und sonit auch Uber die
not wendi ge I nfrastruktur zu verfigen. Fiur knapp 22 Prozent ist der
Arbeitsplatz die erste Adresse, umins Wb zu gehen.

Das Web heute alltaglicher als eine Tasse Kaffee

Suchen, Milen, Informeren steht schon | ange auf dem Programm
Knapp 68 Prozent geben an, seit mehr als zehn Jahren zu mailen. 56
Prozent bestatigen, vor mndestens einer Dekade das erste Mal eine
Suchmaschi ne genut zt zu haben und knapp 45 Prozent |esen seit dieser
Zeit online Nachrichten. Auch heute sind das die drei Services, die
taglich am haufigsten genutzt werden: Knapp 89 Prozent e-nmilen
taglich, 78 Prozent suchen jeden Tag online und nmehr als drei Viertel
| esen jeden Tag online Nachrichten. Damt wird téaglich nehr gemailt,
gesucht und sich informert als Kaffee getrunken, denn nur 73 Prozent
tun dies jeden Tag - und auch die gute alte Flinmerkiste scheint klar
Uberholt worden zu sein: "Nur" 68 Prozent sehen in Deutschland noch
taglich fern.

Li ebl i ngsmedi um | nt er net

Was einmal als techni sches Experinent begonnen hat, ist heute
integraler Bestandteil des Alltags: Mehr als 75 Prozent der Befragten
hi er zul ande kdénnen sich ein Leben ohne Internet nicht mehr
vorstellen. Damit |iegen die Deutschen ibrigens deutlich vor den
Spaniern, ltalienern und Franzosen, die mt jeweils etwas Uber 50
Prozent dem I nternet noch weni ger Bedeutung bei nessen, und sogar noch
vor den Briten, die mt 65 Prozent unter den Internet-Enthusiasten
das Mttelfeld einnehnen.

Di ese Web-Begei sterung in Deutschland hat seine G unde, denn nmit
dem Internet bleibt man ei nfach und bequem auf dem Lauf enden (90
Prozent) und es nmacht viele Dinge imAlltag |eichter (87 Prozent).
Danit hat das Web bei den deut schen Yahoo!-Nutzern den Spitzenplatz
unter den Medien erobert, die fir sie amwi chtigsten sind: Fur 90
Prozent ist das Web absol ut unverzichtbar, nicht einmal ein Prozent
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(0,2 %9 der Befragten hadlt das Internet hingegen fir unwi chtig. Der
Fernseher ist dabei mit knapp 54 Prozent deutlich auf den zweiten

Pl atz verw esen, Bronze ergattert hat sich noch das Radio (51
Prozent) und der undankbare vierte Platz geht mit knapp 45 Prozent an
die Zeitung. Das nobile Internet steckt zwar noch in den

Ki nder schuhen, ist aber mit 27 Prozent schon ganz solide platziert
auf der "Unverzi chtbarkeit-Skal a".

Das Internet - eine Revolution oder einfach nur praktisch?

We sehr und sel bstverstéandlich das Internet imAlltag angekonmen
ist, zeigen nicht zuletzt auch die Attribute, die die Nutzer heute
mt dem Web verbi nden und ei nst verbunden haben. Auf die Frage, we
sie das Internet bei ihren ersten Begegnungen erl ebt haben ,
antworteten rund 74 Prozent mit "experinentell", gefolgt von "nodern"
(66 Prozent) oder gar "revolutiondr" (64 Prozent) und "elitéar" (41
Prozent). Ganz anders und sel bstverstéandlich sehen die Assozi ati onen
fiar die Gegenwart aus, die Schl isse auf die heutigen
Nut zungsszenari en zul assen: So rangi eren auf den vorderen Pl &t zen
"informativ" und "unterhaltsam (mit 85 und 80 Prozent) oder
"alltaglich" und "unentbehrlich" (mt 74 und 71 Prozent) - an etwas
"Revol uti onéres" oder gar "Elitéares" (26 und 16 Prozent) denkt
dagegen kaum noch j enmand.

Al ltaglicher als Kaffee - was kommt danach?

Dass sich das Internet weiterhin rasant entw ckeln wird, da sind
sich 87 Prozent sicher. Noch weit nehr als die Halfte (57 Prozent)
sind der Meinung, dass das Wb sein wahres Potenzial gerade erst
entfaltet. So weit so gut - doch wo geht die Reise hin?

Rund zwei Drittel (67 Prozent) rechnen in Deutschland nmit der
total en Vernetzung i mJahr 2025: So werden di e Menschen 24 Stunden am
Tag online sein und alle el ektronischen Gerate - vom Fot oapparat uber
das Fernsehgerat bis hin zum Kihl schrank - mt dem Wb verbunden
sein. Interessant ist der Vergleich mt unseren europdi schen
Nachbarn: Wahrend in G oRbritannien mt 54 Prozent deutlich weniger
diese Erwartung teilen, sind es in Italien gar 85 Prozent. Frankreich
und Spani en bewegen sich imMttelfeld mt 65 bzw. 64 Prozent.

Rund 43 Prozent sind davon Uberzeugt, dass es ein eigenstandiges
"Internet-Mnisteriunt geben wird, in demalle Wb-Angel egenheiten
der BRD geregelt werden. Rund neun Prozent sehen sich hierzulande in
ei nei nhal b Jahrzehnten gar mt einemInternet-Chip i mKopf unher
wandel n. "Beam ne up, Yahoo!" - Inmerhin kann sich auch der gl eiche
Prozentsatz gut vorstellen, dass es in 15 Jahren nbglich sein wird,
via Internet Menschen zu beanen. An dieser Stelle ein Blick nach
Spani en: Hier sind es imerhin 13 Prozent - der europdische
Spitzenwert! In Gol3britannien sind gerade einmal vier, in Frankreich
sechs und in Italien acht Prozent dieser Uberzeugung.

Happy Birthday, Yahoo! - Auf die nédchsten 15 Jahre!

"Cb Internet-Chip i mKopf, spannende neue Rei senbglichkeiten via
Web- Beam ng oder ein eigenes Internetmnisterium- ganz gleich was
di e Zukunft bringen wird, Yahoo! freut sich zusanmen nit seinen nehr
als 600 MIlionen Nutzern weltweit auf die n&chsten spannenden 15
Jahre!", betont Terry von Bibra, Geschaftsfuhrer Yahoo! Deutschland &
Vice President Advertising Marketpl aces Yahoo! Europe.

St udi en- St eckbri ef :
Di e Unfrage von Yahoo! Research wurde i m Februar 2009 auf Yahoo!
Deut schl and durchgefihrt. Befragt wurden 2.320 Yahoo!-Nutzer ab 16
Jahren, von denen 643 das Internet seit m ndestens 10 Jahren nutzen.
Di e Angaben fur den deutschen Markt beziehen sich auf diese
Grundgesantheit. Die Studie wirde zeitglich auch in G oRbritannien,
Frankrei ch, Spanien und Italien durchgefihrt.

Di ese und weitere Studi energebni sse stehen | hnen auf Slideshare
zur Verfugung (YahooGer many) .

Ein Bild von Terry von Bibra, Geschaftsfuhrer Yahoo! Deutschland &
Vice President Advertising Marketpl aces Yahoo! Europe, finden Sie
unter fol gendem Link: http://yahoo.enpress. de/ Yahoo_Sprecher. aspx

Uber Yahoo!
Yahoo! erreicht nmit innovativen Technol ogien, attraktiven Inhalten
und anwenderfreundlichen Diensten jeden Monat nehrere hundert
M 1l1ionen Nutzer. Damt ist Yahoo! eine der neistbesuchten
Internetseiten weltweit und zahlt zu den fihrenden
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Onl i ne- Medi enunt ernehmen. Die Vision von Yahoo! ist es, durch die
Vermittlung personlich rel evanter |nternetangebote der Mttel punkt
der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Yahoo! hat seinen
Hauptsitz in Sunnyvale, Kalifornien/USA. Sitz der Yahoo! Deutschl and
GrbH i st Minchen.

Weitere Informationen sind verfigbar unter
http://ww. yahoo. enpress. de/ oder im Unternehnmens-Bl og Yodel
Anecdotal http://yodel.yahoo.com

Neues von Yahoo! erfahren Sie auch auf Twitter:
http://twi tter.com YahooDE
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Yahoo! und das Yahoo!-Logo sind eingetragene Marken von Yahoo!
Inc. Alle anderen Nanmen sind Marken und/ oder ei ngetragene Marken
i hrer jeweiligen Eigentuner.
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