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Brauerei C. & A. Veltins GmbH

Die bierige Erfrischung: "V+Grapefruit" punktet als fruchtiger Biermix-Durstléscher (mit
Bild)

08.03.2010 - 08:42 Uhr, Brauerei C. & A. Veltins GmbH

Meschede- Grevenstein (ots) -

- Premium M x macht das Produkt-Sextett konplett

- Bierm xverwender koénnen sich auf Taktgeber verl assen

- Keine andere Marke hat so viele Geschmacksrichtungen Al's vollfruchtiger Bierm x-
Newconer bel ebt "V+Gapefruit" im Frihjahr die erfol grei che Produktrange der Brauerei C & A
Vel tins, Meschede-Gevenstein, und stellt damt die Weichen fir das neue Jahrzehnt. Der MXx
aus 68% frischem Veltins und 32% G apefruit-Erfrischungsgetréank ist Garant fur ei ne ebenso
fruchtige wi e bierige Geschmacksalternative, die als erfrischender Durstl dscher bei
Frei zei tspall und Party punktet und damt die Marke "V+" in Handel und Gastronom e konsequent
komplettiert. "Al's bekannteste Bierni xmarke bedi enen wir sortimentsgerecht die gesante
Geschmackswel t der Verbraucher praferenzen", so Herbert Sollich, Marketingdirektor der
Brauerei C. & A Veltins. Nachdem sich Bierni schgetréanke i nzwi schen als inpul sstarke Sorte im
national en Bi ermarkt konsolidiert und etabliert haben, wird die Marke "V+" ihrem Anspruch
als Mtgestalter dieses Sortensegnents treu bl ei ben.

"V+Gapefruit" reagiert auf vollfruchtigen Geschmackstrend

Gerade in den letzten Jahren konnten i m Bi erm xsegnent di e innovativen, neuen

Geschnacksri chtungen nmit ei nem Zuwachs von +25%allein imersten Hal bjahr 2009* den Trend
hin zu neuen Produktvariati onen bestéatigen. "Di e Bierm xfreunde sind probierfreudi g und
wiinschen sich neue Kreationen fernab des angestammten Traditionsradl ers", bilanziert Herbert
Sol I'i ch, Marketingdirektor der Brauerei C. & A. Veltins. Heute

verfiugt keine andere Bierni xmarke in Deutschland Uber so viele Geschmacksrichtungen wie "V+".
Mt der neuen Sorte "V+Grapefruit" geben die Prem um Brauer aber auch eine Antwort auf einen
vol I fruchtigen Sortentrend, der dank des spritzigen Erfrischungscharakters in vielen Teilen
Deut schl ands Zuspruch erfahrt. Und nattrlich blei bt das neue Produkt mt 4,0 %vol. nahe an
der bierigen Erlebniserwartung der Zielgruppe. "V+Gapefruit steht seit zwei Jahren auf der
Prioritéatenskal a ganz oben - jetzt ist der richtige Zeitpunkt zur Markteinfihrung", so Herbert
Sol |'i ch.

Sonnenfrischer Charakter steht fir Party und Badeseefeeling

Nach Ei nschat zung der Sauerl| ander Prem um Brauer verl angen Verbraucher, Handel und Gastronom e
vom Bi er mi xmar kt Geschmacksri chtungen, die Akzeptanz finden und national en Markterfol g
versprechen. "Mt einer treffsicheren Geschmackskonposition und einer etablierten Markenwelt
schaffen wir di e Rahnenbedi ngungen fur einen Markterfol g", sieht Sollich glnstige
Ausgangsvor ausset zungen, um das Produktportfolio zielfihrend zu ergédnzen. Der Markenauftritt
fugt sich nahtlos in die "V+"-Produktwelt ein, schafft dank der grapefruit-orangenen Optik
klare Differenzierung und prasentiert sich in der Wi 3gl asfl asche als ebenso trendig w e

i mpul sstark. "Der sonnenfrische Charakter suggeriert auf Anhieb Freizeit, Sport und Party -
eben typisches Strandfeeling", so Herbert Sollich. "V+Gapefruit" wird in der 0, 33-1-

Mehr wegf | asche i m neuen Mar kenei nhei tskasten nmit transparentem Di spl ayfenster ausgeliefert,
der kunftig fur alle Geschmacksrichtungen Verwendung fi ndet.

Bi er mi xverwender wi ssen um Sort enkonpetenz der Brauer

Mt ei nem Ausstofl von 470.000 hl zahlt die "V+"-Bierm xrange i nmer noch zu den bei den
mar kt f Uhrenden Marken des Segnments. "Nachdem das

zur Uckl i egende Jahrzehnt fiur den Aufstieg der Biernischgetréanke steht, haben wir diese Sorte im
Bi ermarkt fest zementiert. Bierm x ist auf lange Sicht im Getrankesorti ment ebenso verwirzelt

wi e Wei zenbi er - niemand ndchte auf neue Geschmackssorten oder sein angestamtes Radl er
verzichten", ist sich Veltins-Marketingdirektor Herbert Sollich sicher. Dabei sei den

Ver brauchern i m Gegensatz zu den tradierten Sorten das Markenversprechen w chtiger als der
Preis. Sollich: "Die Biermxverwender in Deutschland wi ssen sehr genau, dass nur sehr wenige
Anbi eter hier wirkliche Sortenkonpetenz besitzen."

Nati onal e Kommuni kati on fl anki ert Marktei nf Ghrung
Mt der gro6fRten ungestitzten Werbeerinnerung unter allen Bierm xmarken erhédlt "V+Gapefruit” den

kommuni kati ven Rickenwi nd. Di e Markteinfuhrung i m Frihjahr/ Somrer 2010 wird durch
Kanpagnenaktivitaten flankiert. Die "V+"-TV-Kanpagne, die auch die Produkte "V+Curuba",
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"V+Ener gy", "V+Lenon", "V+Col a" und "V+Apple" bewirbt, arbeitet seit vielen Jahren nmit einer
typi schen Vignettenoptik, die das Col or-Codi ng der Einzel produkte individuell aufgreift. Der
Sl ogan "V+. Mehr damit." wird gl ei chsam zum Eye- Cat cher und Sti mungsnmacher. Zugl eich gi bt
es themengl ei che G ol3f|l &chenpl akate, die die regional e Markenpréasenz aussteuern.

Sanpl i ngakti onen in Handel und Gastrononie, Universitaten, Trendsport- und Mddegeschéaften
sowi e i n den kooperierenden Kinowelten sorgen fur Produktkontakt und das erste

Geschnackser | ebni s am Poi nt of Sale.

*AC N el sen (2009)
Pr essekont akt :
Bei Rickfragen steht Ihnen Urich Biene, Leiter
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