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Frauen gehen haufiger auf Online-Schnappchenjagd - Manner geben mehr aus
E-Retail-Report 2009 der Deutschen Card Services zeigt Geschlechterunterschiede
beim Internet-Einkauf

04.03.2010 - 11:53 Uhr, Deutsche Card Services GmbH

Kéln (ots) - Frauen gehen imlInternet haufiger auf Schnappchenjagd als Manner. Dafidr geben Minner
pro Warenbestel lung nehr Geld aus als Frauen. Wahrend inzwi schen sechs von zehn Kaufvorgéangen
i m eur opdi schen Onli ne-VWarenhandel auf das Konto des weiblichen Geschl echts gehen, erzielen
Manner nmit 111,50 Euro einen um 33,41 Euro wertvol |l eren Warenkorb. Das hat der soeben
veroffentlichte E-Retail -Report 2009 der Deutschen Card Services ergeben. Der E-Retail als
rei ner Online-Warenhandel hat sich endgultig zur Frauen-Donéine entw ckelt und unterschei det
sich so erheblich vom gesant en E-Comrerce. Dieser schliel3t auch andere Branchen wi e Reisen
und Unterhaltung ein. Der durchschnittlich erzielte Warenkorbwert im Online-Wrenhandel

stieg umnehr als 19% Online-Shops deutscher Anbieter sind zudem attraktiver fuar

i nternati onal e Kunden geworden. Der Anteil nicht-deutscher Kaufer hat sich im Vergleich zum
Vorjahr umrund drei Prozent gesteigert. Dies erweist sich als ein Trend, der dem Online-

War enhandel zu eigen ist. I mgesanten E-Conmerce ist die Dom nanz deut scher Kunden hdéher.
Mehr Infos finden sich unter http://ww. deutsche-card-services.comde/e-report/e-retail-
report.htm .

Der E-Retail-Report analysiert ausschlielllich Kaufvorgange aus dem Online-Handel nit Wren,
der die groRten Parallelen zum stationaren Handel, aber auch internetspezifische Eigenheiten
auf wei st. Anders als Ubrige Anal ysen basiert die branchenspezifische Studie der Deutsche-Bank-
Tochter zum "Kauf- und Zahl verhalten i m Onli ne-VWarenhandel " auf der Auswertung real er

Kauf vorgange und damit nicht auf Unfragen. Datengrundl age bil det die Auswahl von rund acht

M I lionen Kaufvorgangen, die uUber die Plattformder Deutschen Card Services abgew ckelt

wur den.

E-Retail-Trends in Kirze:

* Frauen gehen haufiger auf Online-Schnappchenjagd - Minner geben

mehr aus

* Der typische europai sche Online-Shopper kauft nontags norgens

* \Warenkérbe und Unséat ze i m Onli ne- Warenhandel gesti egen

* Attraktivitat deutscher Online-Warenshops i m Ausl and steigt Zur vol | stéandi gen Presse-
Information: http://ww.presseportal.de/go2/E-Retail-Report KV
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