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Zum Start von "Germany's next Topmodel": Lizenznachfrage boomt

C&A und Procter & Gamble sind Partner

Marken setzen auf langfristige Zusammenarbeit und vernetzte Kampagnen der
SevenOne AdFactory

04.03.2010 - 09:42 Uhr, SevenOne Media GmbH

Minchen (ots) - @ anzende Strahl kraft der Topnobdel s auch i m Werbenarkt - die Nachfrage nach
i ndi vi duel I en Konzepten und Li zenzkooper ati onen i st ungebrochen. Neben den Haupt sponsoren
Suzuki und Sony Ericsson setzen auch groRe Marken aus der Bekl ei dungs- und Kosmeti k- Branche
schon seit Jahren auf das Erfol gsformat. Uber vernetzte Kanpagnen denonstrieren sie imUnfeld
der funften Staffel geballte Fashion- und Beauty-Konpetenz abseits des Laufstegs.

Topnodel - Gewi nnerin présentiert C&A-Lizenzkol | ektionen

Bereits zumvierten Mal steht C&A nmit im Ranpenlicht und bietet 2010 als offizieller Partner
exkl usi ve Lizenz-Kol |l ekti onen zu "Gernmany's next Topnodel" in allen deutschen C&A-Filial en
an. Mt dem Sendestart bringt C&A die "Miust Haves" fur die Fruhjahr-Sai son 2010 heraus und
wi rd di ese spater durch eine Party- sow e ei ne Wasche- Kol | ekti on ergénzen. Sara Nuru, die
Gewi nnerin der letzten Staffel, préasentiert die "Mist Haves" und di e Wasche-Kol |l ektion im TV.
Di e Handel sei nf ihrung der Lizenzkoll ektionen wird in Formvon Pronostories als Spotpreniere
auf ner ksankeitsstark in Szene gesetzt und durch ei ne kl assi sche Spot kanpagne bis hin zum
Final e der Staffel ergéanzt. Lizenzkollektionen und Kkl assische TV-Spots sind jedoch nur ein
Baust ei n der C&A- Kanpagne: Gewi nnspiele, unter anderemimUnfeld von "taff", begleiten die
Ei nf Uhrung der Party-Kollektion. Online ist C&A wdhrend der gesanten Staffel mit innovativen
PreRoll und M dRol| Video-Ads auf ProSieben.de am Start. Das Konzept fur die crossnediale
Kanpagne entwi ckelte die SevenOne AdFactory in Zusammenarbeit mt der Agentur Aegis Media.

Procter & Ganble ist Partner mt Gllette Venus

Auch Procter & Ganble begleitet das Format als Werbepartner schon seit drei Jahren. Zur
funften Staffel hat die SevenOne AdFactory eine vernetzte Kanpagne fur die Rasierernarke
Gllette Venus entw ckelt, die die junge weibliche Z el gruppe aktiv einbindet: |Im Rahnen

ei nes Gewi nnspiels ruft Testinonial Annenarie Warnkross im TV dazu auf, ldeen fir die neue
multimediale Gllette Venus-Kanpagne ei nzurei chen. Zu gew nnen gi bt es nicht nur attraktive
Sachprei se und Karten fur das Finale, sondern auch eine ei nwbchi ge Reise zu ei nem der
"CGermany's next Topnodel "-Drehorte. Mt dem vernetzten Werbekonzept knipft Procter & Ganble
an die Gllette Venus-Kanpagnen aus den | etzten beiden Jahren an: Bereits 2008 und 2009

nut zt e das Unternehrmen di e Konbi nati on aus Nachwuchsnodel und proni nentem Programunfel d von
"Germany' s next Topnodel ".

Breites Branchenspektrum fragt |angfristige Lizenzen nach

SevenOne Ad-Factory, bei der ProSieben Sat.1 Goup fur crossnedi al e Ver markt ungskonzept e
zustandig, stellt fest, dass die Nachfrage nach Li zenzen von "Germany's next Topnodel" in den
letzten funf Jahren stark zugenomren hat. Von Anfang an i m Boot waren Fashi on- und Kosneti k-
Partner, die das Formatunfeld seit der ersten Staffel im Jahr 2006 nutzen, umihre Marken zu
positioni eren und enotional zu inszenieren. Vor zwei Jahren hat zusatzlich die

Lebensmittel branche die Lizenz entdeckt und auch die Anfragen aus den Berei chen Handel,
Sport, Automobil und Tel ekonmuni kati on nehren sich.

Sabi ne Eckhardt, Geschaftsfihrerin der SevenOne AdFactory GrbH:

"Attraktive Marken setzen auf das Unfeld von ' Gernany's next Topnodel' - gerade auch im

Li zenzbereich. Wr freuen uns, dass wir zum Start der finften Staffel doppelt so viele

Li zenzen an unsere Werbekunden vergeben konnten wie imersten Jahr. Die Nachfrage im

Wer bemar kt i st sogar noch hoher, doch achten wir durch unsere sel ektive Vorgehenswei se sehr
darauf, dass di e Kunden zu unserem Erfol gsformat passen. Die Erfahrung hat auch gezeigt,
dass i m Sinne einer nachhal ti gen Markenfihrung | &ngerfristige Partnerschaften gefragter sind
al s einmal i ge Engagenents.”

Uber die SevenOne AdFactory

Di e SevenOne AdFactory bietet als Partner von Kunden und Agenturen crossnedi al e Konzepte an.
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Das Dienstleistungsportfolio unfasst die |deenfindung und Konzepterstellung, die Gestaltung
von Werbemttel n (In-House-Produktion), die Ursetzung der Kanpagnen sow e di e begl eitende

Mar kt f or schung. Dabei nutzt die SevenOne AdFactory das gesante Portfolio der ProSiebenSat. 1

G oup: Von TV und Online Uber Mobile und Licensing bis hin zu Podcasts und Games kdnnen bis zu
el f verschiedene Plattfornen fir eine kreative und effiziente Markenkonmuni kati on ei ngeset zt
werden. |Insgesant beschéftigt die SevenOne AdFactory am Firnensitz in Unterfdhring bei Minchen
45 Mtarbeiter. Geschaftsfihrer sind Malte Hildebrandt (Vorsitz) und Sabi ne Eckhardt.

Rickf ragen:

SevenOne AdFactory GrbH
Ei n Unternehnmen der ProSi ebenSat.1 G oup
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