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Ergebnis Uber Vorjahr - Jahresuberschuss von 144,5 Mio Euro, bereinigtes EBITDA von
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Unterfdhring (ots) -

- Querverweis: Ein Dokunent liegt in der digitalen
Pr essemappe zum Downl oad vor und ist unter
htt p: // ww. presseportal . de/ dokunent e abruf bar -

Zahl en 2009 vorl aufig und nicht testiert,
Vor j ahresver gl ei chszahl en - auch i m Fol genden - bereinigt um C\Vore
(Ent konsol i di erung der nordi schen Pay-TV-Sparte i m Novenber 2008):

- Ergebnissteigerung: A le ErgebnisgréRen Uber Vorjahr.

Recurring EBI TDA steigt um6,0 Prozent auf 696,5 Mo Euro,
Jahrestberschuss verbessert sich von mnus 119,1 Mo auf plus 144,5
M o Euro.

- Umsat zr ickgang: Jahresunsatz sinkt um5,5 Prozent auf 2,761
Md Euro, |eichtes Ursatzwachstumimvierten Quartal 2009.

- Effizientes Kostennmanagenent: Operative Kosten um9,6
Prozent auf 2,077 Md Euro reduziert.

- Erhohter Zuschauermarktanteil: Marktanteil wichst von 29,4
Prozent auf 30,1 Prozent im Kernmarkt Deut schl and.

- Dividendenvorschlag: 0,02 Euro pro Vorzugsaktie.

- Dan Marks wird neuer Vorstand New Media, Dr. Marcus Englert
ver| dsst das Unt ernehnen.

Minchen, 4. Mirz 2010. Die ProSiebenSat.1 G oup erzielte 2009 in
ei nem schwi eri gen Marktunfeld ein solides Ergebnis. Das Unternehnen
steigerte das recurring EBI TDA um 6,0 Prozent auf 696,5 Mo Euro
(2008 bereinigt um Cvbre: 656,8 Mo Euro; 2008 inkl. CVore: 674,5 Mo
Euro). Der Jahresuberschuss nach Ergebni santeil en anderer
Gesel | schafter erhdhte sich von mnus 119,1 Mo Euro i m Vorjahr auf
plus 144,5 Mo Euro (2008 inkl. Cvore: -129,1 Mo Euro). Auch mt
Bl i ck auf die Unsatzentw cklung holte die ProSiebenSat.1 G oup zum
Jahresende wi eder auf und erzielte imvierten Quartal 2009 Erl 6se in
Hohe von 880,5 Mo Euro (4 2008 bereinigt um Cvore: 864,6 Mo Euro;
@ 2008 inkl. Cvore: 876,8 Mo Euro). Dies entspricht einemleichten
Wachstum von 1,8 Prozent gegeniber demvierten Quartal 2008, das vor
al | em auf hodhere \Werbeei nnahmen i m deut schen Ker nmar kt zur ickzuf Ghr en
ist.

Thomas Ebel i ng, Vorstandsvorsitzender der ProSiebenSat.1 Media AG
"Dank ei nes nachhal ti gen Kostennanagenents und der guten Perfornance
imvierten Quartal haben wir das Unternehnen 2009 in die Gew nnzone
zur ickgef iihrt. Dabei hat ProSi ebenSat.1 gezeigt, dass Kreativitat

ni cht nur eine Frage der Budgets ist. Die wachsende Zusti mmung
unserer Zuschauer und Kunden ist der beste Beweis dafir, dass
Qualitat des Programms und effizi entes Kostennmanagement Hand in Hand
gehen kénnen. "

Die ProSiebenSat.1 Goup hat frihzeitig nmt einemeffizienten

Kost enmanagenent auf di e konjunkturell en Rahnenbedi ngungen reagiert.
Ei n wesentliches El ement war di e Neuaufstellung der deutschen
Senderfanilie am Standort Minchen. So konnten die
Zuschauernmarktanteil e i mw chtigsten Unsat zmar kt Deut schl and um 0, 7
Prozent punkte auf 30,1 Prozent gesteigert werden, wihrend die
operativen Kosten des Konzerns im Jahr 2009 um 9,6 Prozent auf 2,077
M d Euro sanken.

Unsat zver besserung i mvierten Quartal, Rickgang i m Gesantj ahr

Di e ProSiebenSat.1 Goup hat sich in ei nem Wttbewerbsunfeld, in dem
die TV-Werbeinvestitionen in ihren Mirkten im Schnitt um nehr als
zehn Prozent netto sanken, nit ei nem Rickgang des Jahresunsatzes um
5,5 Prozent auf 2,761 Md Euro gut behauptet (2008 bereinigt um
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Chvore: 2,922 Md Euro; 2008 inkl. Cwbre: 3,054 Md Euro). Dies |ag
maRgebl i ch an der grolen Akzeptanz des Vernarktungsnodel | s fir

Wer bezeiten i m deutschen Kernmarkt und der Attraktivitéat der
Programe in der fir die Werbewi rtschaft relevanten Ziel gruppe.

Vor allemimvierten Quartal konnte der Konzern seine guten Erfol ge

i m deut schen Zuschauermarkt kapitalisieren und di e Werbeei nnahmen der
deut schen Senderfanmilie steigern. Die externen Erl 6se des Segnents
Free-TV i m deut schsprachi gen Raum |l egten in den Monaten Oktober bis
Dezenber 2009 um 4,8 Prozent oder 25,2 Mo Euro auf 547,3 Mo Euro zu
(Gesantjahr 2009 vs 2008: -37,7 Mo Euro oder -2,2%. Der
Konzernunsatz des vierten Quartals verbesserte sich damt uml1,8
Prozent auf 880,5 Mo Euro (Q4 2008 bereinigt um Cvore: 864,6 Mo
Euro; 4 2008 inkl. Civbre: 876,8 Mo Euro). Auch iminternational en
Free- TV-Geschéaft und i m Diversifikationsbereich hat sich der

Unsat zr ickgang zum Jahresende verl angsant. Zweistelliges

Unsat zwachstum erzielten i m Di versifi kati onsbereich die Misic,

Onl i ne- und Gam ng- Angebot e der G uppe.

Ef fi zi ent es Kost ennanagenent

Ei n nachhal ti ges Kostennmanagenent ist gerade in einemrezessiven

Mar kt unf el d unverzichtbar. Dies ist der G uppe imvergangenen Jahr

i nsbesondere durch di e Bindel ung der inlandi schen TV-Aktivitaten am
St andort Minchen gel ungen. Die operativen Kosten sanken um 9, 6
Prozent oder 221,3 Mo Euro auf 2,077 Md Euro (2008 bereinigt um
Cvore: 2,299 Md Euro; 2008 inkl. Cwbre: 2,413 Md Euro). Die neue
Matri xstruktur der deutschen Senderfam|ie ernbglicht eine noch
bessere Programmabsti nmung und -abgrenzung, was w ederum das Profil
der jeweiligen Sender scharft. G eichzeitig erhoéht die

Zusamenf assung der kreativen Krafte an einem Standort den
gruppenwei t en Austausch und fuhrt zu effizienteren Strukturen.

Di e ProSiebenSat.1 G oup hat 2009 ein straffes Kosten- und

Cashf | ow- Managenment verfol gt und gleichzeitig gezielt in die Qualitat
i hrer Programme investiert. Der Abschluss |angfristiger

Li zenzvertrage nit groflen Hol | ywoodstudi os wie Twentieth Century Fox
Tel evision fir die Sender in Deutschland, Osterreich und der Schweiz
ist ein Beispiel fir den deutschsprachigen Raum Auch auf

i nternational er Ebene hat der Konzern Exkl usiv-Rechte an zahl reichen
Hol | ywood- Bl ockbustern und US-Serien von Sony Pictures (BE), CBS
International (NL, BE, RO HU), Regency (BE, NL), Disney (RO und NBC
Uni versal (HU) erworben. Insgesant |agen die Progranm nvestitionen
mt 1,227 Md Euro unter dem Ni veau des Vorjahres (2008 bereinigt um
Cvore: 1,298 Md Euro; 2008 inkl. Cwvbre: 1,397 Md Euro).
Verbesserte Profitabilitét

Das um Ei nnal ef f ekt e bereini gte EBI TDA (recurring EBI TDA) erhdhte
sich um 6,0 Prozent auf 696,5 Mo Euro (2008 bereinigt um Chore:
656,8 Mo Euro; 2008 inkl. Cwvbre: 674,5 Mo Euro). Das EBI TDA

ver zei chnete i m Vergl eich zum Vorjahr eine Steigerung um 3,5 Prozent
auf 623,0 Mo Euro (2008 bereinigt umChre: 601,7 Mo Euro; 2008
inkl. Cvore: 618,3 Mo Euro). Der Unsatzrickgang des Jahres 2009
konnt e durch das gruppenweite Kostenmanagenent konpensiert werden.

Di e recurring EBI TDA- Marge stieg auf 25,2 Prozent (2008 bereinigt um
Chore: 22,5% 2008 inkl. Chore: 22,19%.

Nach Steuern und Bertcksichtigung von Ergebni santeil en anderer

Gesel | schafter wi es der Konzern ei nen Jahresiberschuss von 144,5 Mo
Euro aus. Im Vorjahr betrug das Konzernergebnis - unter

Ber Gicksi chti gung ei ner Wertm nderung auf den Goodw || in Hdhe von
180,0 Mo Euro - minus 119,1 Mo Euro (2008 inkl. Ciore: -129,1 Mo
Euro). Das bereinigte Konzernergebnis (underlying net incomne)
verbesserte sich gegeniber dem Vorjahreswert um 23,9 Prozent auf
184,8 Mo Euro (2008 bereinigt umChore: 149,1 Mo Euro; 2008 inkl.
Cvore: 170,4 Mo Euro).

Imvierten Quartal 2009 verzeichnete das recurring EBI TDA ein
Wachstum um 8, 6 Prozent auf 307,2 Mo Euro (Q4 2008 bereinigt um
Cvore: 282,8 Mo Euro; 4 2008 inkl. Cwore: 279,3 Mo Euro).

Net t o- Fi nanzver schul dung verringert

Di e Netto-Finanzverschul dung verringerte sich zum Jahresende
gegeniber dem Vorjahresstichtag um 112 Mo Euro auf 3,295 Md Euro.
Der Rickgang resultiert zum G ofRteil aus im Vergleich zum

Vorj ahresstichtag hoheren |iquiden Mtteln (+104,5 Mo Euro). Positiv
auf die Liquiditat des Konzerns wirkte sich zumeinen die verbesserte
Ertragsl age des Konzerns, zum anderen di e gegeniiber dem Vorj ahr
reduzi erte Dividendenzahl ung aus.

Di vi dendenvor schl ag

Der Vorstand wird dem Aufsichtsrat auch fir das Geschéaftsjahr 2009
ei ne Dividende in Hohe von 0,02 Euro je Vorzugsaktie enpfehlen,

i nsgesant al so ei ne Ausschittung in Hohe von 2,1 Mo Euro.

Dan Mar ks neuer Vorstand New Media/ Marcus Englert verl asst

Unt er nehmen

Dan Marks (47) wird zum 1. Mai 2010 Vorstandsmtglied der

ProSi ebenSat. 1 Medi a AG und uberni mmt den Geschéaftsbereich von Dr.
Marcus Engl ert, der das Unternehnen verl asst. Al's Chief New Media



Oficer ist er kunftig insbesondere fur die Witerentw cklung und
Koordi nation der Digital-Strategie der Guppe, sowie fiur die
operative Fuhrung des Online-, Pay-TV- und VoD Geschafts
verantwortlich.

Dan Marks kommt von British Telecom wo er als CEO von BT Vision
die Entertainment-Strategi e des Unternehnens entworfen und ungeset zt
hat. Innerhalb von zwei Jahren etablierte Marks den | PTV-Service BT
Vision als eines der fihrenden On-denmand- Angebote mit 450. 000 Kunden.
Er hat fidr BT auch das Projekt "Canvas" gegrindet und aufgebaut, mt
dem British Tel ecom die BBC und | TV ei ne neue TV-Pl attform
etablieren, die TV und Breitband-Internet vereint. Er verantwortete
al s Deputy Managing Director von BT Consuner zudem das
Onl i negeschaft, Media und Broadcast Services und das Busi ness
Devel opnent. BT Consuner ist nit 14 MIIlionen Tel efonie- und 4,5
M I lionen Breitband-Kunden Marktfihrer in G oR3britannien.

(Ausf uhrliche Bi ographie unter ww. ProSi ebenSat 1. con)

Thomas Ebeling, Vorstandsvorsitzender der ProSiebenSat.1 Media AG
"Mt Dan Marks haben wir einen der profiliertesten Medi enexperten aus
deminternational en Markt gewonnen. Er hat auf seinen vorherigen
Ber uf sstati onen strategi schen Weitblick bew esen und gezeigt, dass er
vi siondre ldeen rasch und erfolgreich unsetzen kann. Er ist ein
Entertai nment- Mann mt ei nem echten Gespir fir neue TV- und
Onl i ne- Entwi ckl ungen. Ich freue mch sehr auf die geneinsame Arbeit."

Dr. Marcus Englert (44), Vorstand New Media und Diversifikation
der ProSiebenSat.1 Media AG und Vorsitzender der Geschéaftsfidhrung der
SevenOne Internedia, verl&sst die ProSiebenSat.1 G oup zum 30. April
2010. Darauf haben sich der Aufsichtsrat und Marcus Englert im besten
gegensei tigen Ei nvernehnen verstandi gt. Marcus Englert hat seit 1998
fiar die Guppe gearbeitet und war seit August 2006 Mtglied des
Vor st ands.

Johannes Huth, Vorsitzender des Aufsichtsrats der ProSiebenSat. 1
G oup: "Marcus Englert hat ProSiebenSat.1 sehr w chtige |Inpulse
gegeben. Er hat eines der interessantesten Online-Portfolios in
Deut schl and auf gebaut und nit Vi deo-on-Denmand, Games und Misic neue
strategi sche Geschéaftsfelder fur die Guppe erschlossen. Daneben hat
er die digitale Verbreitung der Sender nafRgeblich vorangetrieben.
Daf ir, sowi e fur die stets sehr gute Zusanmenarbeit, ndchte ich ihm
herzl i ch danken. Der Aufsichtsrat bedauert das Ausschei den von Marcus
Engl ert sehr und winscht ihm fir die Zukunft alles Gute und viel
Erfolg.

Dr. Marcus Englert, Vorstand New Media und Diversifikation der
ProSi ebenSat. 1 Goup: "Es hat mir grofRe Freude genacht, die
Sendergruppe in die digitale Welt zu fuhren und fir die Zukunft
opti mal aufzustellen. Nach zwdl f Jahren ist es jetzt an der Zeit fur
m ch, neue Herausforderungen anzunehmen. Ich ndchte mich zukinftig
noch starker unternehnerisch betatigen. ProSi ebenSat.1 winsche ich
viel diuck und Erfolg und werde dem Unternehnen freundschaftlich
ver bunden bl ei ben." (Ausfihrliche Bi ographi e unter
www. Pr oSi ebenSat 1. con)

Ausbl i ck 2010
Trotz des Uber den Erwartungen verl aufenen Schl ussquartals 2009 sind
Aussagen fir das | aufende Geschéaftsjahr 2010 nach wie vor mit
Unsi cherheiten behaftet. Gegeniber 2009 durften sich die
gesamwi rtschaftli chen Rahnenbedi ngungen zwar |eicht erhol en, doch
die Visibilitat ist noch gering. Umnin diesem Marktunfeld den
Bewegungsspi el raum ni cht zu verlieren, wird Kostendisziplin weiterhin
Prioritéat i mKonzern haben.
"Umin di esem Marktunfeld auch kunftig profitabel zu wachsen, wird
uns eine straffe Kostenkontrolle weiterhin begleiten. Wr haben 2009
al s Gruppe bewi esen, dass wir mt knappen Ressourcen kreativ und
intelligent arbeiten kénnen - und auch in schwi erigen Werben#rkt en
konpetitiv sind", so Ebeling. "An vielen Stellen des Konzerns haben
wir 2009 Initiativen gestartet, umunsere Effizienz zu steigern und
zusat zl i che Erl 6squel len zu erschlieBen. Neue Unsatznodel |l e sind
bei spi el swei se das Konzept Medi a-for-Revenue-Share, wo wir
Unsat zbet ei | i gungen gegen Werbezeiten erhalten, der Ausbau unseres
Pay- TV- Geschafts oder unser Engagenment in verwandten Geschéftsfel dern
wi e Event- und Live-Managenment. Dies gilt es 2010 fortzufdhren."
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