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Mut zum Experiment!
Konferenz in Berlin: Die Zeitung muss sich andern, um zu bleiben, was sie immer war

03.03.2010 - 11:13 Uhr, BDZV - Bundesverbh. Dt. Zeitungsverleger

Berlin (ots) - Die Tageszeitung nuss und wird sich verandern, wenn sie weiterhin alle

Bevdl kerungsschi chten und Al tersgruppen ansprechen will. Das erkl arte der Vizeprasident des
Bundesver bands Deut scher Zeitungsverleger (BDZV), Hans Georg Schniicker, heute bei der
Konferenz "Kinder - Jugend - Zeitung" in Berlin. Die Zeitung werde in Zukunft anders
funktionieren als bisher, prognostizierte Schnicker, zugleich Vorsitzender der Geschaftsfihrung
der Verlagsgruppe Rhein Main (Miinz). Experimente seien daher nicht nur erlaubt, sondern

not wendi g, um kinftig ein Publikum zu erreichen, das als "digital natives" nicht nur mt dem
Internet, sondern imlInternet aufwachse. Zugleich gelte es, sich auf di e Kernkonpetenzen der
Zeitung zu besi nnen und Auswahl, Analyse und Aufbereitung von Nachrichten noch besser
auszuspi el en. "Je hoher die Informationsflut, desto nehr wird di e Wb-2. 0- Generati on nach

gl aubwiir di ger Gewi chtung, Erkl arung und Konmenti erung suchen", betonte Schnucker.

Der Marktforscher und Ti ef enpsychol oge Stephan Grinewald (rheingold Institut, Koéln) sah in
seinem Vortrag "Deutschl ands Jugend auf der Couch" die Teenager im Zw espalt zw schen

el terlichem Versorgungsparadi es und Zukunftsangsten. Di e Lebenssituation der Jugendlichen
schwanke von: "Du kannst alles machen/ haben/werden" zu "Du bist allein/ kriegst nicht mal
einen Job/ die Welt ist nicht zu retten". Zeitungen kénnten hier eine wchtige

Komuni kat i onsauf gabe tUbernehnen, so G inewal d. I n seinen "Neun Leitlinien der
Jugendkonmuni kati on" enpfahl der Psychol oge unter anderem Klartext reden, zuhéren und
Kont rover sen er 6ffnen, eigene (erwachsene) Positionen beziehen und den Jugendlichen durch
konkrete Auftréage und realistische Perspektiven zeigen, dass sie gebraucht werden.

W e eine sol che Konmmuni kation erfol greich funktioniert, erl&uterte Gzegorz Piechota,

Redakt eur fir besondere Aufgaben bei der "Gazeta Whborcza", vor den rund 100 international en
Gisten der Konferenz von BDZV und ZV Zeitungs-Verl ag Service GrbH. Dank kontinuierlicher

Ei nbezi ehung der Leser und Onlinenutzer ist es der pol nischen Tageszei tung gel ungen, eine
extrem junge Leserschaft fir sich zu gewinnen: 60 Prozent der Leser von "Gazeta Whborcza"

sind jinger als 40 Jahre, und i nmmer noch 40 Prozent sind junger als 30. Dass die Ansprache von
Ki ndern und Jugendlichen nit einer eigenen Tageszeitung nicht nur redaktionell, sondern auch
6konom sch erfol greich sein kann, zeigte Francois Dufour, Mtgrinder des Pariser Unternehnmens
Pl ay Bac Presse und Chefredakteur der dort publizierten Kinder-/Jugendzeitungen.
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