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Durch Wb 2.0 und Social Media steht der Kommuni kati onsbranche ein
fundanent al er Wandel bevor. Im PR C ub Hanmburg di skutierten am
18. 02. 2010 Dirk Kunde (freier Journalist, Textkunde), Vol ker Martens
(Vorstand FAKTOR 3), Martin Schleinhege (Cever and Smart Public
Rel ati ons) und Andreas Vill (Sprecher der Geschaftsfihrung
fischerAppelt, relations) unter der Mderation von Torsten Panzer
( Co- Founder & Managi ng Director Buzzer Gernmany und
Vor st andsvor sitzender PR C ub Hanburg) die Herausforderungen des
Social Web fur PR und Journalisnus.

Soci al Networks und User Cenerated Content gew nnen rasant an
Bedeut ung. Jeder kann i m Soci al Web bi nnen kirzester Zeit und ohne
groRBen finanziellen Aufwand sei ne Gedanken und Meinungen nit anderen
teil en und dabei enorme Reichweiten erlangen. Meinungsbil dung erfol gt
ni cht nehr vornehm ich Uber die klassischen Medien, sondern mehr und
mehr Uber soziale Netzwerke - das herkénm iche
" Sender - Enpf anger - Model | " | 6st sich auf. Dies erfordert fir PR und
Journal i snus ein Umenken, umnit den derzeitigen Entw cklungen
Schritt halten zu kdénnen.

"Journal i sten kbnnen es sich nicht nehr |eisten, nur fir
kl assi sche Medien zu arbeiten" meint Dirk Kunde. Durch das Wb wirden
Ver| age i hr Monopol als Gatekeeper verlieren. Journalisten héatten die
Chance, im Netz durch ei gene Webmagazi ne oder Bl ogs ei ne ei gene Marke
zu etablieren. Dabei gelte es, digitalen Opinionleadern auf gleicher
Augenhohe zu begegnen.

Auch in Bezug auf PR erfordert das Social Wb eine intensive
Ausei nanderset zung mit der Vielstimmgkeit sozial er Medien, Bloggern
und Konsunenten. "Das Web 1.0 war l|ediglich ein neuer
Komuni kati onskanal , das Wb 2.0 ist D alog", erklart Martin
Schl ei nhege. Vol ker Martens stimmt dem zu und geht noch einen Schritt
weiter. Er ist der Meinung, das Mddell der klassischen PR-Agentur
muss sich weiterentw ckeln - dies allerdings nicht erst seit dem Hype
rund um Soci al Media. Martens spricht sich fir einen
Phi | osophi ewandel in Agenturen aus: "Die Gestaltung von Komunikation
stellt voéllig neue Anforderungen an Strategi e, Unsetzung und | aufende
Absti mmung von Kanpagnen." Richtunggebend sei, den Beruf des
PR- Ber at ers zum Konmuni kat i onsberater weiter zu entw ckel n.

We PR-Agenturen Social Media in Beratungsprozesse integrieren
kénnen, erklart Andreas Vill: "Agenturen missen Anal yse-Prozesse
etablieren, umjederzeit nachvoll zi ehen zu kénnen, an welcher Stelle
imNetz wie Uber ein relevantes Thema gesprochen wird." Neben neuen
Tool s zur qualitativen Bewertung o6ffentlicher Diskussionen und
Themen, erfordere es vor allemeine webaffine, journalistische
Redaktion, die schnell und adaquat reagi eren kénne. Dafir bedarf es
Berater mit integrierter Denke!

Uber den PR C ub Hanmburg
Der PR C ub Hanburg e.V. ist das branchenubergreifende
Konmuni kat i onsforum fur die PR und verwandte Professionen in
Nor ddeut schl and. Im April 2000 gegrundet und heute von Torsten Panzer
geleitet, bietet er in verschi edenen Veranstal tungsrei hen praxi snahe
Fortbil dung und Networking fur PR-Profis, Unternehner und alle
Interessierten. Unter seinem C ai m"Hanburg nmacht PR' setzt er sich
aulRerdem f Ur eine Starkung des traditionsrei chen PR Standorts Hanburg
und fUr postgradual e PR-Ausbil dungsgadnge mit anerkannten
Zertifizierungen ein. Heute hat der PR Cl ub Hanburg 35
Firnmenmitglieder, 25 Sponsoren und Kooperationspartner, sow e 110
I ndi vi dual m tglieder.
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