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Minchen (ots) - Imrer mehr Informationen und das inmer schneller.
Das Internet hat unsere Kommuni kation und unsere Medi ennutzung
verandert. Werden wir in Zukunft alle zu Miltitaski ng-Genies, die
téaglich viele verschi edene Medien parallel nutzen und gleichzeitig
bl oggen, twittern und chatten? Terry von Bibra, Geschaftsfihrer
Yahoo! Deutschland & Vice President Advertising Mrketplaces Yahoo!
Eur ope, schildert die Entstehung ei ner Gegenkul tur, bei der es nehr
um Kl asse als um Masse geht - ohne dabei den Anschluss zu den Thenen
und Menschen zu verlieren, die uns w chtig sind

"Do less, slowy!" - Mt einer gehorigen Portion britischem Hunor
gepaart mit einem Schuss Sel bstironie hat der britische Journali st
Chri stopher Richards bereits vor vier Jahren eine Institution der
Ent schl euni gung gegriundet: The International Institute of Not Doing
Much (IINDM. Fir Richards ist Miltitasking eine noralische Schwiche.
Ei ne seiner w chtigsten Devisen: Mnimal Effort. (1)

Di e soeben abgel auf enen "Nul | erj ahre" waren gepragt vom"i nmer nehr
und i mer schneller". Nachrichten, und sei es aus den | etzten Ecken
der Welt, verbreiten sich innerhal b kiirzester Zeit Uber den gesanten

Erdball. Real -tine ist die Maxine unserer nodernen
I nformati onsgesel | schaft. Medi ennut zer kanpfen heute mit ei nem
Informations-Qverkill. Via Internet prasseln kontinuierlich die

‘latest news' auf uns ein, in Blogs werden sie analysiert und
komentiert, via Twitter und Flickr nmelden sich Augenzeugen |ive aus
Kri sengebi eten, in den Social Communities geben eifrige Mtglieder
regel maBi g i hre Statusnel dungen wie "fahre heute zur CeBIT" durch -
einen Schritt weiter geht nomentan noch Forusquares, ein

Geo- Taggi ng-Service, nit dem Nutzer ihrer Community stets ihren
genauen Aufenthaltsort nel den kdnnen..

Di e Koni gsdisziplin 'Mltitasking'

Unvorstel | bare Dat ennengen jagen pernmanent durch das World Wde
Web. Viele Mediennutzer fihlen sich inzwi schen aber eher Uberfordert
als gut infornmiert. In diesem"imrer mehr und i nmer schneller” gehen
zunehnmend Orientierung und Uberblick verloren. Das Angebot an
Information und Unterhaltung steigt, gleichzeitig steht den Nutzern
aber keine zusatzliche Zeit zur Verfligung, um di eses Uberangebot zu
filtern und sinnvoll zu verarbeiten. Al's Konsequenz wurde
Mul titasking zur Koni gsdi sziplin, werden nmehrere Medi en i mer
h&ufi ger parallel und gleichzeitig genutzt.

Sel bst das viel fach beschworene Leitnedi um Fernsehen bl ei bt von

di eser Entwi cklung nicht verschont. | m Rahnmen der zunehnenden
Konvergenz der Medien wird auch die alte Flinmerkiste i nmer nehr zu
einem Paral l el mredium Die Krise, die vor zehn Jahren noch maf3geblich
dem Radi o nachgesagt wurde, hat danmit auch die beliebteste

Frei zei t beschafti gung der Deutschen erreicht. Jeder zweite

Fer nsehzuschauer ab 14 Jahre wendet sich gleichzeitig anderen Medien
zu. (2) Dabei gilt: Je jinger die Zielgruppe, desto intensiver die
Paral | el nutzung. Zwei Drittel der 14- bis 29-Jahrigen wenden sich
bei m Fer nsehen noch anderen Medi en zu, wadhrend es bei den 30- bis 49
Jahrigen nur die Halfte und bei den Zuschauern ab 50 Jahre nur noch
41 Prozent sind.

Abschal ten statt Overkill?

Auf jeden Hype fol gt erfahrungsgenil3 ei ne Gegenbewegung. Frank
Schi rrmacher, Buchautor und Herausgeber der Frankfurter All genei nen
Zeitung (FAZ), beklagt in seinem aktuellen Buch "Payback" die
Orientierungslosigkeit in der digitalen Wlt. Alles nur ein
Met husal em Probl en? M tnichten. Die Debatte uUber Informationsflut und
journalistische Qualitat hat gerade erst begonnen und findet unter
breiter, internationaler Beteiligung statt.(3) A len voran werden
wachsende Auf mer ksankeitsdefizite und Konzentrati onsschwidchen
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bekl agt. Das Gehirn - ein nervoser Flipperautonmat? Der US-Autor

Ni col as Carr hat jedenfalls ein chronisch wachsendes

Auf mer ksankei t sdefi zit diagnostiziert, in dessen Endstadi umdie

Unf &hi gkeit stinde, ein Buch zu | esen. (4)

Das Gegenmittel hei Bt konsequenterwei se Abschalten - oder alternativ
Sl ow Media. (5) Wr kennen diesen Trend bereits aus der Erndhrung. We
Essen bewusster genossen werden soll, sollen nun auch Medien

nachhal ti ger konsum ert, die Zutaten sorgféaltig ausgewdhlt und
zubereitet werden. Fir die Verfasser eines Manifests zu Sl ow Media -
Benedi kt Kohl er, Sabria David und Jérg Blumritt - steht unsere

nmoder ne | nformati onsgesel | schaft demmach vor ei ner grof3en

Her ausforderung: "I m ersten Jahrzehnt des 21. Jahrhunderts, den so
genannten Nul | er-Jahren, haben sich die technol ogi schen G undl agen
der Medi enl andschaft tiefgreifend verandert: die w chtigsten

Schl agworte | auten Vernetzung, |Internet und soziale Medien. Im

zwei ten Jahrzehnt wird es weni ger darum gehen, neue Technol ogi en zu
finden, die das Produzieren von Inhalten noch |eichter, schneller und
kost englinsti ger gestalten. Stattdessen wird es darum gehen,
angenessene Reaktionen auf di ese Medi enrevolution zu entw ckeln - sie
politisch, kulturell und gesellschaftlich zu integrieren und
konstruktiv zu nutzen."(5)

Online-Portal e nmissen mehr Orientierung bieten

Natdrlich ist jeder Medi ennutzer zu ei nem gew ssen Mal3 an
Sel bst besti mmung und Sel bstverantwortung aufgerufen. Aber auch die
Medi en, und Betrei ber von Online-Portal en wi e Yahoo!, kénnen - statt
i mer nur noch neuen Content auszustofRen - fur nehr Orientierung und
Nut zerfreundl i chkeit sorgen. So setzte Yahoo! nit der Ende 2009
ei ngef Ghrten neuen Startseite neue Standards in punkto O fenheit,
Personal i si erung und Rel evanz. Di e neue Honmepage ist kein hibsches
Desi gn- Freshup, sondern ein Ausblick darauf, wie wir uns das |nternet
der Zukunft vorstellen: Jeder Nutzer kann sich jetzt seine personlich
bevor zugt en Webseiten, Dienste und Tools per Klick sekundenschnell
und einfach direkt in seine individuelle Starseite integrieren. Cb
das Produkte und Dienste von Yahoo! oder von Drittanbietern we
Googl e Mail, eBay, MySpace oder Facebook sind, spielt dabei keine
Rolle. Das Geiche gilt auch fur die Medien, die ein User gerne
regel nalRi g | esen nmbchte: Vorab sind auf der Yahoo! Frontpage bereits
di e I nformationsangebote von verschi edensten Medi enpartnern wie
brigitte.de, kicker online, sueddeutsche.de, oder ftd.de ei ngebunden,
aber jeder Nutzer kann sich seinen persoénlich bevorzugten
Nachri cht enpool per Ei ngabe der URL bequem sel bst einrichten. Auf
di ese Weise kreieren sich die Nutzer ihren ganz persdnlichen
Mttel punkt in der Online-Welt mit allen ihren Lieblingsseiten an
einem zentralen Ot: So bleiben sie via Conputer oder Mobiltel efon
jederzeit mit ihrer Welt und der Velt in Verbindung - und dies mit
deutlich nehr Uberblick und Orientierung und enormer Zeitersparnis.

Di e technol ogi schen Entw ckl ungen fol gen den Nut zer bedirf ni ssen

Haufi g ist die technol ogi sche Entw ckl ung den Nutzern voraus. In
di esem Fal | aber koénnten die Bediurfni sse der Medi enkonsunenten den
Takt vorgeben. So wird die jungste Apple-Errungenschaft, das i Pad,
bereits als Gegenrevol uti on zum hyperakti ven Mil titaski ng gehypt,
weil es wi eder "kl assische" Lesegewohnheiten auf den Plan ruft. Das
digital e Lesebrett kdnnte sich weniger an die breit vernetzten und
non- st op kommuni zi erenden Digital Natives wenden, sondern viel mehr
di e digital en Schmbkerer und Bi bli ot heksbesucher fruherer Jahrzehnte
ansprechen. Und damit eine weitere techni sche Probl en 6sung fur
Uberforderte Medi ennutzer mit Aufnmerksankeitsdefizit liefern.

Ein Bild von Terry von Bibra, Geschaftsfuhrer Yahoo! Deutschland &
Vice President Advertising Marketplaces, finden Sie unter fol gendem
Link: http://yahoo. enpress. de/ Yahoo_Spr echer. aspx

Quel | en:
(1) http://sl owdownnow. org/

(2) "M ndline media REPORT", mindline nedia GrbH, Berlin:
http://ww. nm ndline-nedi a.de
(3) http://vww. britannica.con bl ogs/2009/12/multitasking-boon-or-bane

-a-new britanni ca-forum
(4) http://ww nichol asgcarr. com
(5) http://ww. sl ow nedi a. net/ mani f est

Uber Yahoo!
Yahoo! erreicht nmit innovativen Technol ogien, attraktiven Inhalten
und anwenderfreundlichen Diensten jeden Monat nehrere hundert
M 1l1ionen Nutzer. Damt ist Yahoo! eine der neistbesuchten
Internetseiten weltweit und zahlt zu den fihrenden
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Onl i ne- Medi enunt ernehmen. Die Vision von Yahoo! ist es, durch die
Vermittlung personlich rel evanter |nternetangebote der Mttel punkt
der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Yahoo! hat seinen
Hauptsitz in Sunnyvale, Kalifornien/USA. Sitz der Yahoo! Deutschl and
GrbH i st Minchen.

Weitere Informationen sind verfigbar unter

http://ww. yahoo. enpress. de/ oder im Unternehnmens-Bl og Yodel
Anecdotal http://yodel.yahoo.com

Neues von Yahoo! erfahren Sie auch auf Twitter:
http://twi tter.com YahooDE

Yahoo! und das Yahoo!-Logo sind eingetragene Marken von Yahoo!
Inc. Alle anderen Namen sind Marken und/ oder eingetragene Marken
i hrer jeweiligen Eigentuner.
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