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Siegeszug von Bio setzt sich fort: 81% der Konsumenten sind bereit, fur Bio-Produkte
mehr Geld auszugeben
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Berlin (ots) - Die Bereitschaft der Konsunmenten, Bio-Produkte zu kaufen, steigt in

Deut schl and weiter. Fur viele Kaufer steht dabei im Vordergrund, die Umelt zu schonen und
sich gesunder zu ernahren. Dies ergab eine repréasentative Studie der Berliner Strategieagentur
diffferent. Fir die Studie wurden iUber 1.000 Konsunmenten online befragt sowi e i m Social Wb
ent sprechende Onlineforen und Bl ogs ausgewertet.

Mt der gestiegenen Durchsetzung der Bio-Produkte i m Massenmarkt steigt auch die

Prei sbereitschaft der Konsumenten: 81 Prozent der Befragten sind bereit, nehr Geld fir ein
Produkt auszugeben, wenn es unter Bio-Kriterien hergestellt wurde. Dabei wirden sie sogar im
Durchschnitt bis zu 18 Prozent nmehr bezahl en. d ei chwohl werden die glnsti gen Bi o- Angebote
der Supermirkte und der Discounter sehr gut angenommen: Uberw egend kaufen die Deutschen ihre
Bi o- Produkte nicht im Naturkostladen (35,1%, sondern im Supermarkt (76,4% - zum Bei spi el
bei Edeka und REWE - und bei Discountern wie ALDI und LIDL (71,5 %.

Di e bekanntesten Marken i m Bi o-Bereich sind Handel s- und Verbandsnarken, Ei nzel marken der
Hersteller finden sich erst auf den hinteren Pl atzierungen. Beei ndruckende Ausnahne i st

"Bi onade", die die Htparade der bekanntesten Bio-Lebensnmttel mt 69,5 Prozent Bekanntheit
anf ihrt. Dann fol gen auf dem Siegertreppchen auf Platz 2 "Rewe Bi 0" (65,3% und auf Platz 3
"Bi oBi 0" von Plus bzw. Netto (59,3%. Auf Platz 4 bis 8 versamel n sich "Biol and",

"Al natura", "Ckoland" und "Denmeter". Auf Platz 9 und 10 fol gend dann die ersten Einzel -
Produkt mar ken wi e Rot backchen (32,3% und Andechser (28,3% . |Im Gegensatz dazu sind

Nat ur kosmet i k- Marken weni ger profiliert: Zwar ist die Marke Wleda mt 66,5 Prozent am
bekannt esten, doch nur die Halfte der Befragten kennt "Al verde" und noch ein rundes Drittel
"Dr. Hauschka".

Dr. Sinmon Berkler, Geschaftsfihrer der Berliner Strategi eagentur diffferent, sagt: "Ofenbar
hat die Bio-Ofensive i mHandel sehr breite, neue Kauferschichten erschl ossen. Viele
Konsunenten greifen gerne ins Bioregal in ihrem Supermarkt, wenn sie sich dadurch den Gang
in den spezialisierten Bioladen sparen kdnnen. Bi o-Konsumist danmit nicht nehr das Privileg
hoher Haushal t sei nkommen. "

Di e Zielgruppe der sogenannten LOHAS ist der Branche of fenbar |&ngst zu klein geworden. Bio-
Produkte sind endgiltig aus i hrer Oko-N sche herausgetreten und i m Massenmar kt angekomen.
Zwangsl dufig fuhrt diese Entw cklung zur Konsolidierung der bislang unibersichtlichen

Mar kenwel t i m bi ol ogi schen Segnent. Kinftig werden nur starke, exzellent gefihrte Marken

Erfol g haben - der Rest der sem professionell gefuhrten Marken wird verschwi nden. Dr. Sinon
Berkl er: "Der Fachhandel wird sich deutlich starker als bisher durch Mehrwertstrategi en
positionieren und profilieren missen, wenn er seine Existenzberechti gung gegeniuber dem
konventi onel | en Handel aufrecht erhalten nbchte. Die Hersteller von Bio-Produkten sollten die
Bef unde der Studie nutzen, um di e Bedeutung einer klaren Markenfuhrung auch Uber die von | hnen
bedi ent en Fachkanal en hi naus zu Uberprifen.”
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