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SUNNYVALE, KALI FORNI EN und REDMOND, WASHI NGTON (ots) -
US- Justi zmi ni steri um und EU Konmmi ssion geben grines Licht fir die
Kooper ati on

M crosoft (Nasdag "MSFT") und Yahoo! (Nasdaq "YHOO') kdnnen ihre
Kooperation i mBereich der Online-Suche wi e geplant starten. Sowohl
das US-Justizministerium (Departnment of Justice) als auch die
EU- Kommi ssi on haben di e Suchal li anz der bei den Unternehnmen ohne
Auf | agen genehmi gt .

Di e Kooperati onsverei nbarung, nmit deren Ursetzung in den nachsten
Tagen begonnen werden soll, unfasst die Urstellung der
al gorithm schen und komer zi el | en Suche von Yahoo! auf die
M crosoft-Plattform Yahoo! wird i m Gegenzug den exkl usiven Vertrieb
santlicher Online-Anzei gen der Prem um Werbekunden bei der Unt ernehnen
verantworten. Der geneinsame Suchmarktplatz bringt Vorteile fir alle
Beteiligten: mehr Innovationen fir Nutzer, ein groReres Suchvol unen
und hodhere Effizienz fiur Werbekunden und bessere
Monet ari si erungsmibgl i chkeiten fur Publisher, da die neue Plattform
ei ne groRere Zahl an Suchei ntréagen beinhaltet.

"Di ese revol utionare Suchal lianz ernbglicht Yahoo!, sich kinftig
noch starker auf die Weiterentw cklung der eigenen innovativen
Suchungebung zu konzentrieren", betonte Carol Bartz, Chief Executive
O ficer von Yahoo!. "Wr konbini eren unsere Expertise und unsere
Technol ogie nmit attraktiven Inhalten, und das ist die grofRe Starke
von Yahoo!. So gelingt es uns, individuelle und persoénlich relevante
Onl i ne-Produkte und -Services fur unsere Nutzer zur Verflgung zu
stellen.”

Steve Bal nmer, CEO von Mcrosoft, bekraftigt die Einschatzung von
Bartz. "Obwohl wir erst am Anfang stehen, haben wir bereits jetzt
einen wichtigen Meilenstein erreicht”, so Ballnmer. "Mcrosoft und
Yahoo! werden genei nsam ei ne groRBere Vielfalt, einen hoheren Mehrwert
und mehr I nnovation bringen, und zwar fir Nutzer wi e auch fur
Wer bekunden und Publisher.™

Suchungebung f ir Ver braucher

GemdalR der Ende Juli 2009 angekiindi gten Verei nbarung wird M crosoft
Yahoo! die gleichen Suchergebni sse zur Verfigung stellen, die Bing
bi etet. Di ese Sucheintrége werden von Yahoo! nit zahlreichen
I nnovationen optimert, z.B. durch die Integration verschi edenster
Yahoo! |nhalte, strukturierte ergénzende |Informationen uUber w chtige
Thenmen sowi e Tools zur Gestal tung ei ner individuell en Suchungebung
fiar die Nutzer von Yahoo!.

Yahoo! wird sich darauf fokussieren, eine ansprechende, innovative
Suchungebung bereit zu stellen, die es Nutzern erndglicht,
I nformationen Uber ihre Lieblingsthenen, w chtigsten Menschen und
Orte zu suchen und zu finden. Cbwohl M crosoft die zugrunde |iegende
Plattformbereitstellt, bleiben bei de Unternehnmen unabhangi g und
behal ten i hren ei genstandi gen Marktauftritt und unterschiedliche,
attraktive und optimerte Ungebungen i m Wttbewerb um Zi el gruppen,
Auftréage und Klicks.

Unst el | ungszei t pl an

Yahoo! und M crosoft werden mt Werbekunden, Publishern und
Ent wi ckl ern maRgeschnei derte Zeitpl &ne erarbeiten, umeine effiziente
und rei bungsl ose Unstellung zu gewdhrl ei sten. Bei de Unt er nehnen
wer den bereits | ange vor der geplanten Unstellung auf die
Mcrosoft-Plattformmt den neisten Partnern in Kontakt treten und
di ese regel malRi g Uber wichtige Informationen zum Abl auf informeren,
sowohl telefonisch als auch per E-Mail oder durch Webinare. Witere
Details sind Uber auf der neuen Wbsite ww. searchal liance.com
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ver f Ugbar .

Begonnen wird nmit der Urstel lung der al gorithm schen Suche; diese
Phase sol | zumindest in den Vereinigten Staaten bis Ende 2010
abgeschl ossen sein. Die Unternehnen hoffen aullerdem den G oBteil der
US- er bekunden und Publ i sher bereits vor den Wi hnacht ssai son 2010
auf die neue Plattformungestellt zu haben; sollte sich jedoch
herausstel |l en, dass eine spatere Unstellung effizienter ist, kann die
Urst el | ung auch bis zum Begi nn des Jahres 2011 dauern. Die
Systemunstel l ung all er gl obal en Kunden und Partner soll bis Anfang
2012 erfol gt sein.

Kundenservi ce

Nach der Unstell ung werden Yahoo! und Mcrosoft fiur den
Kundensupport unterschiedlicher Werbekundensegnente verantwortlich
zei chnen. Das Vertriebsteamvon Yahoo! w rd die exkl usive Beratung
und Betreuung groler Werbekunden, SEO und SEM Agenturen sow e von
W eder ver kdufern und deren Kunden Ubernehnmen. M crosoft w rd Support
fir die selbstverwaltete Suchwerbung | eisten.

Auf si cht sbehérden - Zusamenf assung

OGbwohl di e Transaktion bereits von den Regul i erungsbehérden in
Australien, Brasilien und Kanada genehmi gt worden war, sahen die
Ver tragsbedi ngungen zusatzlich die Zusti mmung der zustandi gen
Auf si cht sbehdrden in den USA und Europa vor. |nzw schen arbeiten
M crosoft und Yahoo! bereits mt den Regulierungsbehérden in Korea,
Tai wan und Japan zusammen und |liefern diesen séntliche rel evanten
Informationen, die fur eine unfassende Beurteilung erforderlich sind,
danmit die Vereinbarung in den spezifischen Gerichtsbarkeiten in Kraft
treten koénnen.

About M crosoft
Founded in 1975, Mcrosoft (Nasdaq: MSFT) is the worl dwi de | eader in
software, services and solutions that hel p peopl e and busi nesses
realize their full potential.

Note to editors: If you are interested in view ng additional

informati on on Mcrosoft, please visit the Mcrosoft Wb page at

http://ww. nicrosoft.coml presspass on Mcrosoft's corporate
i nfornati on pages. Wb |inks, tel ephone nunbers and titles were
correct at time of publication, but may since have changed. For
addi tional assistance, journalists and anal ysts nay contact

M crosoft's Rapi d Response Team or other appropriate contacts |isted
at http://ww nicrosoft.com presspass/contactpr. nspx

About Yahoo!
Yahoo! attracts hundreds of mllions of users every nonth through its
i nnovative technol ogy and engagi ng content and services, naking it
one of the nost trafficked Internet destinations and a world-cl ass
online nmedi a conpany. Yahoo!'s vision is to be the center of people's
online lives by delivering personally relevant, neaningful Internet
experiences. Yahoo! is headquartered in Sunnyvale, California. For
nore information, visit pressroomyahoo.comor the conpany's bl og,
Yodel Anecdotal (yodel.yahoo.con).

This press rel ease contains forward-|ooking statenments concerning
ri sks and uncertainties with respect to Yahoo!'s search agreenent
with Mcrosoft. The potential risks and uncertainties include, anong
others, the expected benefits of the agreement with M crosoft nmay not
be realized, and the response or acceptance of the agreenent by
publ i shers, advertisers, users, and enpl oyees and Yahoo!'s strategic
and busi ness partners.

Yahoo! is the trademark and/or registered trademark of Yahoo! Inc.
Al'l other names are tradenmarks and/or registered tradenmarks of their
respective owners.
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