Diese Meldung kann unter http://www.presseportal.de/pm/6699/1562264/zukunft-der-apps-werbefinanzierte-ortbezogene-dienste-eco-
veroeffentlicht-zum-mobile-world-congress abgerufen werden.

€CO

Zukunft der Apps: Werbefinanzierte ortbezogene Dienste
eco verdffentlicht zum Mobile World Congress Expertenumfrage zu mobilen
Applikationen
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Kol n/ Barcel ona (ots) - Mobile Applikationen werden zukinftig hauptséachlich fidr Networking und
st andort bezogene Di enste genutzt und kénnten stéarker durch Werbung finanziert werden als

bi sher. Bei Unternehnen, die Apps zu Marketingzwecken einsetzen wol |l en, geht es neben der
Funktion der Applikation aulRerdem um deren Auffindbarkeit in den Application Stores: Sie
prifen kritisch die Ubersichtlichkeit der Downl oad-Pl attformen. Das ergab ei ne Expertenunfrage
des eco - Verband der deutschen Internetw rtschaft e.V.

"Mobi |l e Apps gehen den Weg vom reinen Unterhalter zum nobilen Alltagshelfer”, erklart Dr.
Bettina Horster, Direktorin des eco Arbeitskrei ses Mbile und Vorstand der VIVA AG

"Denent sprechend darf zukinftig auch das Finden der geeigneten App im Store kein Zufall mehr
sein."” Rund 46 Prozent der Befragten neinen, dass Ganes derzeit die am nei sten genutzten
Appl i kationen seien, gefolgt von Content/Informationen (42 Prozent). Auf demletzten Platz

| andet en Location Based Services nmit rund 15 Prozent. Ganz anders sieht es in der Zukunft
aus: Fir 2012 erwarten di e Experten, dass Applikationen fir Social Networks am nei sten genut zt
werden (69 Prozent), gefolgt von Location Based Services mit rund 54 Prozent. Games |iegen
dann erst auf Platz 3 (42 Prozent). We heute werden auch in zwei bis drei Jahren die

nmei sten Applikationen in den Shops der Endgeratehersteller heruntergel aden werden; dafur
stimte knapp die Halfte der Befragten, 42 Prozent sehen di e neisten Downl oads zukinftig bei
unabhéangi gen Portal en.

Die Stores haben sich aullerdem zu ei nem wi chtigen Marketingvehi kel z.B. fir Onlineshops, fir
real e Giter oder Dienstleistungen entw ckelt. Fast 70 Prozent der Befragten gl auben, dass die
Auffindbarkeit in den Stores ein wichtiges Kriteriumbei der Entschei dung ei ne Unt ernehnens
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ist, ob es eine App fir Marketingzwecke entw ckelt *. Das Geschaftsnodell der nobilen
Applikation sieht die Halfte der Befragten zukunftig durch Werbung unterstitzt, ein Drittel (34
Prozent) findet, dass in kostenpflichtigen Apps ein Geschaftsnodell steckt. Die Application
Stores sind auch die Profiteure des Geschéafts: Rund 58 Prozent der Befragten sind der

Ansi cht, dass diese hauptsachlich an Applikationen verdi enen, wahrend nur 11 Prozent die

Ent wi ckl er al s Hauptverdi ener sehen. Fast drei Viertel (73 Prozent) denken auBerdem dass die
Shopbetrei ber nur getestete Apps zul assen sollten, umdie Qualitéat der Applikationen

si cherzustell en.

b di e grundséat zliche Zahl ungsbereitschaft fir Applikationen allerdings den Weg fur
Bezahlinhalte i mInternet generell ebnen kénnte, nochten die Experten nicht entscheiden: Je

47 Prozent neinen, dass dies der Fall sein kdnnte bzw. nicht so sei. Die Halfte der befragten
Experten neint aulerdem dass sich zukunftig nobile Wbsites gegeniber Apps durchsetzen werden,
wahrend rund 31 % der Ansicht sind, dass Applikationen auch in Zukunft den nobilen Wbsites
den Rang abl auf en werden.

Bei den Entw cklungsplattformen |iegen i Phone und Android weit vorne, je rund 80 Prozent
nmei nen, dass diese fur nobile Apps eine grol3e Rolle spielen.

Pressevertreter koénnen eine grafische Auswertung der Unfrage anfordern bei
katrin. nal | ener @co. de.

eco und die VIVAI AG préasentieren den Mbilfunkstandort NRWauf ei nem Genei nschaftsstand auf
dem Mobil e World Congress in Barcelona vom 15. bis 18. Februar 2010 in Halle 1.

I nf or mat i onen und Dokunente zum eco Arbeitskreis Mbile stehen unter
http://ww. eco. de/ arbei t skrei se/ nobi |l e. ht m zur Ver f ligung.

* Mehrfachantworten nibglich

eco ( www. eco.de ) ist seit Uber zehn Jahren der Verband der Internetwirtschaft in

Deut schl and. Die rund 500 Mtgliedsunternehnen beschéftigen tuber 250.000 Mtarbeiter und
erwirtschaften einen Ursatz von ca. 46 Md. Euro jahrlich. Imeco-Verband sind die rund 230
Backbones des deutschen Internet vertreten. eco versteht sich als Interessenvertretung der
deutschen Internetw rtschaft gegeniber Politik und in internationalen Genmen. As

Expert ennet zwerk befasst sich eco mit aktuellen Thenen wie Internetrecht, |nfrastruktur,

Onl i ne Services und E-Busi ness.

Weitere I nfornationen:
eco Verband der deutschen Internetwirtschaft e.V., Lichtstr. 43h,

50825 Kol n, Katrin Mallener, Tel.: 0221/700048-260, E-Mil:
katrin. mal | ener @co. de, Wb: www. eco. de
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