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AXE Unilever

Duft, Satz und Sieg! 87 Prozent kennen den AXE Effekt (mit Bild)

16.02.2010 - 09:48 Uhr, AXE Unilever

Hamburg (ots) - Der AXE Effekt ist bekannt wie ein bunter Hund. Zu di esem Ergebni s komt

ei ne aktuelle Online-Studie* der Marke AXE, die imdeutschsprachigen Raum nit 2000 ménnlichen
und wei bl i chen Teil nehnmern zwi schen 16 und 28 Jahren durchgefihrt wurde. Die Erkenntnis: 87
Prozent aller Befragten kennen den AXE Effekt und wi ssen was passiert, wenn er hemmungsl os
umsich greift. Fast jeder Dritte davon hat ihn sogar sel bst schon einmal erlebt.

Mar ket i ng- Hokuspokus oder al | t &gl i ches Phanonen?

Dass ein Duft heftige Enptionen wie Lust und Erregung ausl 6sen kann, ist mttlerweile

wi ssenschaftlich bewi esen: Difte wirken i m Gegensatz zu anderen Si nneswahr nehmungen di r ekt
auf das Enotionszentrum und provozi eren Reaktionen, die jenseits der gedanklichen Kontrolle
liegen. Vor allem Frauen sind betroffen. Ein guter Mannerduft kann sie namich durchaus den
Verstand kosten, ihr rationales Denken ausschalten und sogar sexuelles Verlangen ausl 6sen.
Das bestatigten auch die Befragten der Online-Studie von AXE:

"Der AXE Effekt kam einfach so tber nmich. Ich hatte m ch nicht nmehr unter Kontrolle und
wusste auch M nuten spéater nicht, was mir w derfahren ist. Unglaublich!"

"Wenn ein Mann AXE benutzt, mnuss ich standig an ihmriechen und es ist schwer, danmt
auf zuhoren. "

Nur zwei exenplarische Statenments, die den sagenumaobenen AXE Effekt in Wrte fassen. Die
Studi e zeigt, dass AXE mit seiner Kommunikation richtig liegt und der AXE Effekt als Synonym
fiar den Joker im Spiel der Verfihrung etabliert ist.

Details zur Studie und weiteres Bildnaterial zum AXE Effekt kénnen Uber Hoeppner Sport- und
Mar kenkonmuni kat i on abgef ordert werden.

*Hambur g, Februar 2010, Ears and Eyes - Institut fur Markt- und Trendforschung, Erhebungsart:
Online-Unfrage in Deutschland mt 2000 Probanden, ménnlich und weiblich zwi schen 16 und 28
Jahren

Pr essekont akt :

Hoeppner Sport- und Mar kenkomuni kati on GrbH
Andrea Striver

Rodi ngsmar kt 9, 20459 Hanburg

Tel .: 040/ 271636- 38

Fax: 040/ 271636-40

E- Mai | : struever @oeppner - komuni kati on. de
Originaltext: AXE Unilever
Pressemappe: http://www.presseportal.de/pm/12269/axe-unilever

Pressemappe als RSS: http://presseportal.de/rss/pm_12269.rss2



http://www.presseportal.de/pm/12269/1562225/duft-satz-und-sieg-87-prozent-kennen-den-axe-effekt-mit-bild
mailto:struever@hoeppner-kommunikation.de\
http://www.presseportal.de/pm/12269/axe-unilever
http://presseportal.de/rss/pm_12269.rss2

