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TrendReport "Grin" untersucht Nachhaltigkeitstrend
Kaufkraftige Kunden investieren zunehmend in 6kologische Produkte
Verbraucher erwarten mehr Information in der Werbung

11.02.2010 - 09:54 Uhr, SevenOne Media GmbH

Minchen (ots) - Die Post "goes green", BMWNinvestiert MIliarden in spritsparende Antriebe
und McDonal d's &ndert sogar sein Logo: Das gel be "M soll kunftig vor grinemstatt rotem
Hintergrund | euchten. Die Wrtschaft hat das Thema Nachhal tigkeit fir sich entdeckt und
greift damit einen gesellschaftlichen Trend auf. Doch w e nachhaltig handelt der Konsunent
von heute? Um das herauszufinden, hat SevenOne Medi a, der Vernarkter der ProSi ebenSat. 1
Group, bei dem Marktforschungsinstitut Nielsen eine reprasentative Unfrage unter 10.000

deut schen Online-Haushalten beauftragt. Der aktuelle TrendReport "G Un" zeigt die w chtigsten
Er gebni sse: I n acht von zehn Haushalten werden bereits energi esparende Geréate genutzt. Fast
ebenso viele Haushalte (78,9 % kaufen Produkte aus ihrer Region. Etwas nehr als die Hilfte
(54 % der Haushalte kaufen regel maf3i g Bi o- Lebensmittel und nutzen Cko-Reiniger.

Di e Zukunft ist grin

G uner Konsum i st kein vorubergehendes Phénonen, sondern hat Zukunft: So plant jeder vierte
befragte Haushalt (25,0%, demméchst OCkostrom zu bezi ehen und knapp ein Viertel (23,4%

Uberl egt, bei m nédchsten Autokauf auf eine besonders energi esparende Antriebsform w e El ektro-
oder Hybridantrieb zu achten. Dabei winschen sich laut der Unfrage von SevenOne Media 84
Prozent der Befragten, dass Hersteller in der Werbung verstarkt uber die Nachhaltigkeit ihrer
Produkte informieren. Trotz der wirtschaftlich schwi erigen Situation ist das ethische

Ei nkauf sverhal ten bei drei Viertel der Bevol kerung stabil, sieben Prozent gaben 2009 sogar
mehr far grine Produkte aus als vor der Wrtschaftskrise. Ein Drittel der Deutschen plant, im
Jahr 2010 nmehr Geld fur ethische Produkte und Di enstleistungen auszugeben - di es geht aus
ver schi edenen Studi en hervor, deren Ergebni sse ebenfalls in den aktuellen TrendReport
einflieRen.

Bewusster Lebensstil statt Wegwerfnentalitat

Der TrendReport "G Un" von SevenOne Media zeigt: Das Thema Nachhal tigkeit steht bei
Konsunment en ganz hoch im Kurs, vor allembei den so genannten LOHAS. Sie stehen fur
"Lifestyle of Health and Sustainability", haben al so einen ethischen Konsum und Lebensstil,
der sich an Gesundheit und Nachhaltigkeit orientiert. "LOHASI aner" unterstitzen durch ihre
starke Konsum und Genussorientierung die nachhaltige Wrtschaft. So schéatzt der Umaelt 6konom
Prof. Dr. Werner Schulz ihre Kaufkraft in Deutschland i mJahr auf rund 200 MIIliarden Euro.
Doch auch Uber diese hoch gebil dete, solvente und medi enaffine Ziel gruppe hinaus gibt es

i mrer nehr Verbraucher, die ihren Einkauf verstarkt an nachhaltigen Kriterien ausrichten und
bereit sind, dafir einen hoheren Preis zu zahlen. Neun von zehn Haushalten infornieren sich
dabei aktiv uber die Nachhaltigkeit von Produkten, unter anderem Uber Qualit&tssiegel,

I nformati onen auf der Verpackung oder Werbung.

Dani el Haberfeld, Director Research bei SevenOne Media: "Der TrendReport ,' G Un' bel egt

ei ndrucksvol |, wieviel Potenzial imMrkt fir nachhaltige Produkte steckt. Unternehmen, die
di esen Trend aufgrei fen und Uber Werbung Farbe bekennen, kénnen dadurch ihr |nage aufwerten
und zugl eich wirtschaftlich profitieren. Denn durch echtes nachhal ti ges Engagenent ist der
Ver braucher dauerhaft Uberzeugt, die richtige Kaufentschei dung getroffen zu haben."

Uber den TrendReport "G in"

Di e Publi kati onsrei he TrendReport von SevenOne Media greift einmal jahrlich aktuelle

Ent wi ckl ungen in Gesellschaft und Wrtschaft auf und anal ysiert die Ausw rkungen fir die

Mar kttei l nehmer. Di e neueste Ausgabe, der TrendReport "Grun", enthalt neben w ssenswerten
Fakt en zum bewusst en Konsunenten detaillierte Erkenntni sse dariber, wi e sich der

Nachhal ti gkeitstrend in den Branchen Handel, Lebensnittel, Korperpflege, Reinigung, Finanzen,
Tourisnmus, Techni k und Energie &ullert. Der TrendReport "G un" kann unter

www. sevenonenedi a. de/ research kostenl os bestel It werden.
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