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Neues Rekordergebnis der LEGO GmbH: Unternehmen fahrt zweistelliges Umsatzplus
ein und baut Marktfuhrerschaft aus (mit Bild)

03.02.2010 - 16:06 Uhr, LEGO GmbH

Minchen/ Nirnberg (ots) - Mt einer Unsatzsteigerung von 231,6 auf 265,5 MIIlionen Euro ist die
LEGO GrbH erneut Marktfihrer im Bereich der traditionellen Spielwaren in allen

zentral europdi schen Landern. Mt einem Ursatzplus von 14 Prozent hat die LEGO GrbH i hre ei gene
Prognose ei nes noder aten Wachstuns 2009 deutlich Ubertroffen.

Di e LEGO GrbH steigert ihren Nettounsatz im Vergleich zum Vorjahr um 14 Prozent auf 265,5

M 1lionen Euro und profitiert so vom Vertrauen der Verbraucher in die Marke. Danmt hat die
LEGO GrbH den Abstand zu i hren Mtbewerbern weiter ausgebaut: |In Deutschland erhdht sich der
Mar kt antei | von 13,4 auf 14,5 Prozent, in Osterreich von 14,3 auf 15,5 Prozent und in der
Schwei z von 13,8 auf 14,1 Prozent. Die 2009 neu ei ngefihrten LEGO Spiele errei chen einen
Anteil von rund drei Prozent am Gesantunsatz und bescheren dem Markt fir Cesellschaftsspiele
zusat zl i ches Wachstum Neben erfol grei chen Produktl anci erungen sind gesteigerte

Produkt i onskapazitaten und eine optimerte Logistik fur das Plus in allen Vertriebskandl en
verantwortlich. Mt ihrem Ergebnis tragt die LEGO GibH erneut zur positiven Entw cklung des
gesanmt en Spi el warenmarkts (plus 5,3 Prozent) bei.

LEGO Kl assi ker weiter im Trend

Mt einem Unsatzanteil von knapp 18 Prozent ist LEGO City nach wie vor die starkste
Produktlinie imLEGO Sortiment. We schon im Vorjahr, ist LEGO Star Wars[TM nit einem

Unsat zantei | von nmehr als 14 Prozent und ei nem Absat zpl us von 28 Prozent die

zweiterfol grei chste LEGO Linie. AuRer Kindern stellen sich imer mehr Erwachsene den
Bauher ausf or derungen der detail getreuen LEGO Technic Reihe, die mt 15,2 Prozent nehr
verkauften Produkten auf Platz drei |andet. LEGO DUPLO hat seine Position als Marktfidhrer im
Vor schul segnent weiter ausgebaut.

Neun LEGO Produkte unter den Top 20 des Spi el warenmarkts

Die LEGO GrbH stellt neun der 20 bestverkauften Spielwaren 2009 (nach Produktwert): Aus der
LEGO Techni ¢ Rei he Uberzeugen der Truck nmit Power-Schwenkkran (Platz 4) und der G ole

CGel andewagen (Platz 14) nmit Detailtreue und authentischen Funktionen. Dank begeisterter Star
Wars[TM Fans aller Altersgruppen, haben es gleich drei LEGO Star Wars[TM Produkte in die
Top 20 geschafft: die LEGD Clone Wars Kl ei nprei sprodukte (Platz 6), der Separatist AAT[TM
(Platz 8) und das Republic Attack Shuttle[TM (Platz 18). Neben dem LEGO DUPLO Ei senbahn
Super Set (Platz 11) belegen die drei LEGO Power M ners Produkte Kristallsanmer,

G ani t bohrer und Mobile Bohrstation die Platze 16, 17 und 19.

H ghlights 2010: LEGO Atl antis Unterwasserhauptquartier fir Toy Award nomi niert

Das di esjahrige Highlight unter den neuen LEGO Spielwelten ist LEGO Atlantis: In
futuristischen Unterwasserfahrzeugen machen sich nutige Taucher ab Februar auf die Suche
nach der versunkenen Stadt, die von fabel haften Unterwasserkreaturen bewacht wird. Das LEGO
Atlantis Unterwasserhauptquartier wurde soeben fir den Toy Award 2010 in der Kategorie Spiel
und Action nominiert. ImHerbst bringt die LEGO G uppe aulerdem das Massively Miltiplayer
Online Gane (MMOG) LEGO Universe auf den Markt. Kl eine Conputerfans ab acht Jahren kdnnen
damit in einer virtuellen Welt LEGO bauen und spielen. Nach einem ful mnanten Start der LEGO
G uppe i m Bereich der Gesellschaftsspiele 2009 gi bt es dieses Jahr eine Fortfihrung: Vier
neue LEGO Spiele | aden ab Marz wi eder dazu ein, die Regeln selbst zu besti nmen. Das
einzigartige Prinzip "Bauen - Spielen - Verandern" blei bt auch bei diesen Neuheiten erhalten.

Quel l e al l er Marktzahl en: Eurotoys Gesantjahr 2009
Uber die LEGO G uppe

Die LEGO Gruppe nmit Hauptsitz in Billund, Danemark, ist - genessen am Unsatz - der funftgrofte
Spi el zeughersteller weltweit. Das Portfolio unfasst neben kl assi schen LEGO Steinen 25

weitere Produktlinien, die in nmehr als 130 Landern verkauft werden. Weltweit arbeiten heute
rund 8.000 Mtarbeiter fir die LEGO G uppe. Die LEGO GrbH wurde i m Februar 2008 unter die

best en Arbeitgeber Deutschlands und i m Best Brands Markenranki ng 2009 bereits zum sechsten

Mal in Folge unter die Top Ten Produktmarken Deutschl ands gewahlt. Der Name der 1932
gegriundeten Firma setzt sich aus den bei den dani schen Wortern "l eg" und "godt" zusammen, was soO
viel wie "spiel gut" bedeutet.

Weitere Informationen erhalten Sie unter ww. LEGO conf press und bei:
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