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facebook etabliert sich als Speerspitze der Online-Netzwerke

03.02.2010 - 14:01 Uhr, YouGov Deutschland AG

Kél n (ots) - facebook hat sich imvergangenen Jahr zur bekanntesten und am haufigsten
genutzten Online-Netzwerk entwi ckelt. Die Spitzenreiter 2008, studi VZ und MySpace, nussten
dagegen Federn | assen und verschlechterten i hren Rangplatz zum Teil deutlich. Insgesant halt
der Trend Social Media auch am Ende des ersten Jahrzehnts i mneuen Jahrtausend an - die Zahl
der Kenner und Nutzer nimmt weiterhin zu. Dies sind die Ergebni sse des aktuellen "Soci al

Net wor k Baromet er 2010" des Marktforschungsinstituts YouGovPsychonomics, fur das im Dezenber
2009 reprasentativ tber 2.000 Internetnutzer ab 16 Jahren befragt wurden.

2008 kannten vier von funf Befragten m ndestens ein soziales Netzwerk. Ein Jahr spater waren
es bereits neun von zehn. Imgleichen Zeitraum sank di e Zahl derjeni gen Kenner, denen

I ediglich ein Netzwerk bekannt ist, wihrend die Zahl derjenigen, die zwei bis vier Netzwerke
kennen von 52 auf 55 Prozent stieg. Mehr als funf soziale Netzwerke waren 2009 nahezu jedem
Zehnt en bekannt.

Was di e Bekanntheit einzel ner Netzwerke imlInternet angeht, hat sich an der Spitze einiges
getan. 2008 war studiVZ jedemDritten ein Begriff. Ei n Jahr spater bel egt das Netzwerk
Facebook den ersten Platz und ist nmehr als jedem Zweiten bekannt. Ei n Jahr zuvor kannten
lediglich 16 Prozent den aktuellen Spitzenreiter. Der bisherige Erstplatzierte, studiVZ,
konnte seine Bekanntheit im sel ben Zeitraum auf 41 Prozent erh6hen und nimmt danit Platz 2
der 2009er-Rangliste ein. Die Bekanntheit von MySpace verblieb bei 19 Prozent, wodurch das
Onl i ne-Netzwerk von Platz 2 imJahr 2008 auf Platz 5 i mJahr 2009 fiel. Der 2008
Drittplatzierte schilerVZ buRte ei nen Rang ein und wurde vom Net zwer k \Wer - kennt -wen Uberhol t,
das etwa jedem Vierten ein Begriff ist.

2008 Bekannt heit 2009 Bekannt hei t

st udi VZ 34% facebook 57%

My Space 19% studi VZ 41%

f acebook 16% wer - kennt -wen 24%

schil erVvz 16% schul ervz 20%

wer - kennt -wen 11% My Space 19% Zwi schen 2008 und 2009 nahm auch di e Zahl der

nicht in sozialen Online-Netzwerken Organisierten ab. War 2008 noch mehr als jeder Dritte in
kei nem Vertreter der Social - Medi a- Anwendungen Mtglied, sind dies ein Jahr spater nur noch 23
Prozent. Zeitgleich nahmdie Zahl der Mtgliedschaften pro Befragtemleicht zu. Der Anteil
derjenigen, die Mtglied in gleich drei Netzwerken sind, stieg beispielswise von 14 auf 18
Prozent.

Den groRten Mtgliederzuwachs verzei chnet das Netzwerk facebook, das von einer Mtgliederquote
von 14 Prozent der Befragten im Jahr 2008 (Platz 7) auf 40 Prozent der |nternetnutzer
schnellte und damit aktuell Rang 1 der Online-Netzwerke belegt. Stayfriends |andet mt

m ni mal em Abstand auf Platz 2, gefolgt von wer-kennt-wen. Die imJahr 2008 zweit -

bezi ehungswei se drittplatzierten studi VZ und MySpace verl oren dagegen prozentual .

2008 M tgliedschaft 2009 M tgliedschaft

StayFri ends 37% f acebook 40%

st udi VZ 29% St ayFri ends 39%

My Space 22% wer - kennt -wen 32%

wer - kennt - wen 19% st udi VZ 25%

schil er vz 17% My Space 18% Auch i m Ranki ng der am haufi gsten genutzten

Onl i ne- Net zwer ke kann sich facebook 2009 an die Spitze setzen, wdhrend der Vorjahres-Erste
studi VZ auf Platz 4 absackt. Die Social - Media-Vertreter StayFriends und wer-kennt-wen
tauschen die Pl atzierungen. XING und MySpace finden sich 2009 nicht nmehr in den Top 5 der
mei st genut zt en Net zwer ke.

2008 Hauf i gste Nut zung 2009 Hauf i gste Nut zung
studi VZ 22% f acebook 20%
St ayFri ends 20% wer - kennt - wen 18%
wer - kennt -wen 14% St ayFri ends 17%
XI NG 11% st udi VZ 15%

My Space 10% Mei nVZ 8% Hol ger Gei Bl er, Vorstand der


http://www.presseportal.de/pm/69450/1555468/facebook-etabliert-sich-als-speerspitze-der-online-netzwerke

YouGovPsychononi cs AG, kommentiert: "Di e Ergebni sse zeigen, dass soziale Netzwerke in der
Breite der Internetnutzerschaft angekommen sind. Ein deutlicher Beleg hierfir ist das

Wachst um von facebook, das ziel gruppenspezifischen Portalen wie StudiVZ, Schil erVZ oder X ng
mttlerweile deutlich den Rang abl &uft. N cht unwesentlich fir den Erfolg von facebook dirfte
auBerdem di e deutlich starkere internationale Ausrichtung sein. Es wird interessant sein, mt
wel cher Strategie die deutschen Pl atzhirsche dieser Entw cklung begegnen werden."

Weitere Informationen zur Studie: ww. psychonom cs. de/snb

Kont akt zur Studienl eitung:

Hol ger Gei Gl er

Tel .: +49 0221 / 42061 - 344

E- Mai | : hol ger. gei ssl er @sychonomni cs. de +++ +++ +++

Uber YouGovPsychononi cs:

Di e YouGovPsychonomics AGist ein international tatiges Institut fur Marktforschung,

Or gani sationsforschung und Beratung mit Hauptsitz in Ko6ln und N ederlassungen in Berlin und
Wen. Seit Septenber 2007 ist YouGovPsychononics Mtglied der internationalen YouGov G uppe
mt Sitz in London.

Weitere Informationen finden Sie unter ww. psychonom cs.de und unter ww.. yougov.com
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