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And the Social Media Oskr 2010 Goes to...DaWanda and Jack Wolfskin!

03.02.2010 - 10:06 Uhr, Social Media Week

Berlin (ots/PRNewswire) - Im Rahnen der Social Media Wek in Berlin (#smiberlin) wirde am

D enstag, dem 2. Februar 2010 zum ersten Mal der Social Media Award "Gskr" i m Festsaal
Kreuzberg verliehen. Die Verleihung war kronender Abschluss des zentral en Kongresstages, auf
dem ausf thrlich Gber aktuelle Entw cklungen und Neui gkeiten imWb 2.0 informert wirde.
Bekannte Persoénlichkeiten wie Johnny Haeusler von Spreeblick oder Sascha Lobo, freuten sich
wi e Moderator Nilz Bokel berg auf den Abend. "Selten war Streit unterhaltsanmer als in

di esem Rahnen. Wr haben es geschafft, die Perlen deutscher Online-Streitkultur gebihrend zu
wir di gen", erkl &t der Mbderator. Die aus den Initiatoren der #smberlin bestehende Jury kirte
i n Anwesenheit von Uber 300 Gisten di e DaWanda GibH und Jack Wl fskin zum Prei strager des
"Oskr". Der Award wurde unter dem Motto "Streit! Konstruktive Kontroverse imWb" an die
bei den Unt er nehnmen ver geben.

Let zt es Jahr gerieten DaWanda und Jack Wl fskin wegen ei ner Copyri ght-Frage anei nander.
DaWanda wurde von dem Qutdoorarti kel -Herstell er aufgefordert bestimmte Produkte nmit

Kat zenpf ot en- Moti ven von der Plattform zu nehnen. Trotz sofortigem Handel ns, wurden diverse
DaWanda Hersteller und Mtglieder von Jack Wl fskin abgemahnt. Di e Vorgehenswei se des

Unt er nehmens stiess auf erhebliche Kritik imlInternet und erhielt daraufhin grosse

Auf mer ksankeit von den Medi en. Jack Wl fskin zeigte sich 6ffentlich einsichtig, lenkte ein
und nahm di e Abmahnungen gegen di e DaWanda- M t gl i eder zurick. Bastian Unterberg, Jurymtglied
und Leiter der Social Media Wek in Berlin erklart, "Wr haben uns fiur DaWanda und Jack

Wl f skin entschieden, um ein Zeichen zu setzen: DaWanda nutze den Konflikt nicht, um eigene
Popul aritat zu erzielen. Denn der Fall darf keine Bl aupause fir eine auf Social Media gestitzte
Kanpagne gegen traditionsbewusste Markeni nhaber sein. Die Jury zeichnet heute Abend daher

di ese Kontroverse nit dem Oskr aus und wirdi gt das einsichtige Verhalten sowi e das
konstruktive Reagi eren Jack Wl fskins. Die Qutdoornmarke nutzte schliesslich auch die
Situation als Chance, seine legitinmen Interessen darzustellen und of fen seinen

Unt er nehnensst andpunkt zu erkl aren.”

"Wr freuen uns sehr Uber den "Oskr". Al's erster seiner Art, erkennt der Preis die Power und
vor allemdie Wchtigkeit der Meinung der Menschen imlInternet an. Beide Parteien haben aus
dem Streit viel gelernt. Wr begrissen den positiven Ausgang sowi e Jack Wl fskins

ent gegenkomrendes Ver halten. Das Unternehnen hat die Kritik imlnternet ernst genommen und
ver st anden, dass einsichtiges Handel n von der Social Conmunity honoriert wird", sagt O audia
Hel mi g, Geschaftsfihrerin der DaWanda GnbH. "Weiterhin gilt unser Dank der DaWanda- Community,
die in Rekordzeit reagiert und uns tatkréftig unterstitzt hat. Wr sind unheinmich stolz auf
unsere Comunity und jetzt auch auf unseren ersten "Oskr"!".

"Auch wenn die Kritiken an unserem Vorgehen das ein oder andere nmal vielleicht etwas
unterhal b der Girtellinie gelandet sind - wir haben uns den Anliegen gestellt und uns sel bst
kritisch hinterfragt," sagt Ingola Metz, Pressesprecherin bei Jack Wl fskin

Deut schl and. "Zwar haben wir nun in der Folge nicht - wie es bestimte |nteressengruppen
gerne hatten - gleich auf unseren Markenschutz verzichtet, aber sehr wohl unsere Abl aufe
geandert und dem Dialog mt eventuellen Markenrechts-Verletzern deutlich noch nmehr Vorrang
ei ngeraunt. Zudem haben wir verstanden, wie wichtig es ist, auch kritische Themen fir die

al l geneine Offentlichkeit offen und verstandlich zu komuni zi eren. Das wollen wir in Zukunft
deutlich besser machen. Abschliessend nmbchten wir |hnen versichern, dass wir bei aller
Wertschatzung all es daran setzen werden, eine weitere Nom nierung fir einen publikunstréachtigen
Streit zu vernei den!"

Uber Social Media Week Berlin 2010:

Die imletzten Jahr in New York abgehaltene Social Media Wek expandiert weltweit und findet
di eses Jahr erstnmals auch in Berlin statt. Die Berliner Social Mdia Wek steht unter dem
Leitthema "Streit! - Konstruktive Kontroversen i mWb". Anspruch der Social Media Wek ist
es, eine Klamer zu geben, unter der sich eine Vielzahl von Initiativen versanmmeln und
Partnerevents anbieten. Dieser offene Ansatz zeigt das Grundverstéandnis von Social Media als
of fene und das Mtmachen foérdernde Entw cklung, die sowohl imNetz als auch in der realen
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Welt i mrer nmehr Freunde findet.

Mehr I nformationen: http://social nedi aweek.org/berlin/
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