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Gutes Jahr fur Wrigley in Deutschland
Neue Lifestyle-Marke 5 GUM liegt bei Verbrauchern voll im Trend

29.01.2010 - 09:30 Uhr, Wrigley GmbH

Unt erhaching (ots) - Trotz wirtschaftlich schwi eriger Zeiten zieht Wigley in Deutschland fir
das vergangene Jahr positive Bilanz. Auch das Jahr 2009 stand i m Zei chen von Wachstum und

i nnovati ven Produktei nfihrungen. Mt der neuen Trendnmarke 5 GUM baute die Numer eins im
deut schen Kaugunmi segnment ihre fihrende Position weiter aus und startet mt besten

Vor ausset zungen i ns neue Jahr.

I nnovati on gegen Rezession - auch unter schw erigen wirtschaftlichen Rahnenbedi ngungen
investiert Wigley in seine Marken und setzt auf seine Innovationskraft. Di eses Konzept hat
sich imvergangenen Jahr aufs Neue bewahrt: Das Traditionsunternehnen bleibt auf Erfol gskurs.
Laut N el sen erzielt es imKaugunm bereich ein Ursat zwachstum von deutlich Uber zwei Prozent
und wéchst danmit starker als das Kaugumm segnent insgesant.

I nnovati on als Wachst unsnot or

5 GUMist der erste Lifestyle-Kaugumm von Wigley, dessen Genuss nmit allen Sinnen erl ebbar

ist. Das Produkt spricht mt seinemmninalistischen Design vor allemtrendbewsste, junge
Erwachsene an. "Mt der Trendmarke 5 GUM hat Wigley 2009 ei ne |Innovation auf den Markt
gebracht, die die Verbraucher i mHandundrehen fir sich gew nnen konnte", erklart Kai

Panhol zer, Geschaftsfihrer der Wigley GrbH Alle drei imHandel erhdltlichen Varianten gehérten
imletzten Quartal des Jahres 2009 - weni ge Monate nach Ei nfihrung - bereits zu den Top 10

der Kaugunmi - Produkte in Deutschland. "Mt 5 GUM konnten wir einmal nehr einen Trend setzen,

der als Highlight weit Uber die Genzen des SiuRwarenberei chs hinaus zu bewerten ist", erklart
Panhol zer .

Erfol gsgaranten fir 2010

Auch im neuen Jahr verspricht Wigley einzigartige Sinneserfahrungen und besondere
Geschmackser| ebni sse. Ein Hohepunkt: 5 GUM Flood wird als zweite Fruchtvariante im5 GUW
Sortiment mit rotem Beerengeschnack das Wasser im Mund zusammenl aufen | assen. Mt Obit Pina
Col ada bringt Wigley auerdem zum ersten Mal eine Limted Edition i mdeutschen

St andardsorti nent heraus. Die exotische Mschung mt dem Aronma von Ananas und Kokosnuss i st
nur fUr begrenzte Zeit verfigbar und soll mt Karibik-Feeling auf den Sonmmer einsti nmen.

Neui gkeiten gi bt es daneben nicht nur bei Airwaves mt der neuen Sorte Passionfruit Menthol
und bei Hubba Bubba nit einer |eckeren Apfel-Variante, sondern auch bei der groéfRten deutschen
Kaugumm mar ke Wigley's Extra: Ein Uberarbeitetes Packungsdesi gn i m Zusammenspiel nmit einer
neuen \Wer bekanpagne sorgen bei allen Sorten der Zahnpfl egemarke daflir, dass di e besondere
Konpet enz von Wigley's Extra i m Berei ch der Mundgesundheit noch deutlicher zum Ausdruck
komt. Imerhin |eistet der zuckerfrei e Kaugumm seit Jahrzehnten ei nen nachgew esenen
Beitrag zur Zahngesundheit: Regel maRi ges Kauen nach dem Essen oder Trinken stellt den
optimalen pH-Wert im Mund wi eder her und hilft so, das Kariesrisiko umbis zu 40 Prozent zu
senken. Auf weitere Produktneuheiten und Bestseller aus dem Hause Wi gl ey dirfen Handel und
Ver braucher in 2010 gespannt sein.

Er f ol gsfaktor Vertrieb

Neben Produktinnovationen setzt Wigley traditionell auf eine hohe Vertriebskonpetenz, die
zum ei nen auf der optinmal en Betreuung der Handel skunden durch ein professionelles Key

Account und Category Managenment und auf einer hohen Lieferqualitéat beruht. Zum anderen konnte
di e i mvergangenen Jahr weiter aufgestockte AuBendi enst mannschaft das sehr breite

Di stributionsnetz 2009 durch die Installation zehntausender neuer Kassendisplays weiter
vergroRern. Die innovative Neugestaltung der Kassenei nheiten sorgt dabei fur zusatzliche
Stellflachen und erhdht zudem di e Sichtbarkeit der Produkte.

Erfol g nachhaltig gestalten

I nnovati on bedeutet bei Wigley auch, Produkte unter dem Aspekt der Nachhaltigkeit zu

entwi ckel n und zu gestalten. Jungstes Beispiel: die Traditionsnarke Orbit, die 2010 in einer
neuen Ver packung fur Begei sterung sorgen wird. Ei ne besonders hochwertige, gepréagte Folie
macht ei ne zusatzliche Papi erumhil |l ung der Orbit-Einzel streifen in Zukunft entbehrlich. Durch
di esen Schritt werden voraussichtlich etwa 300 Tonnen Papi er pro Jahr eingespart.

Die Wn Wigley Jr. Conpany ist ein anerkannt fuhrendes SiRwarenunternehnmen und wel t gr 63t er
Herstel l er und Vernmarkter von Kaugumm . Als Tochtergesellschaft von Mars, |ncorporated,
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vertreibt Wigley seine weltbekannten Marken in Uber 180 L&ndern. In Deutschland ist Wigley
unter anderemnit den Marken Wi gl ey's SPEARM NT® DOUBLEM NT® JU CY FRU T® Bl G RED®,

ORBI T®, Wi gley's EXTRA® Al RWAVES®, HUBBA BUBBA® und Wigley's 5@ GUM vertreten. Mehr zu
Wigley in Deutschland unter ww. wigley.de
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