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#smwberlin verleint "Oskr" fur Streitkultur in sozialen Medien

27.01.2010 - 13:29 Uhr, Social Media Week

Berlin (ots/PRNewswire) - Am Di enstagabend, den 2. Februar 2010 wird erstmalig der Soci al
Media Award "Oskr" verliehen. Er wird anl dsslich der Social Media Wek Berlin imFestsaal
Kreuzberg an Akteure einer Ausei nandersetzung vergeben, die vor allemin Social Media gefihrt
und komruni ziert wurde. Mderiert wird die Veranstaltung von N |z Bokel berg. Die Jury,

best ehend aus den Initiatoren der #smaberlin, kiren am Ende des Abends den

publ i kunstrachtigsten Streit und dessen Parteien.

"Wr |eben in einer vernetzten Gesellschaft und das Internet avanciert mehr und nehr zu

einem Ot, an demsich Menschen aktiv und kritisch mt der Komuni kationsarbeit von

Unt er nehmen und Mar ken ausei nanderset zen und Ver &nderungen fordern. Mt der Verlei hung des
Soci al Media "Oskrs" zeigen wir, dass hier konstruktive Ausei nandersetzungen stattfinden
kénnen, die fir beide Parteien wichtig sind", Bastian Unterberg, Leiter der Social Media Wek
in Berlin. Unterberg erklart weiter, "Der Award steht daher synbolisch fir Konfliktbewaltigung
in den sozialen Medi en und macht deutlich, dass Fairness sowi e Transparenz verlangt und der
konstruktive Dialog mt Unternehmen geschatzt wird."

Di e Verleihung ist krodnender Abschluss des zentral en Kongresstages, der ebenfalls im Festsaal
Kreuzberg stattfindet und den ersten Hohepunkt der #smaberlin darstellt. Programpunkte w e
"Communi ty Managi ng" oder "Social Media Marketing" informeren Uber aktuelle Entw cklungen
und Neui gkeiten i mWb 2.0. Der Veranstaltungsplan wird tber die sozial en Netzwerke und

regel massi ge offentliche Meetups koordiniert und ist ab sofort unter

http://soci al nedi aneek. org/ berlin/ einsehbar. Alle Veranstaltungen sind kostenfrei,
Annel dungen sind erwinscht.

Uber Social Media Wek Berlin 2010:

Die imletzten Jahr in New York abgehal tene Social Media Wek expandiert weltweit und findet
di eses Jahr erstnmals auch in Berlin statt. Die Berliner Social Mdia Wek steht unter dem
Leitthema "Streit! - Konstruktive Kontroversen imWb". Anspruch der Social Media Wek ist
es, eine Kl amer zu geben, unter der sich eine Vielzahl von Initiativen versanmeln und
Partnerevents anbieten. Dieser offene Ansatz zeigt das Grundverstéandnis von Social Media als
of fene und das M tmrmachen foérdernde Entw cklung, die sowohl imNetz als auch in der realen
Welt i mmer nehr Freunde findet.

Mehr | nformationen: http://social medi aweek.org/berlin/

And the Nom nees are. ..

Ursul a von der Leyen vs. Franziska Heine - Mt der Online-Petition "lInternet - Keine

I ndi zi erung und Sperrung von Internetseiten" bekundete Franzi ska Heine 2009 i hren Protest
gegen di e von Bundesfami|lienministerin Ursula von der Leyen gepl ante Regel ung zu Sperrungen
von Internetinhalten in Deutschland. 135.000 Unterstitzer unterschrieben die Petition. Frau
von der Leyen zeigte publik Di skussionsbereitschaft. Die Aktion wurde nehrfach in der
Ofentlichkeit als Misterbeispiel fir denokratisches Handeln nmit den Mtteln des Internets
bewertet .

Jako vs. Frank "Trai ner Baade" - Die Sportartikelfirma Jako verkl agte den Bl ogger "Trainer
Baade" aufgrund ei nes negativen Bl ogposts Uber das neue Firnenl ogo. In der Bl ogosphéare
entfachte eine hitzige D skussion Uber Meinungsfreiheit imlnternet und tUber das fragwirdi ge
Verhal ten des Unternehmens Jako. Dieses lenkte letztendlich ein, zeigte sich sich offentlich
einsichtig und bereute, nicht gleich nmt dem Bl ogger Kontakt aufgenomen und di e Sache
direkt geklart zu haben.

Jens Weinreich vs. Theo Zwanziger - Sportjournalist Jens Winreich bezei chnete Theo

Zwanzi ger, Prasident des Deutschen Fussbal |l bundes (DFB) in ei nem Bl ogkomrentar als

"ungl aubl i chen Denmagogen”. Nach einer Unterlassungs- und ei ner Verl eummdungskl age, einigten
sich beide Partei en aussergerichtlich.
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Facebook vs. Initiative der "Disklike"-Buttons - MIlionen Internet-Nutzer fordern eine
"Dislike"- Funktion - das Gegenstiick der "Like"- Funktion - bei Facebook. |nnerhalb von drei
Tagen hatten sich uber 1.000.000 Facebook-User der Initiative angeschl ossen. Facebook halt bis
zum j et zi gen Zeit punkt weni g von den Absichten der Dislike-Initiative und sorgt sich umdie
Gut e- Laune- Aura des Net zwer kes.

DaWanda vs. Jack Wl fskin - DaWanda wurde von Jack Wl fskin gebeten, bestimte Produkte mt
Kat zenpf ot en- Motiven u.d. von der Plattform zu nehnen. DaWanda kam dem Anli egen nach und
suchte den Di al og. Dennoch wurden diverse Hersteller/Mtglieder von Seiten Jack Wl fskins
abgemahnt. Di e Vorgehenswei se der Qutdoor-Marke stoss auf grosse Kritik imlnternet und
erfuhr massive Unterstitzung durch die Medi en. Jack Wl fskin |l enkte ein, zog di e Abmahnungen
gegen di e DaWanda-M tglieder zurick und hinterfragte sein Handeln 6ffentlich.

Pr essekont akt :
CONTACT: #smwberlin, c/o white whal e communi cati ons, Tobi as

Kauf mann, Tel .: +49(0) 30- 8687- 0506- 71, Fax: +49(0) 30-8687-0506-70,
nai | @vhi t ewhal e. de
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