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BERTELSMANN

175 Jahre Bertelsmann - Eine Zukunftsgeschichte

26.01.2010 - 10:00 Uhr, Bertelsmann AG

Gitersloh (ots) -

Bertel snann feiert Jubildummit Mtarbeitern und Gisten aus aller

Welt - Nachkriegsgeschichte des Unternehnens wird bel euchtet Das internationale

Medi enunt er nehnen Bertel smann feiert imJahr 2010 seinen 175. Firnengeburtstag unter dem
Mtto "175 Jahre Bertel smann - Ei ne Zukunftsgeschichte". Dieser Leitgedanke bringt den

Unt er nehnergei st und die Gestaltungskraft, die Bertel smann seit jeher préagen, ebenso zum
Ausdruck wi e di e Zukunftsfahi gkeit der heutigen Kerngeschéafte des Unternehnmens. Im

Jubi | Aunsj ahr sind nehrere Aktionen geplant, darunter ein Mtarbeiterfest am Stamsitz
Gitersloh, zu demimJuli rund 10.000 Menschen aus Deutschland und vielen Teilen der Wlt
erwartet werden, sowie ein Festakt mit nanmhaften Gisten aus dem | n- und Ausl and i m Septenber
in Berlin. Weitere Inpulse erhdlt die inhaltliche Aufarbeitung der Unternehmensgeschichte:
Nach unfassender Betrachtung der NS-Zeit im Bericht der Unabh&angi gen Hi storischen Konmi ssion
(UHK) von 2002, der auch ausfihrliche Teil kapitel Uber das 19. und frihe 20. Jahrhundert
enthalt, wird sich Bertel smann i m Jubil &unsj ahr auf di e Nachkriegszeit konzentrieren. Danit
sol | auch das Lebenswerk des im Oktober 2009 im Al ter von 88 Jahren verstorbenen

Nachkri egsgr inders Rei nhard Mohn gewirdi gt werden.

Gegrindet am 1. Juli 1835 in Gitersloh als christlich-protestantischer Verlag, zahlt

Bertel smann heute zu den gr6Rten Medi enhdusern der Welt. Das Unternehmen dehnte sein Geschéaft
nach dem Zwei ten Wel tkrieg unter Reinhard Mohn rasch dber Druck und Verl agswesen hi naus auf
wei tere Medi enmarkte und ab den 60er Jahren Schritt fir Schritt auch geographi sch aus. Heute
ist Bertel smann fihrend in den Branchen Fernsehen, Radi o und TV-Produktion (RTL G oup),
gedruckte und el ektroni sche Biucher (Random House), Zeitschriften (G uner + Jahr), Medien- und
Komuni kat i onsdi enst| ei stungen (Arvato) sow e Medi encl ubs und Buchhandel (Direct G oup)

tatig. Die Produkte, Marken und Services des Unternehnens sind analog wie digital in

M 1 lionen Haushalten und in weiten Teilen der Industrie prasent. Rund zwei Drittel des

Unsat zes in Hohe von zuletzt 16,1 Md. Euro i m Geschaftsjahr 2008 werden auf3erhal b Deut schl ands
erwirtschaftet. Fir Bertel smann arbeiten rund 100.000 Mtarbeiter in mehr als 50 Landern.

Der Vorstandsvorsitzende der Bertel smann AG Hartnut Gstrowski, erklarte zum Auftakt des
Jubi | Aunsj ahres: "175 Jahre Bertel smann - das ist eine unternehmerische wie kulturelle

Er f ol gsgeschi chte, eine Geschichte von nachhal ti gem Wachstum und steter Wertsteigerung, von
Tradition und I nnovation. Bertel smann hat imer w eder Geschéftsfel der neu entw ckelt oder
neu ausgerichtet, ohne die eigene Identitéat preiszugeben - in guten wie in weniger guten
Zeiten. Das Unternehnmen hat sich erfol greich technol ogi schen Neuerungen, geénderten

Nut zer gewohnhei t en oder Marktunbrichen gestellt - wi e aktuell dem Megatrend Digitalisierung,
der fur uns heute sel bstverstandlich ist. Aus di esem Wechsel spi el von Kontinuitéat und Wandel
schopfen die Fihrungskréafte und Mtarbeiter dieses Hauses, die 'Unternehnmer i m Unternehnmen'
Bertel smann, Kraft und die Gew ssheit, auch fir die konmenden Jahre bestens gerustet zu sein.
Bertel smann feiert seinen Firnengeburtstag daher unter dem Leitgedanken '175 Jahre

Bertel snmann - Ei ne Zukunftsgeschichte'."

So wi e Bertel smann einst den Buchvertrieb revolutioniert, das Privatfernsehen nit initiiert
oder bereits sehr frih eine Gew nnbeteiligung fur Mtarbeiter eingefihrt hat, setzt das

Unt er nehmen heute MaRstdbe mit international erfol greichen TV-Formaten, nmit Qualitatsnmagazi nen,
E- Books oder innovativen Prozessketten fir Medienservices. Ostrowski: "Bertel smann hat in

j eder Phase seiner Geschichte die Medien- und Servicesmirkte von norgen mitgestaltet und wird
di es auch in Zukunft tun."

Li z Mobhn, die die finfte Generation der Eigentinerfam|ie Bertel smann/ Mohn reprasentiert,
erklarte: "Bertel smann feiert 2010 auch den Erfol g einer Unternehmenskul tur, die auf den
Gundwerten Partnerschaft, Kreativitat, Unternehnergeist und gesellschaftliche Verantwortung
basiert. Die einzelnen Firmen und Bereiche genieRen in einer dezentral en Struktur gro6Rtndgliche
unt er nehneri sche Freiheit, die Mtarbeiter sind in Entschei dungen ei ngebunden und werden am
wirtschaftlichen Erfolg beteiligt. Diese Kultur, die nein Mann Reinhard in den Jahren des
Neuanfangs definiert hat und die imUnternehmen bis heute gelebt wird, war der Schl dssel fur
den Aufstieg von Bertel smann zu ei nem nodernen, international agierenden Medi enunt er nehnen.

Sie ist heute aktueller denn je."
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Das Firnenjubil dumw rd i mLaufe des Jahres intern wie extern gefeiert. HOhepunkte sind ein
groBes Mtarbeiterfest imJuli imKreis Gitersloh und ein fir Septenber geplanter Festakt in
Berlin - beides Ote nmt Synbol kraft fir die Entw cklung des Mitterkonzerns.

I m kl assi zi sti schen Anbi ente des Konzerthauses am Berliner Gendarnennar kt erwart et

Bert el smann Personlichkeiten aus Politik, Wrtschaft, Gesellschaft und Kultur - einschlieBlich
Stars aus der Welt der Literatur, des Fernsehens und der Musik, die ihre kreative Hei mat bei
Bertel smann haben. |nsgesant werden nehr als tausend Gaste gel aden.

Das Jubil &umist zudem Anl ass, die inhaltliche Aufarbeitung der Unternehnensgeschichte weiter
voranzutrei ben. Di e Frihphase des Verl ages, seine Positionierung i mkonservativ-
protestantischen MIlieu der 20er Jahre und seine Geschichte imNational sozialisnms waren in
dem 2002 vorgel egten UHK-Beri cht unfassend und anerkannt erforscht worden. Darauf aufbauend
fokussiert sich Bertel smann in der geplanten Jubil &unspublikati on nun auf das Geschehen seit
1945, mit dem Ziel, die heutige Struktur des Hauses aus seiner Ceschichte heraus erkl arbar zu
machen. I n nehreren Beitragen werfen hochkaratige Experten - Wssenschaftler wie Publizisten -
Schl aglichter auf die jlngere Entw cklung des Hauses Bertel smann. Die Publikation wird im
Verlag C. Bertel smann erschei nen und i m Septenber der Ofentlichkeit vorgestellt.

Am G Gndungsstandort Gitersl oh, an dem heute rund ein Zehntel der Gesantbel egschaft arbeitet,
wird Bertel smann in diesemJahr als traditionell gesellschaftlich engagi ertes Unternehnmen
geneinsamnit der Stiftung Lesen und dem Goethe-Institut ein innovatives Corporate-

Responsi bility-Projekt zur Lesefdérderung starten. Das Projekt soll weitere Komrunen imln-
und Ausl and zur Nachahmung anregen.

Kur ze Unt er nehnenschroni k

Gefeiert wird 2010 ei ne Geschichte, die begann, als der Drucker Carl Bertel smann im

west falischen Gitersloh am 1. Juli 1835 den C. Bertel smann Verlag grindete, um di e hausei gene
Buchdruckerei besser auszul asten. Der erste Bestseller enthielt christliche Lieder und
unterstitzte - wie das gesante Verl| agsprogramm - die religi 6se Erweckungsbewegung. Auch unter
den Nachfol gern des Griunders blieb der Verlag seiner religidsen Ausrichtung treu, wichs aber
bereits deutlich. Heinrich Mhn, dessen Vater in die Fanmilie Bertel smann ei ngeheirat et

hatte, war dann derjeni ge, der das Verl agsprogramm zum Ende der 20er Jahre des 20.
Jahrhunderts auf die Belletristik ausweitete. Der Bereich expandierte schon bald gewaltig.

In der Zeit des National sozialisnmus begann Bertel snann, Kriegserl ebni sbiicher zu

verof fentlichen. Das Unternehmen wurde zum w chtigsten Biucherlieferanten der Wehrnacht. 1944
wurde der Verlag imZuge ei nes Prozesses wegen illegal er Papierbeschaffung und i m Rahnmen der
Mobi | machung der gesanten deutschen Wrtschaft geschl ossen, im Marz 1945 wurde das

Ver | agsgebdude in Gitersl oh bei Bombenangriffen in groRen Teilen zerstort.

1947 ubergab Heinrich Mohn die Leitung der Firma an sei nen Sohn Rei nhard, der im Jahr zuvor
aus aneri kani scher Kriegsgefangenschaft zurickgekehrt war. Mt dem Nanen Rei nhard Mohn

ver bi nden sich der rasante Aufstieg des Verlages und seine Entw cklung zu ei nem

i nternational agi erenden Medi en- und Servi cesunt ernehnen. Meil ensteine di eser Entw cklung
sind die G undung des Leserings, Vorl aufer der Buchclubs, sow e der Aufbau des Misi kgeschafts
mt einem Schal |l pl attenring und dem ei genen Label Ariola ab den 50er Jahren. In den 60er
Jahren wurde nmit der G indung ei nes Buchclubs in Spanien der erste Schritt auf einen

Ausl andsmar kt getan, in den 70er und 80er Jahren folgte dann der Einstieg in die Fernseh-

und Zeitschriftenbranche. Bertel smann expandi erte Anfang der 80er Jahre in die USA und wichs
i n den nachfol genden Jahrzehnten nicht nur zum groften Publikunmsverl ag der Welt, sondern auch
zum gr 6Bt en Broadcaster Europas und ei nem nmaf3geblichen Player in der digitalen Wlt heran.

Der Entertainmentkonzern RTL Group vereint heute 45 Fernsehsender, 31 Radiostationen und
namhafte Produktionsgesellschaften unter seinem Dach. Di e Marken und Progranme der
Sender gr uppe stehen hoch in der Zuschauergunst und sind auch auf allen digitalen Plattfornmen
préasent. Die Verlagsgruppe Random House besteht aus nehr als 120 redaktionell unabhangi gen

Ei nzel verl agen, deren Titel vielfach die international en Bestsellerlisten doni nieren. Random
House i st auch nmit seinen E-Book-Angeboten in allen w chtigen Buchmarkten fihrend. Das Druck-
und Verl agshaus Gruner + Jahr ist mit nehr als 500 Magazi nen und digital en Angeboten Europas
gr 63t es Magazi nhaus, wahrend di e Bertel smann- Tochter Arvato zu den groéfRten international
vernet zten Medi en- und Konmuni kati onsdi enstl eistern zéahlt. Die Direct G oup Bertel snann ni mt
mt ihren Medienclubs, Buchhandl ungen, Internetaktivitaten, Verlagen und Distributionsfirnmen
f ihrende Positionen im Direktmarketing ein.

Uber die Bertel smann AG

Bertel smann i st ein international es Medi enunt ernehnen, das in den Berei chen Fernsehen (RTL

Group), Buch (Random House), Zeitschriften (G uner + Jahr), Medienservices (Arvato) und

Medi encl ubs (Direct Group) in nehr als 50 Landern der Welt aktiv ist. Anspruch von

Bertel smann i st es, Menschen weltweit mit erstklassigen Medi en- und Konmmuni kati onsangeboten -
Unterhal tung, Information und Services - zu inspirieren und damt in den jeweiligen Mirkten

Spi t zenposi ti onen ei nzunehnmen. G undl age des Erfol ges von Bertel smann i st eine

Unt er nehmenskul tur, die auf Partnerschaft, Unternehnergeist, Kreativitat und

gesel I schaftlicher Verantwortung basiert. Das Unternehnen verfol gt das Ziel, kreative,

zukunftstrachtige | deen zur Marktreife zu bringen und Wrte zu schaffen.
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