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Partnerschaft mit "Germany's next Topmodel" wird fortgesetzt
Suzuki und Sony Ericsson setzen auf vernetztes Konzept der SevenOne
Wirkungsstudien belegen Erfolg der Kampagnen aus dem Vorjahr

21.01.2010 - 11:08 Uhr, SevenOne Media GmbH

Minchen (ots) - Ein Mdel-Live-Casting, zwei Sponsoren: Wihrend am gestrigen Mttwoch die
schonst en Madchen Deut schl ands noch i hre Chance nutzen konnten, um bei der 5. Staffel der
Er f ol gsshow "Germany's next Topnodel " dabei zu sein, standen zwei Teil nehner bereits fest:

Di e Suzuki International Europe GrbH und der Mbil funkhersteller Sony Ericsson werden auch
2010 "Germany's next Topnodel " als Co- Sponsoren auf ProSieben sow e verschi edenen Online-

Pl attformen begl eiten. Flankierend dazu sind beide Unternehnmen mit weiteren WerbemalBnahnmen im
TV und Online sowie am Point of Sale (POS) prasent. Die Konzepte fur die beiden Sponsoren

wur den von SevenOne Medi a und SevenOne AdFactory entw ckelt. Begl eitende Medi aagentur i st

bei bei den Kanpagnen REBEL Medi a GrbH.

Sehr gute Wrkungswerte fir Sony Ericsson und Suzuki

Fir den Mobil funkhersteller Sony Ericsson zahlte sich die Zusamenarbeit mt dem

Erf ol gsformat auf ganzer Linie aus: Durch seine kontinuierlich hohen Werbeinvestitionen
bewegte sich di e Markenbekanntheit von Sony Ericsson bereits zu Beginn der Kanpagne auf sehr
hohem Ni veau. Dennoch | ag am Ende der Kanpagne di e Markenbekanntheit bei den regel maRi gen
Seherinnen (+ 18 Prozent) und den Stammsehern (+ 26 Prozent) der Show deutlich Gber dem
Durchschnitt der Kernziel gruppe der Frauen zwi schen 14 und 49 Jahre. Vor allemjungen Frauen
zwi schen 14 und 29 Jahren (58 Prozent) erinnerten sich an Wrbung von Sony Ericsson. Auch
bei m Markenfitting konnte Sony Ericsson punkten: So finden 67 Prozent der Befragten, dass
Sony Ericsson und "Germany's next Topnodel " gut zuei nander passen - ein Bestwert fir ein
nodef r endes Produkt .

Auch bei der Suzuki International Europe GrbH fallt das Fazit positiv aus: Das Sponsoring kam
bei den Seherinnen der Show an und war sehr wirksam So erinnerte sich jede zweite
Zuschauerin, die "Germany's next Topnodel" regel maRig verfolgte, an Suzuki als Sponsor des
Formats. Von der Mehrheit der Befragten (60 Prozent) wurden die Programm und Aut onobil marke
auch al s zuei nander passend enpfunden - ein beachtliches Ergebnis fur ein "N cht-Mde"-
Produkt. Vor allemder Kleinwagen Suzuki Alto profitierte vom Engagenent der Autonobil nmarke
und konnte seine Markenbekannt heit wihrend des Kanpagnenzeitrauns um 250 Prozent steigern, so
ein Ergebnis des New Car Mnitor.

Di e Kanmpagne der Suzuki International Europe GrbH

Al'to, Swift und Splash hei Ben die Kl ei nwagennodel | e, die die Suzuki International Europe GrbH
in diesemJahr erneut imuUnfeld von "Germany's next Topnodel" bew rbt. Neben dem Sponsoring
der Fernsehshow présentiert der Autohersteller auch die Online-Verl d&ngerung des Formats sow e
di e kostenl ose Ausstrahlung der ganzen Folge imlInternet auf ProSieben.de. Dariber hinaus

nut zt Suzuki exkl usive Sonderwerbeformen (Program Split) und verlost im Rahnen von

Gewi nnspielen imUnfeld von "Germany” s next Topnodel" acht Suzuki Swift Sport. Erganzend

nut zt der Autohersteller das Formatl ogo i m Rahnen ei ner Lizenzvereinbarung in verschi edenen
MaRBnahnen am Point of Sale.

Di e Kanpagne von Sony Ericsson

Im M ttel punkt der Kanpagne von Sony Ericsson wird ein neues Handy stehen, das der

Mobi | funkhersteller in den nachsten Wichen erstmals vorstellen wird. Neben dem

For mat sponsori ng der TV-Ausstrahlung sowi e der Onlineverl angerung der Show setzt Sony

Eri csson i m Rahnen der Kanpagne auf auf nerksankeitsstarke Sonderwerbefornen (Program Splits)
und ein Gew nnspiel in Zusammenarbeit mnmit ProSi eben. Zudem w rd das Fornatl ogo von
"Germany's next Topnodel " im Rahnen einer Lizenzvereinbarung in verschi edene MaRnahnen am
Poi nt of Sal e ei ngebunden.

Susanne Franz, Acting CGeneral Manager Marketing and Comuni cation Autonobil e Gernany, Suzuki
I nternational Europe GibH "Wr freuen uns sehr, den Weg von , Germany s next Topnodel' mt
unserem Alto weiter zu begleiten. Das snarte Stadtauto passt perfekt zur Ziel gruppe der
Show. Mt di esem Engagenment erreichen wir einige unserer w chtigsten Z el gruppen fir unsere
Kl ei nwagenpal ette rund umden Alto, Splash und Swift und ergénzen perfekte unsere
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Sponsor shi ps i m Musi k-, Sport- und Lifestyl ebereich."”

Kai Winderlich, Marketingleiter Sony Ericsson DACHNL: "D eses Jahr zinden wir ein Feuerwerk
an Multinedi atel efonen fir jeden Geschmack. Design als Unterschei dungsmerkmal steht dabei
neben den vielfaltigen Unterhal tungs- und Komuni kati onsniglichkeiten mt an oberster Stelle.
Ei n Handy gehért als Zeichen des persénlichen Ausdrucks unbedingt mit in die Modewelt, was wr
mt unserem Engagenent unterstreichen.”

Mal te Hil debrandt, Geschéftsfihrer (Vorsitz) SevenOne AdFactory GrbH: " Marke, Produkt und
Kreati on von Suzuki und Sony Ericsson passen perfekt zu , Germany's next Topnodel'. Die
Kanmpagnen sind hervorragende Beispiele fir eine erfol greiche vernetzte Kommuni kation, die
nachwei slich bei der Zielgruppe ankonmt."

Interessierte finden die Case Studies zu den Kanpagnen von Sony Ericsson und der Suzuki
International Europe GrbH im Unfeld von "Germany's next Topnodel" auch imInternet unter
WMV, Wi r kst of f. tv.

* Stammseher = m ndestens jede zweite Fol ge, regel nal3i ge Seher = nmindestens jede vierte Fol ge
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