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Online-PR: Beste Aussichten fiir 2010
Neun von zehn Deutschen suchen Infos kiinftig verstarkt im Netz

21.01.2010 - 10:55 Uhr, Faktenkontor

Hamburg (ots) - Mehr als 90 Prozent der Deutschen wollen das
Internet in 2010 intensiver nutzen, umsich zu inform eren. Der
Printsektor verliert dagegen weiter an Bedeutung: Vier von zehn
Bundesbir gern nehmen gedruckte Tageszeitungen kinftig seltener zur
Hand al s noch in 2009. Von den Lesern, die eine Zeitung oder
Zeitschrift abonnieren, spielt sogar jeder Dritte mt dem Gedanken
m ndestens ein Abo zu kundigen. Die Verlage geraten deshal b zunehmend
unter Druck. Pressestellen sind hingegen gefordert, die PR-Arbeit im
Net z weiter auszubauen. Das ergab eine reprasentative Unfrage der
Kommuni kat i onsagent ur Fakt enkontor, in Kooperation nit dem
Mar kt f or scher Tol una unter 750 Bundesbdrgern.

Das Internet ist als Informationsquelle nmehr gefragt als jenals
zuvor - dafur Geld ausgeben will aber kaum jemand. Knapp 90 Prozent
der Deutschen werden in 2010 nicht bereit sein, fiur Online-Inhalte zu
bezahl en.

Pressestellen sollten die Mglichkeiten der |nternetkomrunikation
fur sich nutzen und nehr als kl assi sche PR-Texte verschicken. Ein
gutes Beispiel sind nmultinediale Pressenitteilungen: Sendef&hige
Audi o- oder Vi deostatenents kénnen direkt von den Journalisten
ei ngeset zt werden, um Internettexte anzurei chern

Grafik: Nutzung des Internets zur |nformationsbeschaffung 2010
viel haufiger: 41 Prozent

ein weni g haufiger: 51 Prozent

ein wenig seltener: 7 Prozent

Bi | dunterschrift: Das Internet gewinnt als Informationsnmedi um an
Bedeut ung

H ntergrundi nfornmati onen: Die Presseinfornmati on basiert auf einer
reprasentativen Panel studi e von Tol una Qui ckSurveys i m Auftrag der
Kommuni kat i onsagent ur Fakt enkontor. I m Januar 2010 wurden dafir 750
Bundesbir ger befragt.

Das Faktenkontor ( ww. faktenkontor.de) ist eine Beratungsgesellschaft
far Unternehnmens- und Vertriebskonmuni kati on und entstand am 1.

Januar 2003 al s Ausgriundung der Unternehnensberatung Munmert
Consul ti ng. Das Team uberni mt die gesante Lei stungspal ette

kl assi scher Pressearbeit, mt dem Ziel, die Konpetenz seiner Kunden
in den Medien herauszustellen. Hoerfir wird - soweit erforderlich -
Uber Recherche und Studien mt nanhaften Medi enpartnern die

not wendi ge Faktenbasis gel egt. Derzeit betreut das Unternehmen nehr
al s 50 Kunden
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