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Die neue Yahoo! Startseite macht es mdglich: Fir jeden was dabei

16.12.2009 - 15:54 Uhr, Yahoo! Deutschland GmbH

Minchen (ots) - Yahoo!-Unfrage zum deut schl andweiten Start der
neuen Yahoo! Frontpage zeigt: Nutzer wollen Suche, Konmunikati on,
Information & Entertai nnent

Es ist soweit: Ab heute ist die neue Yahoo! Startseite auch
hi erzul ande fir alle Nutzer verflgbar. Sie fihrt das Beste aus dem
Web und das Beste von Yahoo! zentral an einem Ot zusammen. So kann
ab sofort jeder Nutzer seine persoénlichen Lieblingsseiten und
-di enste aus dem gesanten Internet bequem ei nbi nden und sich so
sei nen ei genen individuellen Startpunkt ins Web gestalten. Denn genau
das ist die Antwort auf die Bedirfnisse einer Vielzahl an Nutzern,
wi e eine aktuelle Unfrage zu den Nutzungsgewohnheiten der deutschen
Yahoo! - User belegt. Im Allgeneinen wollen sie imlnternet vor allem
suchen, kommuni zi eren, sich inform eren und unterhalten werden. Doch
die Interessen der einzelnen User sind dabei vielfaltig. Jeder
erwartet etwas anderes von "sei nem personlichen Internet", besucht
andere Seiten und nutzt verschi edene Dienste. Cb Sportfan,
Nachri cht en-Junki e oder Lifestyle-Interessierte - di e neue Yahoo!
Startseite, die aktuell von 6,1 MIIlionen Menschen in Deutschl and
genutzt wird(1l), bietet jedem das passende Zuhause i m Wb.

G undsat zlich interessieren sich die Unfrageteil nehmer vor allem
fir Angebote zur Websuche (73 Prozent), Komuni kation (60 Prozent),
Information (60 Prozent) sowie fir den Bereich "Unterhal tung und
Spi el e" (51 Prozent). Jungere User zw schen 14 und 29 Jahren besuchen
zudem Uberdurchschnittlich haufig und regel maRi g Soci al Networks (62
Prozent). Mehr als die Halfte der befragten User (55 Prozent)
navi gi ert dabei Uber die Favoritenlisten des Browsers. Aus anderer
Quelle ist ja bekannt, dass Menschen i m Laufe eines Mnats
durchschnittlich bis zu 80 verschi edene Wbseiten nutzen(2). So
al |l genein, so gut. Doch nimt man di e Nut zer gewohnheiten wi e auch
I nt er essensschwer punkt e ndher in Augenschein, wird schnell deutlich,
dass weit nehr als die Halfte der Yahoo!-User ein spezifisches
Nut zungspr of i | auf wei st.

Jedem Nut zertyp sei n ei genes Yahoo!
- Der "Kommuni kative" unter den Yahoo!-Nutzern ist vornehniich
mannl i ch (78 Prozent) und gehdrt der jingeren Generation an - jeder
Zweite ist unter 30 Jahre alt. Kennzeichnend fur ihn sind bevorzugte
Komuni kati on Uber Messenger (58 Prozent) und nehrere
E- Mai | - Adressen: Neben Yahoo! Mil hat er auch Konten bei anderen
Anbi etern, die er fir unterschiedliche Zwecke nutzt. Social Networks
wi e MySpace und Facebook sind fur ihn alltéglich geworden, um sich
mt seinen Freunden auszutauschen und auf dem Laufenden zu bl ei ben.
Die Antwort auf diese Bedirfnisse ist die neue Yahoo! Frontpage: Hier
kann sich der Kommuni kative dank der offenen Struktur einfach und
bequem neben Yahoo! Ml E-Mil-Dienste von Google Mail und ACL Mil
wi e auch Social Networks mit einemKlick in die Navigation amlinken
Rand integrieren und direkt daraus bedi enen. Per Muse-on erhalt er
auch so dann di e neuesten Updates sei ner Kontakte bei Facebook oder
MySpace, ohne dafir die Yahoo! Startseite verlassen zu nissen. Diese
neuen Mgl ichkeiten i mBereich Komuni kati on begriflen 61 Prozent
al | er befragten Yahoo! - Nutzer ausdricklich.

- Auch "Nachrichten-Junki es" finden auf der neuen Startseite ein
konf ortabl es Zuhause i m Web: Typi sch fir diesen Nutzer ist ein
ausgepragtes Interesse an verschi edenen Sichtweisen auf DIE Welt und
SEINE Welt, also die fur ihn persénlich relevanten Themen genauso wi e
das al | genei ne Zeitgeschehen. Die neue Yahoo! Startseite hilft dem
Nachri cht en- Junki e dabei, den Uberblick zu behalten, denn sie bindelt
alle News zentral an einem Ot und verhilft so schnell zu aktuellen
Informationen. Derzeit stehen die Angebote exkl usiver Content Partner
wi e sueddeut sche.de und VWELT ONLI NE zur Wahl. Mt dem heutigen
deut schl andwei t en Launch der neuen Startseite stehen ab sofort unter
anderem auch di e Financial Tinmes Deutschland, Spiegel Online und
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stern.de zur Verfigung. Dank absol uter O fenheit kann der

Nachri cht en-Junki e aber auch das News- Angebot seiner Hei mat st adt

ei nbi nden und bl ei bt sel bst Uber Kegel verein & Co auf dem Lauf enden.
Kurzum Jede bel i ebi ge Webseite kann per Eingabe der betreffenden URL
zur persoénlichen Yahoo! Startseite in Sekundenschnel | e hi nzugef lgt
wer den.

- Der Tag beginnt fir sie neist mt dem neuesten Kl atsch und
Tratsch. Die "Lifestyle-Interessierten" unter den Yahoo!-Nutzern
wol | en vom Web vor allem eines: unterhalten werden und i mer
up-to-date sein, was Trends und Gossip betrifft. Die lberw egend
wei bl i che I nteressensgruppe (62 Prozent Frauen) findet nun direkt auf
der neuen Yahoo! Startseite alles, was das Leben bunter macht - ganz
einfach einzufigen in die linke Navigationsleiste. Die Integration
von Brigitte.de- und gal a.de-Inhalten sorgt fur News uber
Li ebl i ngsstars und -sternchen oder informert daruber, was das "Mist
Have" der Saison ist - was die Lifestyle-Queen w ederum einfach mt
einemweiteren Klick in die Navigationsleiste direkt Uber ihren
eBay- Account finden kann. Genauso bequeminformeren sich die
Weggehfreudi gen und natirlich auch ihre Begleiter Uber das
angesagt este Lokal und den besten Cub der Stadt - einfach und
direkt, indemsie die Anwendung von Qype in ihre Favoritenliste
auf nehmen. Zwi schendurch schauen sie sich vielleicht noch die
aktuel | en Ki no-News von cinema.de an, welche sie natirlich auch auf
der Yahoo! Startseite integriert haben. Und das alles, ohne die Seite
verl assen zu niissen.

- Der dom nante Typus des "Sportfans" unter den Yahoo!-Usern kann
mt all dem eher weniger anfangen. Diesen interessiert der aktuelle
Tabel | enst and sei nes Lieblingsclubs und wi e die Mannschaft beim
nachsten Spiel aufgestellt ist. Auch fir diese, zu 79 Prozent
mannl i che Nutzergruppe hat Yahoo! Angebote wi e etwa kicker.de und
natirlich auch Yahoo! Eurosport integriert. Es kann aber auch jede
bel i ebi ge andere Webseite, z.B. die des Hei matfuballvereins oder des
Gol fcl ubs, ei ngebunden werden. So verpasst ni enand nehr ein wichtiges
Ergebni s. Dank der Muse-on-Vorschaufunktion behalt der Sportfan so
den Uberblick Uber die Sportwelt und seine persénliche Wlt des
Sports.

Al l e befragten User sehen die Vorteile der konplett Uberarbeiteten
Yahoo! Honepage vor allemin der Zeitersparnis: Fur 72 Prozent der
Befragten ist dies der entscheidende Mehrwert. Daneben werden die
Ubersichtlichkeit (66 Prozent) und die Tatsache, dass nan weniger im
Net z suchen nmuss (59 Prozent), als prinmire Vorteile der neuen
Front page genannt.

"Chne di e Yahoo! Startseite verlassen zu niissen, kann jeder
Nut zertyp seine ganz personlichen Lieblingsseiten und -dienste bequem
und ei nfach einbi nden und ansteuern. Das schafft nehr Uberblick und
spart Zeit", erklart Terry von Bibra, Geschéftsfihrer Yahoo!
Deut schl and & Vice President Advertising Marketplaces Yahoo! Europe.
"Di e Nutzer von Yahoo! schaffen sich auf diese Wise ihren ganz
personlichen Mttel punkt in der Online-Wlt mt all ihren
Li eblingsseiten an einem Ot. So bleiben sie via Conputer oder
Mobiltel efon jederzeit mt ihrer Welt und der Welt in Verbindung. Mt
der neuen, voll komren personalisierbaren Startseite, die in nie
dagewesener Form den Winsch nach O fenheit, Personalisierung und
Rel evanz erfillt, unterstreicht Yahoo! deutlich seinen Anspruch, die
Bedur f ni sse seiner Nutzer in den Vordergrund zu stellen.”

Di e personliche Startseite - auch fir unterwegs
Bereits mehr als ein Drittel der befragten Nutzer (34 Prozent) wollen
auch unterwegs auf ihre bevorzugten Wbsites zugreifen, bei den 14-
bis 29-Jahrigen sind es sogar 42 Prozent. Dafiur préasentiert sich
Yahoo! Mobile unter http://de. myahoo.com ebenso offen und
personal i sierbar wie die stationdre Webseite. Jeder Nutzer bestimmt
sel bst, wel che Inhalte ihn unterwegs begleiten sollen und figt die
Inhalte mt wenigen Kl icks zu seiner nobil en Frontpage hinzu:
Aktuel l e Hochs und Tiefs inmer imBlick - was dem Sportfan der
Tabel | enst and sei nes Lieblingsclubs, sind dem Fi nanzprofi seine
Borsenwerte. Dies und noch vieles nehr kénnen die Nutzer ab sofort
auf Yahoo! Mbdbile individuell einrichten. Werden Anderungen auf der
stationdren Frontpage am PC vorgenomren, fragt Yahoo! Mbdbile, ob
di ese auch in die nobile Honepage integriert werden sollen.

H er sehen Sie ein Video zur neuen Yahoo! Startseite, das die
Macher, di e Yahoo! Engineers, zu Wrt kommen | &sst:
http://de. video. yahoo. comi wat ch/ 6599859/ 17132071

Ein Bild von Terry von Bibra, Geschéaftsfihrer Yahoo! Deutschland &
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Vice President Advertising Marketplaces Yahoo! Europe, finden Sie
unter folgendem Link: http://yahoo.enpress. de/ Managenent. aspx

Screenshots der neuen Yahoo! Startseite finden Sie auf Flickr
(Yahoo! Pressebil der).

St udi enst eckbri ef :
Di e Unfrage wurde i m Novenber 2009 i m Yahoo! Connections Panel
durchgefuhrt. An der Unfrage beteiligten sich 1092 Nutzer ab 14
Jahren.

Quel | en:
(1) confscore, Cktober 2009 (ab 15 Jahren)

(2) N elsen NetView, Deutschland, Septenber 2009 (Internet
Appl i cations | ncluded)

Uber Yahoo!
Yahoo! erreicht mit innovativen Technol ogien, attraktiven Inhalten
und anwenderfreundlichen Diensten jeden Monat nmehrere hundert
MIlionen Nutzer. Damt ist Yahoo! eine der neistbesuchten
Internetseiten weltweit und zahlt zu den fihrenden
Onl i ne- Medi enunt ernehnen. Di e Vision von Yahoo! ist es, durch die
Verm ttlung personlich rel evanter |nternetangebote der Mttel punkt
der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Yahoo! hat seinen
Hauptsitz in Sunnyvale, Kalifornien/USA. Sitz der Yahoo! Deutschl and
GrbH i st Minchen.

Weitere Informationen sind verfigbar unter
http://ww.yahoo. enpress. de/ oder im Unternehmens-Bl og Yodel
Anecdotal http://yodel.yahoo.com

Neues von Yahoo! erfahren Sie auch auf Twitter:
http://twitter.com YahooDE

HH#

Yahoo! und das Yahoo!-Logo sind eingetragene Marken von Yahoo!
Inc. Alle anderen Namen sind Marken und/ oder eingetragene Marken
i hrer jeweiligen Eigentiner.
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