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Yahoo! fihrt Ad Interest Manager auch in Deutschland ein
Mehr Transparenz und bessere Steuerung von Online-Werbung fiir Verbraucher

16.12.2009 - 10:50 Uhr, Yahoo! Deutschland GmbH

Minchen (ots) - Yahoo! Inc. (NASDAQ YHOO) hat heute auch in
Deut schl and, G of3britannien, Frankreich, Italien und Spanien die
Bet a- Ver si on des neuen Tools Ad Interest Manager veroffentlicht. Das
Online-Tool, das bereits Anfang des Mnats in den USA an den Start
ging, bietet Verbrauchern deutlich mehr Transparenz im Hinblick auf
di e Auslieferung von Online-Wrbung und eroffnet danmit vollig neue
Wege zum Auf bau ei ner vertrauensvol |l en Nutzerbezi ehung. Ad Interest
Manager (privacy.yahoo.conlde/aim |iefert Besuchern von Yahoo! eine
préazi se Ubersicht (ber ihre eigenen Online-Aktivitaten und erndglicht
i hnen, zu entschei den, ob und wel che interessenbasierte
Onl i ne-Werbung fur sie Uber das Yahoo! Network eingebl endet werden
sol | .

"Anzei genwer bung, die genau auf die Nutzerinteressen abgesti mt
ist, vermttelt ein noch attraktiveres und individuelleres
Online-Erlebnis. Das heute eingefuhrte neue Tool von Yahoo! stellt
detailliert dar, wie interessenbasierte Wrbung von Yahoo!
funktioniert", erlautert Terry von Bibra, Vice President Advertsing
Mar ket pl aces Yahoo! Europe und Geschaftsfihrer Yahoo! Deutschl and.
"Fir Yahoo! haben die Themen Transparenz und Kontrolle fir die
Nut zer hdchste Prioritéat. Ad Interest Manager zei gt Nutzern an,
wel che Werbung unserer Meinung nach thematisch fir sie relevant sein
kénnte. Di ese Ubersicht kann beliebig nach persoénlichem Interesse
bear beitet oder gedndert werden. So sind die Infornmationen stets
aktuell und wir erfullen unser Ziel, demrichtigen Nutzer zur
richtigen Zeit die richtige Botschaft zu vermtteln. Nutzer, die gar
kei ne interessenbasi erte Werbung winschen, kodnnen di ese Option
nat irlich auch deaktivieren."

Der Yahoo! Ad Interest Manager...
-...ist eine zentrale Anlaufstelle, von der aus Besucher der
Yahoo! -Seiten i hr Online-Erlebnis persdnlich noch besser steuern
kénnen.
- ...gibt Besuchern einen vollig neuen Einblick in die Informationen,
die zur Ubernmittlung interessenbasierter Wrbung dienen.
- ...zeigt Usern sowohl eine Ubersicht Uber die von Yahoo!
gesammel ten I nformationen und Aufzei chnungen zu potenziellen
Nut zeri nteressen als auch ei ne Zusamenfassung ei gener Ubermittelter
Angaben.
-...stellt Nutzern eine Liste bestimter eventuell passender
I nt er essenskat egori en zur Verfigung, die auf Winsch deaktiviert
wer den kénnen.
- Interessenbasi erte Anzei genwer bung | 4sst sich auf Wnsch
vol | standi g deakti vi eren.

"Dank unseres werbefinanzierten Geschaftsnodells stellen wr
unseren Nutzern di e neisten Produkte und Services kostenlos zur
Ver figung. Fir unsere Nutzer ist dies ein gelerntes Mdell, das sie
akzeptieren. Aus zahlreichen Untersuchungen wissen wir, dass ein
Nut zer mit hoherer Wahrscheinlichkeit Werbung anklickt, die ihn und
seine Interessen direkt anspricht", erlautert Heiko Genzlinger,
Commercial Director Yahoo! Deutschland. "Mt der Einfihrung des Ad
I nterest Managers koénnen Nutzer nun nicht nur besser nachvoll zi ehen,
wi e der Prozess der Auslieferung interessenbasierter Werbung abl auft,
si e haben gl eichzeitig auch bessere Mglichkeiten nmit Yahoo! und
unser en Wer bekunden direkt zu konmuni zi eren, indemsie ihre
speziell en Vorlieben konkretisieren und so sel bst daf ir sorgen, dass
Werbung fir sie relevanter wird."

Einen Einblick in Ad Interest Manager und sei ne Funktionen
vermttelt die folgende Wbsite: privacy.yahoo.conl de/aim
Yahoo! Ad Interest Manager ist bereits als Beta-Version fur Nutzer in
den USA verflgbar. In einer kinftigen Produktversion werden Nutzer
auch die Mglichkeit erhalten, individuell relevante
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I nt er essenkat egori en sel bst hinzuzuf igen, die in der von Yahoo!
bereit gestellten Ubersicht bisher nicht bericksichtigt sind.
Al's eines der ersten Unternehmen hat Yahoo! vor Uber acht Jahren ein
nmehr st uf i ges Dat enschut znodel |

http://info.yahoo.com privacy/de/yahoo!/ entw ckelt. In diesem
Dat enschut z- Cent er kénnen Nutzer ihre Einstellungen zur Privatsphéare
sowi e di e ndgliche Verwendung ihrer persénlichen Daten sel bst bequem
steuern und kontrollieren. Diese Informationen unterliegen unserer
branchenwei t fidhrenden Dat enschut zrichtlinien
( http://ycorpbl og. coml 2008/ 12/ 17/ your - dat a- goes-i ncognito/), die
vorsi eht, dass die neisten Online-Daten innerhalb von 90 Tagen
gel 6scht werden. Die Richtlinie regelt aulerdem dass Daten von
Yahoo! nur sol ange gespei chert werden, wi e diese fir geschaftliche
Zwecke und zur Optimerung der Nutzererfahrung benétigt werden.
Wei terhin hat Yahoo! aber die Miglichkeit, Betrug zu bekanpfen, die
Systeme zu sichern und rechtliche Vorgaben zu erfillen.

Ein Bild von Terry von Bibra, Vice President Advertising
Mar ket pl aces Yahoo! Europe & Geschaftsfihrer Yahoo! Deutschland, und
Hei ko Genzlinger, Commercial Director Yahoo! Deutschland, finden Sie

unter: http://yahoo. enpress. de/ Managenent . aspx

Uber Yahoo!
Yahoo! erreicht mit innovativen Technol ogien, attraktiven Inhalten
und anwenderfreundlichen Diensten jeden Mnat nehrere hundert
MIlionen Nutzer. Damit ist Yahoo! eine der neistbesuchten
Internetseiten weltweit und zahlt zu den fuhrenden
Onl i ne- Medi enunt ernehnmen. Di e Vision von Yahoo! ist es, durch die
Vernmittlung personlich rel evanter |nternetangebote der Mttel punkt
der Online-Aktivitaten der Menschen zu sein. Yahoo! hat seinen
Hauptsitz in Sunnyvale, Kalifornien/USA Sitz der Yahoo! Deutschl and
GtbH i st Minchen.

Weitere Informati onen sind verfuigbar unter

http://ww. yahoo. enpress. de/ oder im Unternehnmens-Bl og Yodel
Anecdotal http://yodel.yahoo.com

Neues von Yahoo! erfahren Sie auch auf Twitter:
http://twitter.conm YahooDE

#Ht#

Yahoo! und das Yahoo!-Logo sind eingetragene Marken von Yahoo!
Inc. Alle anderen Nanen sind Marken und/ oder ei ngetragene Marken
i hrer jeweiligen Eigentumner.
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