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comScore Networks

comScore bietet in Deutschland einen neuen Service an, der Marketing Intelligenz fur
Online Display-Werbekampagnen liefert.

14.12.2009 - 18:05 Uhr, comScore Networks

London (ots/PRNewswi re) - confscore, Inc. , eines der fuhrenden Unternehnen i mBereich der
Messung der digitalen Welt, vernel dete heute den deutschl andweiten Start von conScore Ad
Metri x, eines bahnbrechenden Dienstes fur die Planung und Unsetzung digitaler Mdia-
Kanmpagnen. contcore Ad Metrix liefert detaillierte Informationen daruber, wo D spl ay- Wrbung
onl i ne wahrgenonmren wird und wie sich das erreichte Publikum denografisch zusanmenset zt.

Der Service erfasst eine Vielzahl unterschiedlicher Formen von Display-Wrbung - von

stati schen Bannern uber Rich Media bis hin zu Video-Wrbung. I m Septenber 2009 wurden in
Deut schl and nmehr als 50 MI1liarden Display-Anzeigen von 43 MIlionen Internet-Nutzern
betrachtet.

(Logo: http://ww. newscom con cgi - bi n/ prnh/ 20080115/ COVSCOREL OGO )

"Mt nmehr als 50 MIliarden Display Ad Inpressions, die im Septenber in Deutschland online
ausgel i efert wurden, hat sich Display-Wrbung zu ei nem grossen und schnell wachsenden

Wer bekanal entw ckelt", sagt M ke Read, SVP and Managing Director von confScore Europe.
"Trotzdem Cbwohl in Deutschland nehr Benutzer imlnternet aktiv sind als in allen anderen
eur opai schen Landern, erreicht der deutsche Markt fur Display-Wrbung nicht dassel be Vol unen
wi e in Frankreich oder Grossbritannien. conScore Ad Metrix schafft fur den Sektor der
digital en Medien in Deutschland nehr Transparenz. So soll das Vertrauen von Werbern gestarkt
wer den, einen grosseren Teil ihres Budgets in das digitale Medium zu investieren und den

Onl i ne- Wer bemar kt i n Deutschl and auf dassel be Niveau zu heben wi e in anderen fuhrenden

Nati onen in Europa."

Die Top 10 Publisher fur Online Display-Wrbung

Di e Verl agsgruppe Georg von Hol tzbrinck war i m Septenber die erfol greichste deutsche
Plattform- vor allem bedingt durch Studi VZ- Wbseiten, auf denen 98,4 Prozent aller Display-
Wer bungen von Hol t zbri nck betrachtet wurden. Mt 2 MIliarden betrachteten Displ ay-Anzei gen
(3,9 Prozent Marktanteil) erreichte Holtzbrinck 15,2 MIIlionen Menschen uber den Online-
Kanal . Webseiten der Deutschen Tel ekom nehnmen nmit 1,9 MIIliarden betrachteten Werbeanzei gen
(3,9 Prozent Marktanteil) den zweiten Platz ein, wahrend di e deutsche Soci al - Net wor ki ng-
Seite Jappy.de nmit 1,8 MIliarden betrachteten Anzeigen (3,6 Prozent Marktanteil) an dritter
Stelle rangiert.

Top 10 Deutsche Online-Di spl ay-Publisher*

Deut schl and gesant, Alter 15+, Zuhause und am Arbeitsplatz**
Sept enber 2009

Quel l e: confScore Ad- Metri x

Gesant Zahl ei nzel ner
Di spl ay Ad Betrachter von
| npr essi ons % Anteil von Di spl ay- Wr bung
Publ i sher (MV) Di spl ay- W\r bung (000)
Internet gesant:
Publ i kum gesamnt 50. 445 100,0 % 42.999
Ver | agsgruppe Ceorg von
Hol t zbri nck 1.983 3,9 % 15. 202
Deut sche Tel ekom 1. 946 3,9 % 20. 090
Jappy. de 1.831 3,6 % 2.039
Uni t ed- | nt er net - Websei ten 1.729 3,4 % 17. 617
Googl e Sites 1.651 3,3 % 28. 076
eBay 1. 360 2,7 % 19. 196
M crosoft Webseiten 1. 280 2,5 % 16. 056
Yahoo! Webseiten 890 1,8 % 13. 829
RTL Group Webseiten 729 1,4 % 12. 614
Pr oSi ebenSat 1 Webseiten 704 1,4 % 16. 329
* Erfasst nur D splay-Wrbung, ausgenommen kl ei ne Anzei gen und

Ei genanzei gen (
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