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Hanmburg (ots) - Die faktische G 6Be von Progranmmankiindi gungen in
TV-Zeitschriften tragt am besten zur Vorhersage des Fil nerfol gs bei
der Fernsehausstrahlung bei. Das ist das Ergebnis einer aktuellen
Studie, vorgestellt von Mchael Lenz und Annekaryn Tiele (Institut
far Journalistik und Kommuni kati onsforschung der Hochschul e fir Misik
und Theater Hannover) sowie Dr. Christoph Klimt (lnstitut far
Publi zi stik an der Johannes Cutenberg-Universitat in Mainz) in
"Medi enWrtschaft - Zeitschrift fur Medi enmanagenent und
Komuni kat i onsékonom e' (4/2009).

Wahrend di e hohe Verbreitung und Nutzung des
TV- Zei tschri ftensegnents bekannt ist, koénne anhand der Studie
erstmal s eine starke kausale Wrkung der Titel auf den Programerfol g
nachgewi esen werden. Interessant auch das weitere Ergebnis, wonach
sich di e TV-Zuschauer von der Besprechungsgréfe, nicht aber von der
Besprechungst endenz beei nfl ussen | assen. N cht der eigentliche |Inhalt
sorge fur Aufnerksankeit, sondern die Auffalligkeit der Mel dung. Eine
grofRe Mel dung suggeriere dem TV-Zeitschriftenl eser, dass er hier nehr
I nformati onen uUber den Fil mund seine Protagoni sten erhalten kdnne,
seine 'Unsicherheit' somt durch das Lesen des Beitrags reduziert
wer den konne. Vor allemdie tUber 30-jahrigen Leser |iefRen sich durch
Programmhi nwei se di eser Art bei der Wahl ihres Programes bzw.
Sendung beei nfl ussen.

deichzeitig stellen die Autoren fest, dass der Einfluss anderer

Fakt oren auf den Quotenerfolg eines Filmes haufig von der TV-Branche
Uberschat zt wird. Der positive Effekt des urspriunglichen Kinoerfolgs
zeige sich nicht so dominant wie erwartet; das Filmalter habe in der
Unt ersuchung gar mit einem"nicht signifikantem Ei nfluss Ulberrascht”.
Di e Autoren enpfehl en deshalb, bereits bei dem Programei nkauf darauf
zu achten, welche (erwartete) publizistische Resonanz als

Wet t bewer bsvorteil bzw. -nachteil w rken kénne.

Gegenst and der Untersuchung waren die Zeitschriften TV Spielfilm
TV Today, TV Movie, TV Digital, tv 14, TVklar, Funkuhr, Horzu, TV
neu, tv Horen und Sehen, Fernsehwoche, Gong, Super TV, Bild + Funk,
Bi | dwoche, auf einen Blick und tv pur. AuBerdem konzentrierten sich
die Autoren auf ein Ubliches Sonntags- Sendeschema der Sender RTL und
ProSi eben zur Primetine im TV-Jahr 2006/ 2007. Der Sendungserfol g
wurde mit den Marktanteil sdaten der G K- Fernsehforschung bestimt.

Medi enWrtschaft - Zeitschrift fir Medi enmanagenent und
Komuni kat i onsékonom e (I SSN 1613- 0669, Jahresabonnenent: 69 Euro
zzgl . Versandkosten und USt., Einzelheft: 20 Euro zzgl. Versandkosten
und USt.) erscheint viermal jahrlich i mNew Business Verlag, Hanburg,
und beschéftigt sich inhaltlich nmt aktuellen 6konom schen
Fragestel | ungen i m Kont ext von Medi enunt er nehnen, Medi enmanagenent,
Medi endkononmi e und Tel ekonmmuni kation. Al's Zeitschrift der angewandten
Forschung wol | en di e Herausgeber unter der Chefredaktion von Prof.
Dr. Insa Sjurts, Hanmburg Medi a School, sowohl Leser aus der
W ssenschaft als auch aus der Praxis erreichen. Die Annahne der
Bei tréage erfol gt nach einem bei derseitig anonymen Revi ew Verfahren
mt jeweils zwei Gutachtern. So wird eine hohe inhaltliche Qualitét
und Exklusivitat der Artikel gewadhrleistet. Witere Informationen
unter wwv. nedi enwi rtschaft-online. de.
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