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Facebook bittet mehr als 350 Millionen Nutzer weltweit ihre Privatsphére-Einstellungen
zu personalisieren

09.12.2009 - 15:00 Uhr, Facebook

Palo Alto, Kalifornien, USA (ots) - Der Service gibt Nutzern neue Funktionen, umihre
I nformati onen zu kontrollieren

Facebook hat heute bekannt gegeben, dass die mehr als 350 MIIionen Nutzer aufgefordert
werden, ihre Privatsphéare-Einstellungen zu Uberprifen und zu aktualisieren. Das ist einmalig
unter den groflen Internet Services und damit setzt Facebook ei nen neuen Mallstab fiur die
Kontroll e durch die Nutzer. Zusatzlich stellt Facebook |eicht zu bedi enende Werkzeuge zur

Ver flgung, nit denen man die Kontrolle Uber seine |Informationen individuell anpassen kann, je
nachdem um was fir einen Inhalt es sich handelt, fir welche Ziel gruppe er bestimmt ist und
warum und wann man di esen Inhalt teilen nichte.

"Facebook verandert die Art und Wise wie die Wlt ihre Informationen online kontrollieren
kann, indem mehr als 350 M| Ilionen Menschen nun fir jeden Inhalt, den sie teilen, die

Zi el gruppe besti nmen kénnen", sagte Elliot Schrage, Vice President of Comunications, Public
Policy und Marketing. "Wr haben Facebook schon inmmer so gestaltet, dass die Menschen
kontrol li eren kénnen, nmt wemsie welche Informationen teilen - das ist der Gund, warum
unser Service so eine grof3e Gruppe unterschiedlicher Nutzer aus der ganzen Welt anzieht. Wr
sind stolz auf die neueste Entw cklung, die wir heute vorstellen und werden auch weiterhin
neue Funktionen entw ckeln, um den veranderten Bedilrfni ssen der Nutzer gerecht zu werden."

Mt den heute vorgestellten Funktionen setzt Facebook seinen kontinuierlichen

I nnovati onsprozess fort und geht auf die Vorschl &ge von Nutzern und Experten ein. Es wurden
ver schi edene Versionen di eser Vorschl age entwi ckelt und seit Anfang di esen Jahres ausfihrlich
getestet. Die neuen Funktionen beinhalten zuséatzliche Kontrol | ndglichkeiten fir jeden Inhalt
den Nutzer teilen, vereinfachte Privatsphéare-Ei nstellungen, Hilfestellung bei der Auswahl der
Ei nstel | ungen und unfangreicheres Informati onsmaterial zur Privatsphare und Datenschutz.

Mehr Kontrolle fiur alle Inhalte

Nut zer aus aller Welt hatten darum gebeten, bei jedem einzelnen Beitrag flexibel einstellen

zu koénnen, wer diesen Inhalt sehen kann. Facebooks neue Privatsphéare-Optionen fir den sog.
"Publisher' (Herausgeber) - die Funktion, mt der die neisten Inhalte, w e Fotos, Links

oder Statusnel dungen gepostet werden - ernfiglichen nun genau di es und werden den Nutzern ab
heute zur Verfigung gestellt. Direkt beim Verfassen eines Beitrags kann man nun di e passende
Privat sphare- Opti on auswéhl en. Zum Bei spi el nmbchte jenmand einige Beitradge mit allen teilen, wie
etwa seine Meinung zu einemneuen Film In anderen Fallen mbchte die gl eiche Person aber
vielleicht persodnlichere Beitrage wi e eine neue Tel efonnunmer oder Bilder ihrer Kinder nur mt
ei ner kleineren Guppe teilen, wie etwa mt Freunden oder einer angel egten Freundesliste.
Durch die Auswahl in einem Drop-Down Menld kénnen Nutzer nun i hre Beitrage flexi bel auf

besti mmt e Zi el gruppen zuschnei den.

Ver ei nfachte Privatsphére-Ei nstel |l ungen

Facebooks aktuelles Privatsphare-Mdell dreht sich umdie Kategorie "Netzwerke" - G uppen fur
Schul en, Unt ernehnen oder Regi onen. Einige regionale Netzwerke wi e Australien oder Turkei
haben mttlerweile MIlionen von Mtgliedern, deshalb verwendet Facebook nun ein

i ndi viduel | eres Kontrollnodell. Die regionalen Netzwerke werden entfernt und durch vier

ei nfache Kontrol |l optionen ersetzt, die fur alle Nutzer weltweit gelten: Freunde, Freunde von
Freunden, alle und benutzerdefiniert.

AuRerdem haben uns viele Nutzer berichtet, dass die aktuellen Auswahl niglichkeiten fir die
Privat sphédre verwirrend und zu unfangreich sind. Daher haben wir die Seite fir die Privatsphére-
Ei nstel | ungen konplett Uberarbeitet, umdie Kontrolloptionen intuitiv und leicht verstéandlich
zu machen. Facebook hat sich an dem Feedback der Nutzer orientiert und einige Einstellungen
zusamengel egt und si e | ogi scher gruppiert.

Hi | fe bei der Auswahl der Einstellungen

Ab heute wird Facebook erstmals mehr als 350 MIlionen Nutzern ein sog. Ubergangswerkzeug
(Transition Tool) zur Verfugung stellen - ein Ubersichtlicher Prozess mit Hilfe eines
Assistenten, bei dem man gebeten wird seine Privatsphare-Einstellungen zu uberprifen und zu
aktual i sieren. Zu Begi nn erscheint eine Nachricht, welche die Anderungen erkl art und dann
kénnen die Nutzer ihre Einstellungen anpassen. Die Nutzer haben zwei Optionen: lhre alten
Ei nstel | ungen bei zubehal t en oder Enpfehl ungen von Facebook anzunehnen.
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Di e Enpfehl ungen sind so gewdhlt, dass man sich mt anderen Leuten verknipfen und
verantwortungsvol |l Infornationen teilen kann - genau aus dem Grund nel det man sich bei
Facebook ja auch an. Di e Enpfehl ungen ergeben sich daraus, wi e die Nutzer vorher

I nformationen geteilt haben und beriicksichtigen die bereits getroffenen, persénlichen

Ei nstel l ungen hinsichtlich sensibler Informationen. Bei |Infornmationen w e Tel ef onnunmern,

die als sensibel betrachtet werden kénnten, wird eine restriktive Einstellung enpfohlen.
Facebook enpfiehlt Nutzern, bereits geénderte Einstellungen bei zubehal ten. Wenn bi sher kei ne
Ei nstel | ungen der Privatsphére angepasst wrden, sind Enpfehl ungen von Facebook
voreingestellt. Nutzer kdnnen jede Auswahl veré&ndern und nissen alle Einstellungen bestéatigen,
bevor sie w rksam werden.

Sobal d die Nutzer ihre Einstellungen Uberarbeitet haben, werden diese auf einer

Best ati gungsseite zur Uberprifung nochmal s zusammengefasst. Diese Seite enthadlt aul’erdem ei nen
Link zur Seite nit allen Privatsphare-Einstellungen, auf der die Nutzer ganz nach ihren
Winschen weitere Anderungen vornehmen kénnen. Sel bstversténdlich kdénnen die Nutzer die

Ei nstel | ungen jederzeit w eder andern.

Erweiterte Informati onen zur Privatsphéare

Wahrend di e Nutzer den Assistenten (Transition Tool) verwenden, haben sie die Mglichkeit,
"weitere Informationen" zu erhalten. Uber diesen Link |anden sie i mneuen Privacy Center von
Facebook mit unfassenden Anleitungen, die Nutzern hel fen nachzuvoll zi ehen, wie sie
Informationen teilen und kontrollieren kénnen. Im Privacy Center werden Facebooks Richtlinien
zur Nut zerkontroll e und dazugehdri ge Funktionen erkl art. Des Witeren stehen Links zu
Materialien zur Privatsphare in- und aullerhal b von Facebook zur Verfigung. Auch nachdem die
Nut zer den Assi stenten abgeschl ossen haben, bleibt das Privacy Center Uber verschi edene Links
auf der Seite jederzeit erreichbar.

Zusatzlich zum Privacy Center wi dnet Facebook der |nformati on neuer Nutzer besondere

Auf mer ksankei t. Sobal d sie den Regi strierungsprozess abgeschl ossen haben werden sie

ernmutigt, sich uber die Privatsphéare-Optionen zu informeren und die Anleitung fur neue Nutzer
zu |l esen, die u.a. einen Abschnitt zu Privatsphédre und einen Link zum Privacy Center enthalt.

Des Weiteren erhalten neue Nutzer auf w chtigen Facebook-Seiten besondere Nachrichten mt

H nwei sen zur Privatsphare. SchliefBllich bekomren neue Nutzer, sobald sie das erste Mal etwas

mt dem sog. 'Publisher' verdffentlichen wollen, eine Information mit dem H nweis, wer diesen
Beitrag sehen wird. Ein Link zu weiterfihrenden Informationen wird dabei ebenfalls angezeigt.

"Ei nes unserer vorrangigen Ziele ist es, Facebook kontinuierlich zu verbessern und die

MBgl i chkeiten der Nutzer auf der Webseite zu erweitern. Das beinhaltet ihnen neue Werkzeuge
anzubieten, nmt denen sie ihre Informationen kontrollieren kénnen", sagt Chris Cox, Vice
Presi dent of Product Managenent. "Di e Funktionen, die wir heute vorstellen, sind nicht das
Ende, sondern die jlingsten Schritte in di esem andauernden Prozess. Cute Vorschl age haben uns
bis hierher gebracht und wir freuen uns schon auf Feedback, das uns bei der Entw cklung
komender Funktionen fir Privatsphéare und die Kontrolle durch die Nutzer unterstitzt."”

Zuséat zl i che | nformationen

Kei ne Ver dnderungen oder Einfluss auf das Werbeprogranmm Facebook hat nienals personliche
I nformati onen an \Werbetrei bende weitergegeben, auer wenn di es vom Nut zer gewinscht und
kontrolliert wurde. Die neuen Tools beeinflussen diese Regeln und Richtlinien nicht.

Gerei nsamer Datensatz an "Offentlichen Informationen": In der |etzten Version der

Dat enschut zri chtlini en aus dem Okt ober wurde bereits angekindigt, dass bestimte,

grundl egende Informationen wi e der Name des Nutzers, Profilbild, Geschlecht, Whnort,
Freunde und Lieblingsseiten als "Ofentliche Informationen" eingestuft werden. Ein

Uberwél tigender Anteil der Nutzer macht diese Informationen bereits heute allen zuganglich.
Di ese Bezei chnung wurde gewdhlt, umallen Nutzern zu verdeutlichen, dass diese |nformationen
auch von anderen ei ngesehen werden kénnen. Dennoch kdnnen sich Nutzer auch weiterhin von der
Suche ausnehnen und Kont akt auf nahne von Frenden ver hi ndern.

Besonderer Schutz fir M nderjahrige: Al's Teil der heute verkindeten Kontroll optionen, schrankt
Facebook die Sichtbarkeit von Inhalten, die von mnderjahrigen Nutzern (unter 18) erstellt
wurden, ein. Wenn ein M nderjahriger Informationen mit "allen” teilen michte, kodnnen trotzdem
nur "Freunde", "Freunde von Freunden" und Mtglieder aus dem Schul - oder Arbeits-Netzwerk
diese Inhalte | esen.

Ver fugbarkeit fir die Medien

Am heutigen Mttwoch, den 9. Dezenber 2009 werden Vertreter von Facebook um 17 Uhr (CET) die
neuen Funktionen mt Journalisten besprechen und Fragen beantworten. Um an der Konferenz
teil zunehnen, waéhlen Sie bitte +1 702 696 4946 (international). Uman der Préasentation im
Internet teil zunehnen, gehen Sie bitte auf: http://ww. presseportal.de/go2/facebook

Ei ne Aufzei chnung steht bis eine Wiche nach der Tel ef onkonferenz zur Verf lgung.
Uber Facebook

Facebook wurde i m Februar 2004 gegrindet, mit dem Zi el Menschen in die Lage zu versetzen,
si ch auszutauschen und danit die Welt offener und vernetzter zu gestalten. Jeder kann bei


http://www.presseportal.de/go2/facebook

Facebook m tnmachen und mt Anderen in einemvertrauensvollen Unfeld komruni zi eren. Facebook
ist ein imPrivatbesitz stehendes Unternehnen und hat seinen Hauptsitz in Palo Alto,

Kal i forni en, USA
Pr essekont akt :

Ti na Kul ow

*kul ow kommuni kati on

+49 40 432 77005

t k@ul ow kommuni kati on. com

www, f acebook. coml ti nakul ow
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